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PRODUCTO 1: PLAN DE TRABAJO, CRONOGRAMA ELABORADO Y
ANALISIS DE MERCADO DE CACAO

1. Estrategia de implementacion de la consultoria
La estrategia de implementacion de la presente consultoria se fundamenta principalmente en el

marco normativo e institucional del Servicio Nacional de Propiedad Intelectual (SENAPI), que tiene
por objeto regular aspectos procedimentales para la obtencidn de una Marca Colectiva, Indicacion
Geografica y Denominacién de Origen, en armonia con la Decision 486 de la Comunidad Andina de
Naciones (CAN), regulada por la a Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), que es
un organismo especializado perteneciente a las Naciones Unidas. Su misién es llevar la iniciativa en
el desarrollo de un sistema internacional de Propiedad Intelectual (P.l.) equilibrado vy eficaz, que

permita la innovacion y la creatividad en beneficio de todos.
En relacion con este marco normativo e institucional los objetivos que se plantean alcanzar en la

consultoria, son los siguientes:
Objetivo General
Elaborar un estudio con informacion de indicacion geogréfica (nombre del lugar de origen) de
cosecha y recoleccion del cacao nativo boliviano, para designar, distinguir y otorgar un derecho y
proteccion del cacao nativo boliviano, determinacién denominacion de origen, y constituir una marca
colectiva para posicionar el cacac nativo boliviano en los mercados nacionales e internacionales

apoyado por el Programa Nacional de Apoyo a la Produccion y Recoleccion de Cacao.

Objetivos Especificos
Realizar la estrategia de intervencion e implementacién de las acciones inherentes a la
consultoria en el area de cobertura del proyecto, considerando los requisitos principales

>
para la denominacion de origen.
Determinar el proceso para obtener la denominacion de origen para designar, distinguir y

otorgar un derecho y proteccién del cacao nativo boliviano.
Determinacion e indicacidon geogréfica de los ecotipos de cacao nativo en las distintas
regionales, de acuerdo a los ciclos productivos de cosecha y recoleccién del cacao nativo

boliviano.
imagen pais.

Los requisitos y procedimientos, para solicitar el Registro de una Marca Colectiva (MC) y/o la

declaratoria de proteccion de una Indicacién Geogréfica (IG) o Denominacién de Origen (DO) son

disimiles y conllevan diferentes tiempos, para poder lograr estos registros el SENAPI, cuenta con
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Generar la documentacidn para crear la marca colectiva del cacao nativo boliviano para la
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instrumento juridico que regula su accionar mediante su “Reglamento de Procedimiento Interno de
Propiedad Industrial”.

En este marco, se plantea desarrollar acciones estratégicas independientes, para la consecucidon de
cada uno de los productos establecidos en la consultoria, cuyo esquema procedimental, se presenta
a continuacion:

Esquema N° 1 Estrategia para la Implementacion de la Consultoria
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*Los regimenes de indicacién geogréfica de la UE protegen el saber hacer, la autenticidad y unas condiciones agroambientales especificas
en la UE vy los principales compradores del cacao boliviano son precisamente paises de Comunidad Europea como: Alemania, Francia,
Inglaterra, Dinamarca y otros. Cabe sefialar que EEUU no reconoce DO.

Se debe tomar en cuenta que, las indicaciones geograficas comprenden las Indicaciones Geograficas
Protegidas (IGP) y las Denominaciones de Origen Protegidas (DOP). Estos regimenes protegen el
nombre de un producto que procede de una region especifica y sigue un proceso de produccion
tradicional particular.

En el caso de las DOP, las materias primas deben proceder de la regidn de origen, donde deben
llevarse a cabo todas las fases de produccién. En cuanto a las IGP, debe tener lugar en la region al
menos una de las tres fases: produccion, transformacién o elaboracion.




2. Planificacion de actores y entidades que participan en cada una de las regionales del
proyecto.

De acuerdo con informacion de Conservacion Internacional (2014) y ONU Mujeres (2017), en Bolivia
existen 33 Organizaciones que agrupan a productores y recolectores de cacao. El siguiente cuadro,
nos muestra las organizaciones de productores, por departamento, regién productora, instituciones
de apoyo y tipo de cacao (silvestre y cultivado).

Cuadro N° 1 Asociaciones de productores locales por regidn y tipo de cacao

Asociacion de Recolectores y
Productores de Cacao de Baures
(AREPCAB)

TCO Baures

2 Asociacién de Comunidades Baures Baures TCO Baures
Productoras de Chocolate de Baures
(ACPROCHOB)
3 TCO Baures Baures Baures TCO Baures
4 Asociacion Agroforestal Indigena de la Moxos Santa Ana, TIM y TIMI
Amazonia Sur (AAIAS) San Ignacio,
Trinidad, San
lavier o
5 Asociacion de Productores Moxos San Andrés Comunidades Cultivado
Agroforestales de San Andrés Distrito |1 Trinitarias
(APASAD I1)
6 Asociacion Ecolégica de Cacao Rurrenabaque Rurrenabaque Intercultural Cultivado
Amazénico Rurrenabaque (ASECAR)
7 Comunidades de la Provincia Marban Moxos San Andrés Comunidades Cultivado
Trinitarias
8 Comunidades de la Provincia Cercado Moxos San Javier Comunidades Cultivado
Trinitarias
9 | Comunidades de Pilon Lajas Pilén Lajas Rurrenabague RBTCOPilon | Cultivadoy |
Lajas : .
10 | Federacién Departamental de Beni Trinidad Departamental ul a
Productores y Recolectores de Cacao - ;
FEDPRACAO - BENI
BENI - PANDO 11 | Asociacién de Productores Riberalta Riberalta, Varios
Agroecologicos de la Region Amazonica de Guayaramerin y
Bolivia (APARAB) Agua Dulce
(Pto. Gonzalo
Moreno
BENI - 12 | Asociacidn de Chocolateros Sauce - TIPNIS TIPNIS San lgnacio, TIPNIS
COCHABAMBA Loreto, Villa ul
Tunari e
COCHABAMBA 13 | Unién de Asociaciones de Productores de Tropico de Villa Tunari, Intercultural Cultivado
Cacao del Tropico de Cochabamba Cochabamba Sinahota,
(Chocolate Tropical) Chimoré,
Puerto
Villarroel y
Entre Rios
14 | Asociacion de Recolectores de Cacao TCO Chimoré y Villa TCO Yuracaré
Silvestre Yuracaré (ARCASY) Yuracaré Tunari
1
%
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15 | Federacion Departamental de Tropico de Villa Tunari, Departamental
Productores y Recolectores de Cacao - Cochabamba Sinahota,
FEDPRACAO - Cochabamba Chimoré,
Puerto
Villarroel y
Entre Rios b
LA PAZ 16 | Asociacion de Productores de Cacao Nativo Larecaja, Mapiri TCO Lecos de Cultivado
Ecoldgico (APCAO Mapiri) Ixiamas Larecaja
17 | Asociacién Chocolecos Larecaja Guanay TCO Lecos de Cultivado
Ixiamas Larecaja
18 | Asociacion de Productores Larecaja San TCO Tacana Cultivado
Agroecoldgicos de Tumupasa (APAET) Ixiamas Buenaventura
19 | Asociacion Econémica de Productoresy Larecaja, San Intercultural Cultivado
Acopiadores de Cacao Ixiamas Buenaventura
Madidi (AEPACOM)
20 | Central Integral Agroecolégica de Alto Beni Caranaviy Sur Palos Blancos y Intercultural Cultivado
(CIAAB) Yungas Alto Beni
21 | Comunidad Carmen del Emero Larecaja Ixiamas TCO Tacana
Ixiamas
22 | Cooperativa Agropecuaria y Caranavi Alto Beni Intercultural Cultivado
Comercializacion Alto Sajama Ltda.*
23 | Central de Cooperativas el CEIBO Caranavi, sur Alto Beni, Intercultural Cultivado
Yungasy Palos Blancos y
Teoponte Teoponte
24 | Federacion Departamental de Norte de La Alto Beni, Departamental Cultivado y
Productores y Recolectores de Cacao - Paz Palos Blancos, silvestre
FEDPRACAQ - La Paz Teoponte,
Mapiri,
Guanay
25 | Confederacion de Productoresy Nacional La Paz, Nacional Cultivado y
Recolectores de Cacao - COPRACAQ Cochabamba, silvestre
Beni, Santa
Cruz y Pando
SANTA CRUZ 26 | Chocolateros Indigenas del Municipio de Guarayos Urubicha TCO Guarayos
Urubicha (ACHIMU)
27 | Asociacién Integral de Productores de Guarayos Ascension de TCO Guarayos Cultivado
Ascension de Guarayos (AIPAG) Guarayos
28 | APROCAB (Municipio de San Carlos) San Carlos San Carlos Intercultural Silvestre
cultivado
29 | Federaciéon Departamental de Productores y Santa Cruz Yapacani, San Cultivado y
Recolectores de Cacao - FEDPRACAO - Santa Carlos, silvestre
Cruz Guarayos
PANDO 30 | Asociacion Indigena de Productores y San Lorenzo San Lorenzo Intercultural Cultivado
Recolectores Agroecaldgico de Cacao (Comunidad
de la region amazonica AINPRACAOAMAPA Loreto)
31 | Asociacion de Productores Integral Londres Filadelfia Filadelfia Intercultural
I1- APIL I
32 | Asociacion de Pequefios Productores Filadelfia Filadelfia Intercultural
Comunidad Petronila - APPCP
33 | Federacion Departamental de Norte Departamental Cultivado y
Productores y Recolectores de Cacao - amazdnico silvestre
FEDPRACAO - Pando

Fuente: Conservacién Internacional, 2014; ONU Mujeres, 2017
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El siguiente cuadro, nos muestra las instituciones publicas y/o privadas que vienen ejecutando
distintas acciones de fortalecimiento en el rubro de cacao y en distintos ambitos geograficos:

Cuadro N°2: Instituciones publicas y privadas de apoyo productivo al rubro del cacao

Institucion Publica
Desconcentrada de
Seguridad Alimentaria —
IPDSA

Nacional

Viene ejecutando el Programa Nacional del cacao, que tiene por objeto de
fortalecer las capacidades técnicas y consolidacion de la produccidn, recoleccién
y del cacao a nivel nacional.

Instituto Nacional de
Innovacion Agropecuaria
y Forestal - INIAF

Nacional

- Desarrollar investigaciones sobre |a base de los requerimientos y necesidades
del sector productivo agropecuario y forestal, generando resultados finales
aplicables como opciones, alternativas, y productos tecnoldgicos, asimismo
ejecutar lineas de investigacion estratégica orientadas a la busqueda de
conocimientos basicos que fortalezcan las politicas nacionales.

- Asegurar la conservacion y disponibilidad de los recursos genéticos de la
agrobiodiversidad

Servicio Nacional de
Sanidad Agropecuaria e
Inocuidad Alimentaria -
SENASAG

Nacional

- Administrar el régimen de sanidad agropecuaria y la inocuidad
alimentaria en los tramos productivos y de procesamiento.

- Mantener la situacion sanitaria de las plagas y enfermedades exdticas
del pafs y mejorar la situacién sanitaria de aquellas plagas y enfermedades de
importancia econdmica presentes en Bolivia

Municipios de
Palos Blancos,

Generar procesos de desarrollo integral sostenible, fomentando capacidades de
autogestion comunitaria e institucional, que incluyan inversion publica y privada

TCO Pilon Lajas

Fondo Nacional de Alto Beni, solidaria, para eliminar los factores causantes de la pobreza, la exclusion social y
Desarrollo Integral - Chimoré, el deterioro ambiental, aplicando de forma interna y externa la Estrategia de
FONADIN Shinahota, Revalorizacién de la Hoja de Coca
Puerto Villarroel y
Entre Rios.
EMPODERAR - - Op.er_ado.r de las politicas pL’szica—s definidas erj c-el Plan Naf:ic.mall de Desarrollo
“Bolivia Digna, Soberana, Productiva y Democratica para Vivir Bien (PND).
- En el marco de la gestion territorial, consolidar la propuesta economica
ol CIPCA Beni; productiva que garantiza su seguridad alimentaria y |a generacidén de excedentes
Centro de Inve‘st:gauon Y CIPCA Norte comercializables de las familias y comunidades indigenas originarios.
Prorv?ocion del Amazoénico - Incrementar el valor de la produccién de los rubros estratégicos
Campesinado (CIPCA) ; CIPCA Santa Cruz | mediante la transformacion y comercializacion de las Organizaciones econdmicas
indigena originario campesinas consolidadas
- Apoyo a personas y comunidades pobres y desfavorecidas en paises en
desarrolloy paises en transicion que activamente desean mejorar sus condiciones
de vida.
. - A través de nuestros programas de desarrollo ayudamos a gente a
HELETRRRLVA fen ayudarse a si mismos y a permitirpqui las personas mejoren syu calidad degvida de
manera sostenible.
- Acciones de fortalecimiento a la cadena productiva del cacao
amazonico silvestre y cultivado.
Municipios de Fortalecer la capacidad de conservar paisajes relevantes y especies prioritarias,
Mapiri, Guanay, generando mejores practicas de manejo de recursos naturales y contribuyendo a
Wildlife Conservation San la interaccidn entre desarrollo sostenible y conservacidn de la vida silvestre. Las
Society — WCS Buenaventura, actividades de WCS se ejecutan mediante alianzas solidas con los actores locales
Exiamas y y en el marco de convenios con instituciones estatales, académicas vy

organizaciones sociales
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Conservacion
Internacional

Amazonia Boliviana

En base al conocimiento cientifico, en Conservacién Internacional trabajamos
para lograr el bienestar humano de los bolivianos, promoviendo acciones de
desarrollo sostenible a través de modelos demostrativos de campo. Visualizamos
un futuro donde las sociedades estén comprometidas con el cuidado de la
naturaleza para su propio bienestary el de toda forma de vida; para ello sumamos
esfuerzos junto a quienes comparten nuestra pasion a través de alianzas
estratégicas, el fortalecimiento de capacidades, y la generacion y divulgacion de
informacion.

Amazonia, Contribuir al empoderamiento social y econdmico de hombres y mujeres,
Departamento de | fomentando el desarrollo productivo sostenible y equitativo, a través de la
Fautapo Pando vinculacion de la produccién con la formacién en los complejos priorizados vy la
consolidacién de alianzas multifactoriales.
Brindar asistencia técnica, capacitacion y actualizaciéon en el manejo de cacao y
Municipios de sistemas agroforestales; garantizar la produccién y certificacion de cacao
PIAF — CEIBO Alto Beni y Palos Orgénico y Comercio Justo; realizar investigacion en la problemética del cacao, |

Fundacion para el
Desarrollo Sostenible

Blancos, en el
Departamento de
La Paz

sistemas agroforestales y especies forestales; producir plantas de calidad de
cacao, maderables, medicinales y otros frutales; mantener el banco de semillas
agroforestales; mantener germoplasma de cacao; y transformar la madera
proveniente de las parcelas agroforestales.

Estacion Experimental de

Departamento de

Investigacion, Banco de Germoplasma con la mayor biodiversidad de cacao en

Sapecho — UMSA La Paz Bolivia, implementada en jardines clonales.
Universidad Auténoma Departamentode | Investigacién y Formacion de Recursos Humanos.
de Pando (UAP) Pando

Universidad Auténoma

Departamento del

Formacion de Recursos Humanos en el manejo de cacao nativo boliviano.

del Beni (UAB) Beni Investigacidn y/o asesoramiento técnico; e interaccion social.
Institutos de Investigacidon en la cadena productiva del cacao, prestacion de servicios en
Investigacion (Biologia laboratorio y analisis de compuestos, suelos y componentes moleculares.
Molecular
Y Departamento

biotecnologia, Biologia,
Biotecnologia Molecular)
de la UMSA

SOLUCIONES PRACTICAS

Departamento de

Innovacion tecnoldgica en los procesos de beneficiado del grano de cacao y

La Paz asistencia técnica.
Fortalecer la gestion integral de las AP, para la conservacion de la biodiversidad,
s g ; manejo y aprovechamiento sustentable de los componentes y sistemas de vida
Servicio Nacional de : 3 ey . 55

p " g de la Madre Tierra, mediante la aplicacion de la normativa, formulacion de nuevos

Areas Protegidas Nacional ; L S i d ; ; s
(SERNAP) instrumentos de gestién, aplicacion de tecnologias apropiadas, participacion
social y sostenibilidad financiera que contribuya a la disminucion de la pobreza,

para el Vivir Bien, en el marco del Plan de Desarrollo Econémico y Social.

ECOTOP Departamento de | Asistencia técnica en cacao, consultorias internacionales en el disefic e

La Paz

implementacion de parcelas bajo sistemas agroforestales sucesionales.

Fundacion Amigos de la
Naturaleza

Departamento de
Beni y Santa Cruz

Acciones de fortalecimiento a la cadena de produccidn del cacao silvestre y
cultivado.

Central de Cooperativas
El CEIBO

Departamento de
La Paz

Organizacion productiva de cacao, que trabaja dentro la cadena productiva
agroindustria del cacao orgdnico y otros productos. Bajo criterios de
sostenibilidad econdmica, social y medio ambiental. Satisfaciendo las necesidades
de sus asociados y productores del rubro, con autogestion propia bajo |z filosofia
del cooperativismo.

o
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Ley Departamental N2 88 Del Cacao Nativo Amazdnico del Beni. La nueva ley tiene
como objeto el fomento a |z produccion sostenible y la proteccion del cacao

(Cochabamba, Santa
Cruz, La Paz, Pando y ABP
—CACAQ)

Departamentales

GAD BENI Departamental : 2 : .
P (Teobroma cacao) nativo amazonico, silvestre y cultivado, en el departamento del
Beni.
L s =, " L 2 " 0,1 o
GAM Alto Beni WiiriieiBal ey Municipal QI:IE declara como capital del “Cacao Organico” de Bolivia. Ley N
2549 del de noviembre de 2003.
s I 2 » g
GAM San Carlos fhuritdipal Ley Mummpéi que declara como “San Carlos, Capital del Chocolate”. Ley N2 2549
del 4 de noviembre de 2003
“Capital del Cacao Nativo”
GAM de Baures Municipal R
FEDPRACAOs

Organizaciones socio productivas que aglutinan a las Asociaciones productoras y
recolectoras de cacao a nivel departamental. Organizaciones de representacion
departamental en el rubro de produccién del cacao.

COPRACAQ - Bolivia

Nacional

Organizaciones socio productiva Nacional que aglutina a las Federaciones
Departamentales del Pais productoras y recolectoras de cacao. Organizacion de
representacion Nacional en el rubro de produccién del cacao.

Elaboracion Propia. Fuente: Programa Cacao (FAO y MDRyT).

Identificada el area protegida, se procedera con la participacion y coordinacidn de las actividades con
actores locales sociales (Organizaciones de productores y/o Asociaciones de productores) e
Institucionales a nivel municipal, departamental y nacional de acuerdo a sus atribuciones y
competencias, como también instituciones privadas que trabajan en el rubro del cacao, conducente

a lograr la MC, IGP y DOP, para lo cual se planificara las tareas que cada actor debe cumplir, de
manera conjunta y concertada.




3. Requisitos, autorizaciones y/o comunicaciones necesarias para la realizacion de cada
actividad y estimacion de los plazos correspondientes.

Los requisitos y las autorizaciones para registrar una Marca Colectiva (MC) y la Declaracién de
proteccion de una Indicacion Geografica Protegida (IGP) y una Denominacion de Origen Protegida
(DOP) estdn claramente establecidas, en el marco normativo del Servicio Nacional de Propiedad
Intelectual (SENAPI). A continuacidn, se detallan las definiciones, los objetivos y requisitos que estan
establecidos en el SENAPI, referente a la DO, IG y MC.

Marco conceptual de la DO:

Es una herramienta comercial que sirve para distinguir un producto si ademas reconocemos que su
calidad o caracteristicas se debe fundamentalmente al entorno (tierra, agua, clima) pero también a
la técnica o experiencia de quienes producen, gue muchas veces se transmiten de generacion en
generacion.

v" Herramienta comercial;
v" Conocimientos y técnicas tradicionales;
v" Suelo, aire, clima.

Objetivos de una DO:

v Mejora los ingresos econdmicos de los productores impidiendo la competencia desleal en
el mercado.

v" |dentifica a los productores, la zona, area o regién y el proceso de produccion para evitar el
aprovechamiento de la reputaciéon de un producto en la preferencia del consumidor.

v El Estado se convierte en protector v fomenta los productos con sello de Denominacion de
Origen.

Requisitos:

> Se debe solicitar el registro de DO por los propios productores o por sus autoridades sea el
gobernador o alcalde.

» Se requiere contar con un estatuto de la organizacion de productores.

» Se debe conformar un Consejo Regulador, que es la instancia técnica que verificard que todo
el proceso de produccidn y el producto final siempre mantengan la calidad.

» Se necesitan estudios técnicos y de laboratorio que certifiquen que el producto tiene
reputacién, historia y componentes del entorno (agua, suelo clima) que le dan una
caracteristica especial.

» Pago de tasas al SENAPI y Gaceta del Estado Plurinacional.

Producto a ser registrado segun Clasificador NIZA de la OMPI- WIPO:

Clase 30

Café, té, cacao y sus sucedaneos; arroz, pastas alimenticias y fideos; tapioca y sagu; harinas y
preparaciones a base de cereales; pan, productos de pasteleria y confiteria; chocolate; helados
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cremosos, sorbetes y otros helados; aztcar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear: sal,
productos para sazonar, especias, hierbas en conserva; vinagre, salsas y otros condimentos; hielo.

Nota explicativa

La clase 30 comprende principalmente los productos alimenticios de origen vegetal, excepto las
frutas, verduras, hortalizas y legumbres preparados o en conserva para su consumo, asi como los
aditivos para realzar el sabor de los alimentos.

Marco Conceptual IG

Es un signo que identifica un producto como originario de un territorio, de una regidn o localidad de
ese territorio, cuando determinada calidad, reputacion, y otra caracteristica del producto sea
imputable fundamentalmente a su origen geogréfico. Las Indicaciones Geogréficas se clasifican en:

» Indicaciones de procedencia.
» Denominaciones de origen.

Ejemplos: Café de Los Yungas, Papa de Araca, Uva de Tarija.

Son indicaciones geograficas cuya funcion consiste en brindar informacion sobre el lugar en el que
el correspondiente producto es extraido, producido, cultivado o elaborado.

Aunque el uso de las indicaciones geogréficas se refiere cominmente a productos agricolas, una
indicacion geogréfica también puede poner de relieve cualidades especificas de un producto
asociados a factores humanos propios del lugar de origen del producto, un ejemplo de ellos son los
conocimientos tradicionales para la elaboracidon de artesanias, instrumentos musicales, alimentos
procesados que generalmente se realiza utilizando recursos naturales locales.

Las experiencias positivas de las indicaciones geograficas demuestran que, si éstas son bien
gestionadas, son activos intangibles con una interesante capacidad para diferenciar productos, crear
valor agregado y extender sus efectos a las zonas donde éstos se producen.

Las |G, como herramienta comercial:

Cada vez mas los consumidores tienen predileccion por productos con procedencia geogréfica y se
preocupan por determinadas caracteristicas presentes en los productos que compran. El “lugar de
origen”, predispone a los consumidores a pagar mas por estos productos, por eso el reconocimiento
de la marca es un aspecto esencial de la comercializacion, es una herramienta tanto para el
comprador como el comercializador.

Requisitos para solicitar una Denominacién de Origen (Indicacion Geografica):

1. La solicitud de declaracion de proteccidn de una Denominacion de Origen se hara por
escrito ante el SENAPI debiendo presentar:
o Llenado de formulario PI-100
o Una resefia de las calidades, reputacion u otras caracteristicas esenciales de los
productos designados por la Denominacion de Origen.
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Los productos designados por la Denominacion de Origen
o Lazona geografica delimitada por la produccidn, extraccion o elaboracién del
producto gue se designa con la Denominacion de Origen.
La Denominacién de Origen objeto de la declaracion.
Nombre, domicilio, residencia y nacionalidad del o los solicitantes, asi como la
demostracién de su legitimo interés.
2. Recibo de pago de la tasa correspondiente.

Todo se debe presentar en un folder amarillo con etiqueta sefialando la Denominacién de Origen
objeto de la declaracién con todos los elementos sustentatorios.

Relacion de precios de los servicios del SENAPI:

Declaracién de una Denominacién de Origen 500 Bs.
Reconocimiento de proteccion de Denominacion de Origen para paises miembros de la CAN 1000 Bs.
Reconocimiento de proteccidn de Denominacidn de Origen para paises no miembros de la 2000 Bs.
CAN

Marco Conceptual MC:

Se entendera por Marca Colectiva todo signo que sirva para distinguir el origen o cualquier otra
caracteristica comun de productos o servicios pertenecientes a empresas diferentes y que lo utilicen
bajo el control de un titular. Una Marca Colectiva puede estar constituida por palabras, dibujos, letras,
numeros, embalajes, objetos, emblemas, elementos figurativos, tridimensionales, etc.

Las asociaciones de productores, fabricantes, prestadores de servicios, organizaciones o grupos de
personas, legalmente establecidos, pueden solicitar el registro de una marca colectiva

La Marca Colectiva sirve para distinguir el origen o cualquier otra caracteristica comun de productos
0 servicios pertenecientes a empresas diferentes y que lo utilicen bajo el control de un titular.

El registro de Marca Colectiva tiene una duracion de 10 afios. Sin embargo, es posible la renovacion
de manera indefinida por plazos de 10 afios y se debera solicitar la renovacion 6 meses antes de la
fecha de vencimiento del registro o hasta 6 meses después de su vencimiento. (Plazo de gracia).

Requisitos para el registro de una MC:
1. Formulario PI-100 de solicitud de signo distintivo que se encuentra en el Sistema Informacion

de Propiedad Intelectual del SENAPI (sipi.senapi.gob.bo).
2. Indicacion de cual es el signo que se pretende registrar.

En el caso de que la solicitud sea de una marca con grafia, simplemente figurativa, mixta,
tridimensional u otra marca no tradicional, se debera incluir el formulario de solicitud PI-100, la
reproduccion en formato JPG. De 4x4 cms.

Asi mismo para los tipos de marca antes sefialadas, se deberd llenar el campo de descripcion del
signo. Este paso es crucial y mientras mejor sea la definicion descriptiva de los elementos que
acompafian a un signo distintivo, mejor protegida estara la marca. Si el logo es a colores, las
reproducciones deberén ser a color y se adjuntara codigo Pantone de cada color.
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Indicar expresamente cudles son los productos o servicios que desea registrar, asi como cual
es conforme al Clasificador Internacional de Niza.
De ser necesario adjuntar el original o copia legalizada de poder, cuando se actue a través de
representante legal.
De reivindicarse prioridad presentar copia Certificada por la Autoridad Competente de la
Primera Solicitud de Registro presentada, certificado de la fecha de presentaciéon de esa
solicitud; o copia de la certificacion expedida por la Autoridad Competente (Para
exposiciones oficiales), y traduccién al espafiol, de ser el caso.
Asi mismo, se debera presentar los siguientes documentos:
o Copia legalizada de los estatutos de la asociacion, organizacion o grupo de personas
que solicite el registro de la marca colectiva.
La lista de integrantes
o Laindicacion de las condiciones y la forma cémo la marca colectiva, debe utilizarse
en los productos o servicios.
Comprobante del pago a la cuenta de la Gaceta Oficial de Bolivia y una fotocopia del mismo
para la publicacion del tramite.
Nota de solicitud dirigida al Director de Propiedad Industrial (Opcional).
El comprobante de pago a efectos de registro de marca y titulo de concesion depositadas en
la cuenta del SENAPI, Toda la documentacion debera presentarse en un félder de color
amarillo, con el rétulo de la marca colectiva a registrar, la Clase Internacional de Niza y el
nombre del solicitante en el orden sefialado anteriormente y debidamente foliado (en forma
numeral)

Los nimeros de cuenta de banco para el pago de registro de marca y publicacidn en la Gaceta Oficial
de Bolivia son los siguientes:

i ey i o e SENARY Baneo ISR NECTas S AB6RBP0E ST D
Pago a SENAPI Persona Natural y/o Juridica Persona Natural y/o Juridica
Nacional Extranjera
Solicitud de marca 500 Bs. 1000 Bs.
Titulo de concesion 250 Bs. 500 Bs.
Pago a Gaceta Oficial de 255 Bs. 510 Bs.
Bolivia

Marco Normativo

S . o T v T

EEE T E T e T e e
Convenio de Paris (Proteccion de la Propiedad Industrial). 28/09/1979  _
Decision de la CAN N° 486 (Régimen Comun sobre N° 486 14/09/2000 _ Vigente
Propiedad Industrial).
Reglamento de Procedimiento Interno Propiedad N°017/2015 16/06/2015 _ Vigente
Industrial.
Ley de Procedimiento Administrativo. N° 2341 23/04/2002  _ Vigente
Reglamento a la Ley 2341 de Procedimiento D.S. 27113 23/07/2003  _  Vigente
Administrativo
Clasificacion de Niza Decima Primera (112) Edicidn Version 04/01/2017  _ Vigente
2017.
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Plazos:

Tras la presentacion de la solicitud de registro, el SENAPI dispone de 15 dias para examinar la
solicitud. Podra pedir que se subsanen errores o bien ordenar la publicacién de la solicitud para que
los interesados puedan presentar su oposicion a la marca. En caso de que alguien se oponga al
registro de nuestra marca, dispondra de 30 dias para presentar las pruebas que desvirtien nuestro
registro. Existen diferentes formas de defenderse de una oposicion, aunque una de las mas populares
es la cancelacion.

Concluidos estos tramites se realizarad el registro de la marca, lo que nos concederd todos los
derechos de uso, transferencia y licencias. También podemos renunciar al registro en cualquier
momento. La gestién en general puede durar entre 4 a 5 meses. La agilidad suele ser clave en el
proceso de registro de marcas.

En cuanto a los plazos para la declaratoria de la IGP y DOP, estas requieren mas tiempo para su
consolidacion tanto a nivel nacional e internacional, pero es importante iniciar los tramites previos a
un estudio del area protegida del cacao nativo boliviano en estos 5 meses y conformar el Consejo
Regulador de la Denominacion de Origen del cacao (CRDOCB).

De acuerdo a la Decision 486 de la CAN, el SENAPI debe autorizar el funcionamiento de su Consejo
Regulador como entidad administradora y de control. Este consejo regulador podra ser conformado
a través de entidades publicas y/o privadas que tengan relacién directa con los productos (en este
caso el cacao nativo) cuya denominacion haya quedado protegida.

Competencias del Consejo Regulador

De acuerdo al reglamento del SENAPI, el dmbito de la competencia del Consejo Regulador estd
determinado:

1. Enlo Territorial: por la respectiva zona de produccidn.

En la razon de los productos: por los protegidos por la denominacién de origen.

3. Enlarazén de las personas: por las personas autorizadas al uso de la denominacidn de origen
otorgado por SENAPI.
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4. Metodologia a ser aplicada.

El estudio propone una metodologia participativa “Hecha para el Cliente”, conformada por
métodos y técnicas cualitativas ordenadas bajo una ldgica orientada a lograr los objetivos y
productos propuestos. En este contexto se ha previsto realizar la consultoria en tres Etapas:

*Organizacion del trabajo de Consultoria;
ETAPA 1 -Retio.p_ilacio‘n de la Informacién fisica y virtual;
«Analisis de la normativa (OMPI, CAN y SENAPI);

PLAN DE eEstablecimiento de los requisitos para consecucion de la MC, IGP y

TRABAJO Y DOP;
CRONOGRAMA

*Reuniones de coordinacion y preparacion de la Logistica para el trabajo

DEACIIVIVADED de campo. eLevantamiento de la Informacién;

*Reuniones y Talleres con actores locales e
Institucionales;

ETAPA 2 *Definicién del area protegias para IGP y DOP;

ESTUDIO *Preparacion de la documentacidn;

*Realizacion de los estudios técnicos del
I?g:g;g;%}" territorio (suelo, agua, clima y otros);

PRODUCTOS Y #Caracteristicas genotipicas y fenotipicas del

LOS SAB cacao nativo;
OS SABERES *Valoracion de los saberes locales.

*Desarrollo de los criterios técnicos y

ETAPA 3 pro.cefiimfa’ntales; e
i3, #Socializacion de los criterios técnicos;
GESTION ANTE * Elaboracién de la carpetas
EL SENAPI E *Presentacion de las carpetas ante el

INFORME FINAL. SENAPI.
«Elaboracidn del Informe final

Oli<ie 1> 0 —teni— 10>

Esta metodologia permitira realizar una lectura rigurosa del territorio del drea protegida, a través del
levantamiento de informacidon en campo vy revision de la documentacion secundaria conducente a la
obtencién de la MC, IGP y DOP.

Los enfoques de participacion, se aplicaréan tanto en la recolecciéon de informacién como en el
desarrollo de las entrevistas con actores clave y en la socializacion y redaccion del documento final,
para lo cual se prevé tener una estrecha coordinacién con el equipo Supervisor del IPDSA y otras
instituciones.

Como insumo para la aplicacién de esta herramienta metodoldgica, se recolectara informacion
secundaria relevante, a fin de entender las caracteristicas del territorio, el cacao nativo, las destrezas
de los recolectores de cacao nativo, frente a otros que se producen en otras latitudes y definir los
atributos diferenciales.

A su vez, se realizaran consultas y entrevistas a través de conversatorios vy talleres con actores
representativos del sector publico, privado y sociedad civil -autoridades gubernamentales a nivel
nacional, municipal, autoridades originarias, entre otros; que seran puestos a consideracion de
equipo de supervision del IPDSA.Este trabajo metodolégico sera reforzado con reuniones via zoom,
con actores de similares experiencias como el café colombiano “Juan Valdés, con amplio prestigio a
nivel mundial.
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Finamente esta metodologia serd complementada con la revision bibliografica y el anélisis reflexivo
de todos los actores relacionados con el cacao nativo.

5. Programacién y calendario de actividades.

Fechas tentativas para el levantamiento de la informacién en los municipios potenciales para la
MC, IGP y DOP.

Departamento del Beni

Baures Magdalena, Baures y Huacaraje 17/07/2023

Riberalta Riberalta, San Ignacio de Moxos Loreto, San Andrés, 01/08/2023
Rurrenabaque y San Borja

Departamento de Santa Cruz

Urubicha Guarayos y Urubicha 22/08/2023
2 Yapacani Yapacani, San Carlos, Buena Vista y Porongo 24/08/2023

Departamento de Cochabamba

Puerto Villarroel Puerto Villarroel, Entre Rios y Chimoré 28/08/2023
2 Villa Tunari Villa Tunari y Shinahota 30/08/2023

Entrega de Productos:

Producto 1: plan de trabajo, cronograma elaborado y andlisis de mercado de cacao 30/06/2023
2. Producto 2: informe de avance 25/09/2023
3. | Producto 3: informe final 23/11/2023




6. Presentacion del Plan de Trabajo.

Teniendo en cuenta lo anterior, esta herramienta metodoldgica comprende desarrollar tres grandes
niveles de analisis y/o pasos que se interrelacionan permanentemente, asf:

Paso 1. Revision y ajustes del plan de Trabajo
Paso 2. Trabajo de Campo y Preparacion de la documentacién
Paso 3. Gestion y presentacion ante el SENAPI

Como punto de partida para el trabajo se utilizard el Informe de Linea Base del Programa de
Fortalecimiento de Cacao (2016), el siguiente grafico nos muestra que la mayor concentracion de
familias dedicadas a la recoleccion de cacao silvestre respecto al total, se ubican en los Municipios
de Baures con el 25%, Riberalta con el 21%, Chimoré con el 19%, Palos Blancos con el 9%, Magdalena
con el 6% y Gonzalo Moreno con el 6%.

Grdfico N°1: familias recolectoras de cacao silvestre por municipio (en porcentaje)

W

Fuente: Programa de Fortalecimiento de cacao 2016 (MDRyT y FAQ)

X

En base a esta informacidn generada por el programa cacao elaborado por la FAO y MDRyT el 2016,
se elabor¢ el siguiente mapa preliminar para declarar como drea protegida del cacao nativo boliviano,
para la Declaratoria de la proteccién de la Denominacién de Origen.
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Mapa N° 1 Mapa preliminar del drea protegida del cacao nativo boliviano

MAPA PRELIMINAR DEL AREA
w%n PROTEGIDA DEL CACAO

. NATIVO BOLIVIANO

Santa Cruz

- Chuquisaca e

PARAGUAY
Tarja Tarija
@
ARGENTINA
ESCALA: 1:8,000,000
o s 1m0 00 03 400
Leyenda SUPERFICIE DE PRODUCCION DE CACAO (Ha) | |siatems de Caordanadas: Transverss de Marcator, WGS 1984
@  Ciudad Capital ] [ [Fusmte:; Limiten Municipion: winisterio de Auioromias
c -4 ! b s -
D Limite Departamental I:I 0580 i:l 261 7a @ :w Estimada -.m&..m Rur:'ﬁ'h«u (MDRyT)
Municipios sin produccién [:|ﬂ1-250 SN 470 -4.200 - | h-mmmmmdnm*ummam‘

RANKING DE MUNICIPIOS

31]San Lorenzo 41]Loreto G1[Ascension de Gi 08 | 61[Chulumani
3z|Yapacani 42 52|Nuewa Esperanza 62|lrupana
33 43 53|El Puente 63|Santos Mercado
34|San Pedro (Conquisia) [ 44| Concepcion 54| Exaltacion 64|Pojo
35|Porvenir 45|Bella Flor 55 65 a
36|La Asunia | Rosa del Sara | 56| 66|Sorata
37 |Filadeifa 47| Tipuani 57|San Juan de Yspacani
38[Puerto Rico 4B Tacacoma 58|Santa Rosa
39[Corvico 49| P i 58| Villa Nueva (Loma Alta)

10{Puerto Villarroel z0[Magdalens 30| ta Rosa del Abuna | 40[Cobija 50{Sena 60|Bolpebra

Fuente: Observatorio Agroambiental del MDRyT

En esta area (rodales) el cacao silvestre se encuentra dentro del sistema natural. Los arboles
producen y se reproducen sin necesidad de la intervencion del hombre. Molecularmente es diferente
a los demas grupos genéticos del cacao cultivado, se caracteriza por ser Unico en sabor y aroma
dentro de los grupos de cacaos mas finos del mundo, y su produccidn estd orientada a la demanda
de mercados especiales cuyos precios son superiores debido a la poca produccion y escasez en
Bolivia.




Su origen es la region amazonica de Bolivia, se encuentra distribuido en los mérgenes de los rios de
la cuenca amazénica de Bolivia, dentro de los departamentos de Beni, Santa Cruz, Pando,
Cochabambay La Paz. Actualmente se cuenta con 12.115 hectéreas de cacao silvestre en todo el pafs,
de las cuales el 71,53% corresponde al Beni y se extiende en los municipios de San Ignacio, TIPNIS,
Baures, Magdalena y Huacaraje; 20,79% se encuentra en el departamento de Santa Cruz, dentro del
municipio de Urubichd; v el porcentaje restante corresponde a los departamentos de La Paz —
especificamente a las orillas del rio Carmen del Emero, Pando y Cochabamba.

Complementariamente a este punto se prepard una presentacion en (PowerPoint), mismo que se
adjunta, en el presente informe.
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7. Analisis internacional del mercado de cacao.

De acuerdo a un estudio de expertos internacionales® se predice que el mercado latinoamericano de
cacao crezca a una tasa de crecimiento anual compuesta de alrededor del 4,30% durante el periodo
de prondstico 2023-2028, impulsado por la creciente demanda del producto en la industria del
chocolate. El mercado de cacao en América Latina obtuvo un valor de USD 3.800 millones en 2021. Si
bien la mayor parte del mercado del cacao estd dominado por paises de Africa occidental como
Ghana, Cote d'lvoire y Nigeria, sin embargo, América Latina todavia representa cantidades
significativas de produccion de cacao. La creciente demanda del producto en la industria de alimentos
y bebidas, particularmente para la produccion de chocolate, estd impulsando el crecimiento del
mercado de cacao de América Latina. Ademds, el aumento de los ingresos disponibles y el consumo
de productos recubiertos de chocolate impulsa atin mds el mercado.

La Organizacion Internacional del Cacao (ICCO) -por sus siglas en inglés-, en relacién al mercado del
cacao, augura un deficit de oferta por la incertidumbre mundial, como consecuencia prevé un
aumento del 10% en la produccién mundial de cacao y un aumento del 25% en el precio del cacao
en la proxima década. Segun el prondstico, la produccion total de cacao serd de aproximadamente
4.700.000 toneladas en el periodo 2022-2023.

El Conversatorio PNUD-IBCE?, sefiala que “el potencial del sector se refleja en su produccién que
cuenta con aproximadamente entre 500 a 1.000 toneladas anuales, tiene una superficie cultivable de
14.884 hectareas en cacao y 12.115 hectdreas de cacao silvestre, ocupamos el puesto 31 en el
mercado internacional, existen productores de cacao independientes y organizados en asociaciones
que suman alrededor de 10.000 en el pais. Existen también empresas industrializadoras de cacao que
estdn concentrados en La Paz, Sucre, Santa Cruz y Cochabamba, logrando aproximadamente 45
industrias de chocolate y derivados de cacao”.

De acuerdo con informacion del Ministerio de Desarrollo Productivo y Economia Plural hasta 2021 la
producciéon nacional de cacao fue de 5.884 toneladas y la superficie cultivada de 10.336 hectareasy
se alcanzd un rendimiento de 0,57 toneladas por hectérea.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica (INE) el afio pasado (2022) las exportaciones de cacao
alcanzaron un valor de 2,1 millones de ddlares, un 31,4% mas que en 2021.Los principales
mercados para el cacao boliviano son Alemania, Suiza, Paraguay, Italia, Francia, Paises Bajos.

El Instituto Boliviano de Comercio Exterior (IBCE) sefialé que hasta 2021 los principales destinos para
las exportaciones del cacao y sus preparaciones eran Alemania con una participacion del 58%,
seguido de Paraguay (16%) e Italia (14%), como se muestra en la gréfica siguiente:
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Principales Paises de destino del cacao boliviano el afio 2022

= Alemania = Paraguay = ltalia = otros paises

Si bien el pais exporta cacao como materia prima, la finalidad del Gobierno es comercializarlo con

. valor agregado; es decir, industrializarlo y que mejor, con una MC y/o DO, tomado en cuenta los
atributos del cacao nativo.

Otro dato importante, que alienta a los pueblos indigenas recolectores de cacao nativo, es el precio,
ya que el mismo en muchos casos triplica al del cacao foréneo. El siguiente cuadro, nos muestra la
diferencia de precios a nivel internacional del cacao segln tipo de produccion; nétese, que el precio

de cacao nativo de exportacién para mercados especiales tiene un valor por tonelada mayor al
convencional de 4.000 SUS/tn.

Cuadro N* 3: Comportamiento del precio internacional para diferentes tipos de cacao en grano SUS/tn.

Fuente: ICCO, 2019

*: Los precios del cacao en los mercados especiales no son cotizados en la bolsa de valores, los precios son definidos y
acordados entre compradores y vendedores en una negociacion bilateral.

B’ n
€=



Cabe sefialar que el precio del grano de cacao generalmente varia dependiendo de si es, convencional
u organico, condicién que determina su valor, tomando en cuenta el comportamiento de la oferta y
demanda (a nivel internacional el precio del cacao convencional es determinado principalmente en
las bolsas de Londres y Nueva York). El precio de cacao convencional cotizados en la bolsa de valores
a partir del 2017 tiende a incrementarse a una tasa de anual del 4%.

El cacao boliviano en grano, comercializado en el exterior del pais, siempre esta sujeto a cumplir con
los estandares de calidad establecidos en las normas internacionales tradicionales. Ademas, debe
estar suscrito a la certificacion y supervision de las parcelas o centros de produccion, en el caso de
organizaciones que tienen certificacion orgédnica, FairTrade, Fair Wild (es importante seRalar la
diferencia del precio de compra del cacao convencional respecto al cacao en transicion y el cacao
orgdnico, donde la diferencia es de aproximadamente de 150 ddlares por tonelada respectivamente.

7.1.Factores y Tendencias que Impactan al Mercado de Cacao y Chocolate

De acuerdo a informacion del Centro de Investigacion de Consultores y Expertos, con sedes en
Sheridan; Wyoming EE. UU y Delhi NCR en India, sobre el mercado internacional del cacao
manifiestan lo siguiente:

“Las tendencias recientes y las innovaciones actuales que estan influyendo en el tamafio del mercado
de cacao y chocolate son:

e Creciente demanda de chocolate de la Calidad superior: Los consumidores estan cada vez mas
dispuestos a pagar mas por productos de chocantes Premium de alta calidad, lo que ha
provocado un aumento de la demanda de chocolates especiales elaborados con granos de
cacao de alta calidad y aromas Unicos.;

¢ Beneficios del chocolate negro para la salud: Se ha descubierto que el chocolate negro tiene
varios beneficios para la salud, como mejorar la salud del corazén, reducir la inflamacion vy
potenciar la funcién cerebral. Como resultado, los consumidores buscan cada vez mas
productos de chocolate negro, lo que ha impulsado el crecimiento de este segmento del
mercado;

e Aumento del consumo en los mercados emergentes: Los mercados emergentes de Asia, Africa y
América Latina estan experimentando un incremento en el consumo de chocolate a medida
que aumentan los ingresos y evolucionan los gustos de los consumidores. Esto ha provocado
un aumento de la demanda de productos de chocolate en estas regiones, lo que estd
impulsando el crecimiento del mercado del cacao y el chocolate;

e Innovacién en productos de chocolate: Los fabricantes de chocolate estan constantemente
innovando e introduciendo nuevos productos en el mercado, incluyendo nuevos sabores,
texturas y formatos. Esto ha contribuido a impulsar la demanda ya ampliar el tamafio del
mercado de productos de cacao y chocolate;

o Sostenibilidad y abastecimiento ético: Los consumidores estan cada vez mas preocupados por
el impacto medioambiental y social de sus elecciones alimentarias, incluido el chocolate. Como




consecuencia, crece la demanda de habas de cacac de origen sostenible y ético, lo gue ha
impulsado la adopcidn de programas de certificacién como Fair Trade® y Rainforest Alliance®.

7.2.Demanda y oferta a nivel mundial del cacao y chocolate

La oferta de cacao en grano a nivel mundial estd dominada por los paises africanos de Costa de
Marfil, Ghana, Camerum y Nigeria. Siendo los mayores representantes de América Latina, Ecuador,
Brasil, Pery, Republica Dominicana y Colombia, tal como se puede apreciar en el siguiente cuadro:

Cuadro N2 4 Produccién mundial de cacao en grano: En miles de toneladas

2005/06 | 1408 741 118 171 210 585 162 31 37 46 34 265 | 3808
2006/07 1229 615 124 169 220 545 126 31 30 42 33 266 3430
2007/08 | 1382 729 113 185 230 585 171, 34 38 45 28 197 | 3737
2008/09 | 1223 663 135 224 250 490 157 36 36 58 23 300 | 3592
2009/10 1242 633 150 209 235 550 161 43 40 58 27 286 3634
2010/11 | 1511 1025 | 161 229 240 440 200 54 35 54 21 739 | 4309
2011/12 1486 879 198 207 245 440 220 61 43 72 28 216 | 4095
2012/13 | 1440 | 836 192 225 238 410 185 70 48 68 28 203 | 3943
2013/14 | 1746 | 897 232 211 248 375 228 | 81 49 70 30 203 | 4370
2014/15 | 1796 | 740 261 232 195 325 230 | 92 51 82 28 220 | 4252
2015/16 | 1581 778 232 211 200 320 140 | 105 | 53 80 27 267 | 3994
2016/17 | 2020 | 969 300 246 245 290 174 | 116 | 55 57 27 265 | 4768
2017/18 1964 905 287 250 250 240 204 135 | 55 85 28 244 4647
2018/19 2154 812 322 280 270 220 176 141 59 75 29 256 4794
2019/20 | 2105 771 342 280 250 200 201 | 151 | 64 75 29 267 | 4735
2020/21 2248 1047 | 365 290 290 170 200 158 | 70 75 30 283 5226
*
*Estimaciones

Elaboracion Propia: Fuente IICO (2022)

3 La certificacion Fairtrade (Comercio Justo) es un sistema de certificacion de productos donde los aspectos sociales, econdmicos y
ambientales de la produccion estan certificados segun los Estandares Fairtrade para Productores y Comerciantes.

El sistema Fairtrade monitorea la compra y la venta del producto hasta que se envasa y etiqueta lista para el consumidor. Los certificados
solo se emiten después de que una inspeccion fisica haya confirmado que se han cumplido todos los Estdndares Fairtrade aplicables en
cada caso.

4 El Programa de Certificacion Rainforest Alliance (Alianza de la selva tropical). El sello (una ranita) significa que el producto o ingrediente
certificado fue elaborado utilizando métodos que apoyan los tres pilares de la sostenibilidad: social, econdmico y ambiental. Los auditores
externos independientes, que son fundamentales para la integridad de cualquier programa de certificacion, evaltan a los agricultores en
funcion de los requisitos en las tres dreas antes de otorgar o renovar la certificacion. Nuestros programas de certificacion basados en
datos enfatizan un compromiso con la mejora continua, la capacitacién en sostenibilidad y beneficios claros para los agricultores.
Rainforest Alliance es una organizacion internacional sin fines de lucro que trabaja en la interseccion de los negocios, la agricultura y los
bosques para crear un mundo donde las personas y la naturaleza prosperen juntas.




Mientras que los paises que los 10 paises mas compradores y consumidores de cacao en el mundo

son:
Cuadro N2 5 Principales paises consumidores de cacao
en miles de toneladas
i Estados Unidos 817
2 Alemania 343
3 Francia 226
4 Reino Unido 223
5 Federacién Rusa 203
6 Brasil 188
7 Espafia 125
3 Italia 102
9 Canada 89
10 Meéxico 73
. Elaboracion Propia: Fuente: ICCO

En referencia a los grandes compradores de cacao en grano en el mundo, relacionados con la
industria de la confiteria, se tiene a las empresas mas importantes del mundo, como maras, Ferrero,
Nestlé y otras marcas con prestigio internacional como:

Finalmente cabe sefialar que registraron ingresos rentables por las ventas netas de chocolates en
2018, que fueron 20.000, 13.566, 7.636 y 4.331 (todos en millones de USD), respectivamente (segln
la revista de investigacion especializada en mercados EMS).

7.3.Andlisis de la oferta y la demanda de cacao a nivel nacional

En el siguiente cuadro se observa los valores de estimacidn de la demanda de cacao y derivados, los
cuales han sido calculados en base a los datos del INE, utilizando la nomenclatura de exportacion
de grano y sus derivados (Cacao en grano, entero o partido, crudo o tostado; Cascara, peliculas y
demas residuos de cacao; Pasta de cacao, incluso desgrasada; Manteca, grasa y aceite de cacao;
Cacao en polvo sin adicidon de azlcar ni otro edulcorante; Chocolate y demas preparaciones
alimenticias que contengan cacao).
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Cuadro N° 4: Estimacién de la demanda y oferta de cacao y sus derivados en Bolivia (en toneladas)

Consumo de cacao y sus

) 8.568 8.670 | 8944 | 9.240 | 9.523 | 9.828 | 10.230 | 10.878 | 12.430
derivados
Exportaciones 1.019 695 590 433 224 351 369 405 480
Total, Demanda 9.587 9.365 9.534 9.673 9.747 10.179 | 10.599 11.283 12.910
Total, Produccion 2.400 2,500 | 2.000 | 1.900 | 1.582 1.800 1.900 2.000 2.258
Déficit (demanda) -7.187 -6.865 | -7.534 | -7.773 | -8.165 | -8.379 | -8.699 -9.283 | -10.652

Fuente: Elaboracion Propia en base a datos del INE, 2019

Efectuando un analisis de las variables que componen la oferta y demanda de cacao se puede
observar en términos cuantitativos que la demanda de cacao es mayor que la oferta, fluctuando
entre 9.500y 12.900 tn/afio en el periodo de andlisis. El consumo local esté por encima de las 12.000
tn/afio, mientras que las exportaciones bajaron a 480 tn/afio para el 2018, mientras que la
produccion mantiene un estancamiento alrededor de 2.200 tn/afio.

Las importaciones de grano de cacao principalmente provienen del Perd y Ecuador estan cubriendo

una demanda del mercado nacional, no solo de grano sino también de licor y manteca de cacao, la
razén, sus precios bajos con referencia a los precios del mercado nacional (ambos paises

mencionados han implementado tecnologias de desarrollo productivo, que les ha permitido
incrementar su productividad, haciéndolas mas competitivas respecto a los precios internacionales).

Bolivia cuenta con grandes cualidades para la produccion de cacao foraneo y nativo, gracias a sus
condiciones geograficas y agroecoldgicas, ventajas comparativas y competitivas que abren las
posibilidades para una participacion provechosa en el mercado internacional.

Se debe aprovechar el reconocimiento internacional de los mercados especiales a la calidad del grano
de cacao boliviano; respecto al cacao cultivado, fortaleciendo su produccidn bajo sistemas de
certificacidn organica y respecto al cacao nativo silvestre obteniendo las certificaciones del cacao con
denominacion de origen y geografica y en ambos casos el reconocimiento y promocién de sus altos
perfiles sensoriales.

Se debe incentivar y fortalecer acciones técnicas, dirigidas a mantener e incrementar la diferencia de
los precios del cacao nacional respecto a los precios cotizados en la bolsa de valores de New York, en
el entendido que el cacac fino de aroma se negocia bilateralmente en base a las caracteristicas
particulares de calidad del cacao.

Finalmente sefialar que este escenario positivo para el cacao boliviano, debe alentar enormemente
a las autoridades Nacionales, Departamentales, Municipales y principalmente a los productores para




cacao nativo boliviano debido a sus atributos unicos, frente a otros cacaos que se producen en otras
latitudes.
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- Mapa del Observatorio Agroambiental del MDRyT,

- Programa cacao del IPDSA y Términos de referencia

- Datos estadisticos del Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE
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MARCO CONCEPTUAL
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PRESENTACION DEL PLAN ESTRATEGICO
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| “CONSULTORIA POR PRODUCTO: ESTUDIO PARA LA DENOMINACION DE ORIGEN. |

/INDICACION GEOGRAFICA Y MARCA COLECTIVA PARA EL CACAO NATIVO‘
| BOLIVIANO PARA EL PROYECTO FORTALECIMIENTO CON ASISTENCIA TECNICA Y |

| DESARROLLO DE MERCADOS AL RUBRO DEL CACAO A NIVEL NACIONAL ” i

PRESENTACION DEL PLAN DE TRABAJO
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Es el nombre de una

para designar un producto originario de la misma, y cuya
calidad o caracteristica se deban exclusivamente al medio
geografico comprendiendo en este los factores naturales y

los humanos.

region geografica del pais que sirve

00

ROYAL QUINCA
ALTIPLANO SUR
BOLVIA




Consiste en impedir el uso abusivo y no autorizado

de la Denominacion de Origen con el fin de:

* Impedir la competencia desleal en el mercado.

* No permitir que se defraude o engafie a los
consumidores.

* Evitar que la Denominacion de Origen protegida,
se convierta en una designacion usual o genérica.

A peticion de quien demuestre tener interés:

» Personas Naturales y juridicas dedicadas ‘ m
. - " 4 Yy S
directamente a la extraccion, produccion o @
elaboracion del producto. '
» Asociaciones de productores.
. ; " ; Asoclacionde Productores
» Dependencias o Entidades del gobierno . i




La solicitud de declaratoria de proteccién de denominacion dei
‘origen deberd presentarse ante el SENAPI, con los siguientes |
‘requisitos: .
1. Escrito de solicitud  de proteccion de denominacion dei
- origen, |
2. Formulario de solicitud de registro debidamente llenado,
'3.Una resefa de las calidades, reputacion  u otras

caracteristicas esenciales de los productos designados por la
denominacion de Origen,

Referidos al lugar geografico :
1.Mapas con la descripcion geografica de la §
zona protegida. 7 :
2. Estudios de suelo, de las caracteristicas del
clima, de la zona donde se produce el
producto con la Denominacion de Origen que | .
se protegera, etc. T
3.0tros documentos referidos a estudios del |}
ambiente geografico que se requieran ( de ‘?
acuerdo al caso)
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Referidos al Producto
1. Descripcion actualizada de las caracteristicas del producto a proteger,
consistente en estudios: Taxondmicos, bromatoldgicos, genéticos y
otros segun el tipo de producto
2. Descripcion de los elementos diferenciales que permiten compararlo
con otros productos que no tienen tales caracteristicas , ya sea por
ser diferente especie o por condiciones geogréficas

3. Otros que vea por conveniente el o los interesados.

Forma: baya de forma ovalada carnosa
esférica que tiene de 20 a 40 semillas
Color: café

Textura: Carnoso

Olor:Tipico del cacao

Aroma: muy intenso

Sabor: florales y frutalestipico del cacao




Los productores bien organizados gozan de estos

Beneficios: E

# El producto goza de cierta reputacion.

» Gozade calidad especifica.

» El producto tiene un valor agregado que se ve reflejado en el
precio.

# Se crean expectativas favorables, incluso en el ambito turistico.

» Existe confianza en el consumidor destinatario.

» Existe confianzay satisfaccion del productor.

» Con el refuerzo de una marca y buenas practicas de distribucion
el producto se coloca en nichos de mercado exclusivos.

¥senapi
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INSTITUCION COMPETENTE *.- ** Y OBJETVO ! '

-1

Proteger los derechos de Propiedad
Intelectual, promueve y difunde el sistema de

Serviclo Nacional de Propiedad Intelectual— SENAPI

proteccién.
Unidades de Verificacian Verificaciony certificacion de las Normas
(Consejos Reguladores) Oficlales (productos con denominacion de

origen recanaciday protegida, entre otras),




El cacao al contener alcaloides en la semilla, entre estos la cafeina y la teobromina,
le brinda a este fruto propiedades estimulantes que levantan el dnimo y favorecen
un estado mental positivo, ademas de ello, cuenta con propiedades diuréticas y
vaso dilatadoras. En la raiz y en la corteza del fruto, se ha encontrado actividad
antitumoral. Cabe resaltar que la grasa de las semillas de cacao (manteca de cacao)
se emplea en las farmacias como emoliente y se producen unglientos, pomadas,
cremas, cosméticos, perfumes, entre otros.

Otro de los beneficios a resaltar es que es un antioxidante cardiovascular, lo que
significa que retrasa la accion de las enfermedades cardiovasculares. Disminuye
aproximadamente un 40% el envejecimiento celular




| ¢ Que es una marca ?

» Todo signo visible conformado por palabras, lmégenes" figuras,
simbolos graficos que distinga productos o servicios de otros de
su misma especie o clase en el mercado.

» El consumidor o comprador puede identificarla, diferenciarla y
valorarla.

» Se obtiene el uso exclusivo mediante su registro.

» Se utiliza bajo control de un titular

» Bain actindarag de produccion v comerc ===~

ECO
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Derechos que otorga @senam
| ~ una Marca Colectiva s

Uso exclusivo por diez afos

Renovar el derecho

Conceder hcenaas de Uso (mediante un contrato)

Transfenr el reglstro de la marca (mediante un : |




<Quienes pueden registrar & .
. L] [
una marca colectiva? ig_ng.gl

» Asociaciones de Productores

» Asociaciones de Fabricantes

» Asociaciones de Prestadores de Servicios

» Organizaciones o grupos de personas, legalmente
constituidas.

T 1
[

| Ventajas de las Marcas eql_ectivus @senapi

SR AR X FOREIAL STILICTLAL,

= El consumidor reconoce: calidad, caracteristicas, procedencia empresarial y en
algunos casos territorial. Por lo que no teme al fraude o engano.

> La marca es explotada y promocionada por varias personas que se enfrentan al
mercado en forma conjunta, con una estrategia comun, para la explotacion, para la
promocién, para la venta.

» El costo por registro en el SENAPI se prorratea por la cantidad de miembros de la
Asociacién, comunidad, etc.

» Acceso a mercados de mayor demanda de producto (exportacion).

Es atil para obtener financiamiento y apoyo del Sistema Financiero.

» Adecuada para ser usada por grupos de pequenos productores y fabricantes

debidamente organizados.

Mejora la economia de escala

Promueve el reconocimiento y valoracién de los recursos y el turismo locales o

regionales

Usar una marca colectiva no impide utilizar marcas individuales o propias

Con buenas practicas de distribucién el producto se puede colocar en nichos de

mercado exclusivos.
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- Ejemplo de una Marca Colectiva 1§Fsenapi
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4 LA MARCA
2 4 DELOS CAFICULTORES
L¥'7 [ COLOMBIANOS
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¢Qué requisitos se necesita para s .
registrar una MARCA COLECTIVA? wsenapl

Formulario de solicitud debidamente llenado (PI-100).

La reproduccion de la marca (Manual de Identidad Corporativa) disefio
Testimonio de Poder del representante legal de la Asociacion,
Organizacion o grupo de personas que solicite el registro.

Copia legalizada de los estatutos de la Asociacion, Organizacion o grupo
de personas que solicite el registro.

Lista de integrantes.

La indicacion de las condiciones y forma como debe utilizarse la Marca
colectiva en los productos o servicios (Manual de uso de la Marca
Colectiva).

Comprobante de pago de tasas (SENAPI Bs.750 y Gaceta Oficial de Bolivia
Bs.255 — Total: Bs.1,005).

OPCIONAL: Nota de solicitud de registro (Requerimiento de registro, nombre
y direccion del representante legal, lugar de constitucion, indicacion de marca
y productos o servicios y firma del representante legal).
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¢Qué requisitos se necesita para - .
registrar una MARCA COLECTIVA- \[* S€Napl

Formulario de solicitud debidamente llenado (PI-100).

La reproduccion de la marca (Manual de Identidad Corporativa) diseio
Testimonio de Poder del representante legal de la Asociacion,
Organizacion o grupo de personas que solicite el registro.

Copia legalizada de los estatutos de la Asociacién, Organizacion o grupo
de personas que solicite el registro.

Lista de integrantes.

La indicacion de las condiciones y forma como debe utilizarse la Marca
colectiva en los productos o servicios (Manual de uso de la Marca
Colectiva).

Comprobante de pago de tasas (SENAPI Bs.750 y Gaceta Oficial de Bolivia
Bs.255 — Total: Bs.1,005).

OPCIONAL: Nota de solicitud de registro (Requerimiento de registro, nombre
y direccion del representante legal, lugar de constitucion, indicacion de marca
y productos o servicios y firma del representante legal).

PLAN ESTRATEGICO
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1 CACAD MATIVO SOLIVIAND

Territania sriginario
defimiiable

Saber, hacer adiclonsl. Méoda adginarka
FACTOR HUMANG

PRODUCTO
{materia prima)

Chma, Suelo, Rara/ Varledades, scolipos
FACTORES HATURALES




