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“DESARROLLO DE ESTUDIO DE MERCADO PARA EL PROYECTO
FORTALECIMIENTO CON ASISTENCIA TECNICA Y DESARROLLO DE
MERCADOS DE LA FRUTA BOLIVIANA A NIVEL NACIONAL”

1. Antecedentes del Proyecto

La Institucion Publica Desconcentrada — Soberania Alimentaria IPD-SA establecida
mediante la promulgacion del Decreto Supremo N° 1858, es una entidad técnica y
operativa, con independencia de gestiéon administrativa, financiera, legal y técnica
que se encuentra bajo dependencia del Ministerio de Desarrollo Rural y Tierras -
MDRyT, cuya mision es gestionar, implementar y ejecutar programas y proyectos
de soberania y seguridad alimentaria de pequefios y medianos productores en el
marco del Vivir Bien, y que permita alcanzar las metas planteadas en el Plan de
Desarrollo Econdmico y Social PDES y la Agenda Patriotica 2025.

El “Programa Nacional de Apoyo a la Produccion de Frutas” aprobado con Decreto
Supremo N° 4007, para que 3.325 productores mejoren sus condiciones de
produccion, 1.573 hectareas con riego y manejo de frutales, 775 hectareas nuevas
con tecnologia de parcela segura”, aseguro, segiin, con una activa participacién de
entidades estatales como el Servicio Nacional de Sanidad Agropecuaria e Inocuidad
Alimentaria — SENASAG, Instituto Nacional de Innovacién Agropecuaria y Forestal
— INIAF, EMPODERAR - PAR y la Institucién Publica Desconcentrada Soberania
Alimentaria — [PDSA.

Con la implementacién del programa se incrementara la produccion de manzana,
durazno, palta y chirimoya, promoviendo emprendimientos de asistencia técnica y
mercado con productores innovadores, el mismo se ha estructurado para la
ejecucion Cuatro (4) componentes principales, mismos que cuentan con
subcomponentes, los cuales permitiran alcanzar los objetivos del programa.

Cuadro N° 1: Componentes y subcomponentes del Programa

COMPONENTE SUBCOMPONENTE

Sub componente de Recursos Genéticos

Sub componente de Investigacién

COMPONENTE 1. INNOVACION | Sub componente de transferencia de tecnologia

Sub componente de servicios de capacitacion

Sub componente Certificacién de Plantines de Frutales.
Sub componente: Vigilancia Fitosanitaria

Sub componente: Control de Mosca de la fruta.

Sub componente: Control fitosanitario
COMPONENTE 3. PRODUCCION. | Sub componente: Implementacion de Alianzas.
COMPONENTE 4. ASISTENCIA | Sub componente: Mercado.

TECNICA Y MERCADO

COMPONENTE 2.  SANIDAD
VEGETAL

Sub componente: Asistencia Técnica
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La Institucion Puablica Desconcentrada Soberania Alimentaria — IPDSA mediante el
proyecto Fortalecimiento con Asistencia Técnica y Desarrollo de Mercado de la
Fruta Boliviana a Nivel Nacional implementa los componentes: ASISTENCIA
TECNICA Y MERCADO debiendo desarrollar actividades para el mejoramiento de
las capacidades de productores de fruta (manzana, durazno, palta y chirimoya), en
produccion cosecha y post cosecha mediante mecanismos de asistencia técnica
sostenible, ademas de fortalecer las organizaciones de productores de fruta para
mejorar los procesos de acceso a mercados, comercializacidon y empaque.

La estrategia general de intervencién del componente dentro programa considera
las siguientes etapas:

a) Socializacion y difusion del programa en el area de cobertura.

b) Elaboracién y firma de acuerdos o convenios de ejecucion con Gobiernos
Autéonomos Municipales.

¢) Planificacion.

d) Ejecucion, monitoreo y seguimiento.

El area de intervencion del proyecto establece la intervencion en seis (6)
Departamentos (La Paz, Cochabamba, Santa Cruz, Chuquisaca, Potosi y Tarija) y
04 municipios con potencialidad en la produccién de al menos un rubro de frutas
priorizado (manzana, durazno, palta, chirimoya).

Por sus caracteristicas agroecoldgicas la macroregion II concentra al mayor niimero
de municipios, seguido por la macroregion Il en la que se encuentran 3
departamentos: Chuquisaca, Potosi y Tarija y en la macroregion I solamente el
departamento La Paz.

Cuadro N° 2: Municipios priorizados para la produccion de manzana y durazno

Chuquisaca Cochabamba
Provincia Nro. Municipio Provincia Nro. Municipio

Belisario Boeto 1 Villa Serrano Arani 1 Arani
Jaime Zudarez 2 Presto Carrasco 2 Pojo
Jaime Zudafez 3 Zudafiez Carrasco 3 Pocona
J. Azurduy de Padilla 4 Azurduy Chapare 4 Colomi
Nor Cinti 5 Incahuasi Chapare 5 Sacaba
Nor Cinti 6 San Lucas Esteban Arze 6 Arbieto
Nor Cinti 7 Villa Charcas Esteban Arze 7 Tarata
Sud Cinti 8 Culpina Germén Jordan 8 Cliza
Sud Cinti 9 Villa Abecia German Jordan 9 Toco
Tomina 10 El Villar German Jordan 10 | Tolata
Tomina 11 Padilla Punata 11 Punata
Tomina 12 Sopachuy Punata 12 | San Benito
Tomina 13 Tomina Punata 13 | Villa Rivero

SantaCruz R Tirague 14 | Tiraque

Provincia Nro Municipio Quillacello 15 | Sipe Sipe

Florida 1 Pampa Grande Capinota 16 | Sicaya
Florida 2 Samaipata La Paz
Manuel M. Caballero 3 Comarapa Provincia | Nro. | Municipio
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Manuel M. Cabaliero 4 Saipina Loayza 1 Luribay
Vallegrande 5 More moro Loayza 2 Sapahaqui
Vallegrande 6 Postrervalle Pedro D. Murillo 3 Mecapaca
Vallegrande 7 Pucara Pedro D. Murillo 4 Palca
Vallegrande 8 Trigal Inquisivi 5 Cajuata
Vallegrande g Vallegrande Inquisivi 6 Inquisivi
Potosi Tarija

Provincia Nro. Municipio Provincia Nro. Municipio
Modesto Omiste 1 Villazén Padcaya 1 Aniceto Arce
Nor Chichas 2 Cotagaita San Lorenzo 2 San Lorenzo
Nor Chichas 3 Vitichi

Cuadro N° 3: Municipios priorizados para la produccion de palta y chirimoya

Municipios priorizados para la produccién de palta

Municipios priorizados para la produccién de

chirimoya
La Paz La Paz
Provincia Nro, Municipio Provincia Nro. Municipio
Sud Yungas 1 Palos Blancos Inquisivi 1 Licoma
Caranavi 2 Alto Beni Inquisivi 2 Cajuata
Caranavi 3 Caranavi Loayza 3 Cairoma
Larecaja 4 Sorata Larecaja 4 Tacacoma
Cochabamba Larecaja 5 Sorata
Provincia Nro. Municipio Sud Yungas 6 | Yanacachi
Ayopaya 5 Cocapata Cochabamba
Provincia Nro Municipio
Ayopaya 1 Cocapata
Ayopaya 2 Independencia
Ayopaya 3 Morochata
Mizque 4 Mizque
Narciso Campero 5 Aiguile

La implementacion del Programa Nacional de Apoyo a la Produccion de Frutas,
tiene como area de intervencion comunidades y municipios de los Departamentos
La Paz, Cochabamba, Santa Cruz, Potosi, Chuquisaca y Tarija, mismos que se han
agrupado en 3 macroregiones de operacion: las areas priorizadas para la
implementacion del Proyecto y la asistencia técnica contaran con 31 técnicos de
campo, mediante la siguiente distribucion de personal técnico:

2. Objetivo del Estudio de Mercado
2.1 Objetivo General

El objetivo de la consultoria, es:

Diseriar e implementar un conjunto de acciones orientadas a lograr consolidar
un estudio de mercado, que contenga caracteristicas organolépticas,
nutricionales y otras caracterices propias de variedades producidas en el pais,
ademas de desarrollo de informaciéon para acceso a mercados en futas de los
rubros priorizados (manzana, durazno, palta, chirimoya), el cual permita
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obtener informacién necesaria para reorientar la estrategia de intervencion del
proyecto en términos de produccién a nivel comercial, tomando en cuenta los
requerimientos del mercado, en el marco de ejecucion del Proyecto
Fortalecimiento con Asistencia Técnica y Desarrollo de Mercados de la Fruta
Boliviana a Nivel Nacional.

2.2 Objetivos Especificos

» Conocer las preferencias organolépticas que tiene el consumidor actual de
las frutas (manzana, durazno, palta y chirimoya) en las tres macro regiones
de Bolivia.

e Determinar las preferencias de consumo de fruta (manzana, durazno,
chirimoya y palta) en el mercado interno boliviano.

e Conocer las distintas variedades de frutas que son mas consumidas en el
mercado interno boliviano de la manzana, durazno, chirimoya y palta.

e Determinar el grado de satisfaccion del precio de la fruta y los lugares donde
se aprovisionan.

e Conocer el grado de preferencia que tiene el consumidor boliviano respecto
de la fruta nacional versus la fruta exportada.

e FElaborar una ficha calidad para cada una de las frutas mencionadas
(Manzana, Durazno, Chirimoya, Palta) que contenga informacién sobre las
caracteristicas de calidad de los productos para consumo interno y
exportacion.

e Elaborar 1 ficha de proceso de exportacion para las unidades productivas
para cada una de las frutas mencionadas (Manzana, Durazno, Chirimoya,
Palta).

3. Alcance y Limitaciones

3.1 Alcance

El alcance de trabajo se encuentra enmarcada en la gjecucion del Componente
1 del proyecto, que establece entre sus actividades el desarrollo e
implementaciéon de una estrategia de ejecucion de acciones en un marco de
consolidacion de un estudio de mercado a nivel nacional, en el marco de
ejecucion del Proyecto Fortalecimiento con Asistencia Técnica y Desarrollo de
Mercados de la Fruta Boliviana a Nivel Nacional.

3.2 Limitaciones

e Falta de conocimiento de las variedades de las frutas por el consumidor
interno boliviano, quien compra la fruta de acuerdo a la disposicién en el
lugar donde frecuentemente realiza sus compras o por el origen que se le
atribuye a la fruta.

e La crisis salubre generada desde principios del mes de marzo del afio en
curso, ha dificultado reunir a grupos de personas para la realizacion de
grupos focales, por el miedo al contagio y a un posible rebrote del virus
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COVID-19. Por otra parte, para la realizacion de las encuestas, el
consumidor es un poco reacio a responder, y a la interaccion personal, por
el mismo miedo a poder contagiarse del virus.

e Debido a que la produccion de durazno, manzana, chirimoya y palta en
Bolivia son estacionales (frutas de temporada), y no asi afo redondo; se
dificultaba la disposicién de las frutas para los grupos focales. Es por esto
que, en algunos casos, para los Grupos focales se emplearon variedades
tempraneras que no son de las caracteristicas organolépticas mas
adecuadas en cuanto a tamarno, grado de madurez, dulzor, acidez y otros.

4. Marco Tedrico

4.1 Conceptos de Estudio de Mercado

Se puede definir como, recopilacion sistematica y objetiva, identificacion,
obtencion, registro, analisis, presentacién y distribucién de datos e informacioén
acerca de una situacion especifica de mercadotecnia que enfrenta una empresa
o unidad productiva de cualquier indole; con el propésito de mejorar la toma de
decisiones para la solucion de problemas y/o la identificacion de nuevas
oportunidades de mercado.

Philip Kotler define la mercadotecnia como la ciencia y el arte de explorar, crear
y entregar valor para satisfacer las necesidades de un mercado objetivo por un
beneficio. La mercadotecnia identifica las necesidades y deseos insatisfechos. Se
define, mide y cuantifica el tamarfio del mercado identificado y el potencial de
ganancias. Senala que segmentos la empresa es capaz de servir mejor v disefia
y promueve los productos y/o servicios adecuados.

Es, en definitiva, una poderosa herramienta que debe permitir a la empresa,
obtener informacion necesaria para establecer las diferentes politicas, objetivos,
planes y estrategias mas adecuadas, de acuerdo a los intereses de la misma.

El objetivo principal del estudio de mercado es el de, suministrar informacion,
no datos, al proceso de toma de decisiones.

4.2 Contribucion del Estudio de Mercado

El aporte fundamental que realiza el estudio de mercado es:

* En la toma de decisiones bisicas: El estudio de mercado proporciona
informacion necesaria para la maduracion de decisiones basicas y de
largo alcance de la empresa, que necesitan un analisis cuidadoso de los
hechos. Cuando las soluciones altefias de los problemas son complejos,
la toma de decisiones sin su ayuda es peligroso.

* En la tarea de direccidn: El estudio de mercado proporciona al mando
gerencial los conocimientos validos sobre tener los productos en el lugar,
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momento y precio adecuado. No garantiza soluciones correctas, pero
reduce considerablemente los margenes de error en la toma de decisiones.

e En la rentabilidad de la empresa: Basicamente contribuye al aumento
del beneficio empresarial, pues: Permite adaptar mejor los productos a
condiciones de la demanda, perfecciona los métodos de promocioén, hace
mas eficaz el sistema de ventas y el rendimiento de los vendedores, y por
otra parte, reduce el costo de ventas; impulsa a los directivos a la
reevaluacion de los objetivos previstos, estimula al personal al saber que
su empresa tiene un conocimiento completo de la situacién del mercado
¥ que se dirige a sus objetivos bien seleccionados.

4.3 Aplicaciones del Estudio de Mercado

Si esquematizamos las aplicaciones que tiene para las empresas, podemos
enumerar las siguientes utilidades:

Grafico 1: Esquema aplicative del Estudio de Mercado

i gt

C Bhokivided
Publicitarias

Hsludios
comerciales

Estudios de
distribucion

Conocer sus usos y actitudes.
Analizar las motivaciones de compra.
Posicionar la imagen de marca.
Saber las tipologias y estilo de vida.
Conocer la satisfaccion del cliente

Pre testeo publicitario

Post. test de campafias

Seguimiento de la publicidad y efectividad promocional
Analisis del producto y de sensibilidad al precio

Test de producto, envase, etiqueta y marca

/
TN

Conocer las areas de influencia de los establecimientos comerciales
¥/ o puntos de venta del producto.

Mejorar la imagen de los establecimientos comerciales y/o puntos
de venta

Conocer el comportamiento del comprador en los puntos de venta,

4
\

Conocer la audiencia en los medios
Medir la efectividad de la publicidad en los medios
Realizar un analisis de los formatos y contenidos

Fuente: Elaboracién Propia
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4.4 Concepto de comercializacion

De acuerdo a Kotler, el proceso de comercializacion incluye cuatro aspectos
fundamentales: ¢Cuando?, se refiere al momento preciso de llevarlo: <Dénde?,
hace referencia a la estrategia geografica; ¢A quién?, a la definicion del publico
objetivo y el ¢Cémo?, que refiere a la estrategia a seguir para la distribucion del
producto al mercado.

En la comercializacion y distribucion del producto, la decision del tiempo de
entrada es muy importante. Cuando una empresa ha completado rapidamente
el periodo de produccion del producto, debe de conocer los momentos en los
cuales la curva del precio del producto versus el tiempo de la temporalidad es
mayor, es decir que el precio del producto llega a estar en su mayor valor. Estos
parametros no los podemos controlar por la estacionalidad, factores climaticos
grado de maduracion y otros propios de la fruta, puede contemplar 3 opciones:

a. Ser la primera en entrar: La empresa que primero introduce la fruta al
mercado, puede disfrutar de la ventaja de ser pionero en el precio, esto de
acuerdo a la calidad de la fruta, de hacer mayores distribuciones, fidelizar
clientes y distribuidores, liderar en el mercado. El ser el primero también
tiene un riesgo de que las caracteristicas de la fruta no sean las apropiadas,
como ser: el dulzor, tamano, aroma u otros considerados importantes; esto
puede generar aspectos negativos al productor o a la regiéon que produce.

b. Entrega paralela: El productor deberia adquirir la capacidad de controlar
el tiempo de entrada de la fruta al mercado, tomando en cuenta las
caracteristicas principales de compra de los consumidores, como ser:
dulzura, jugosidad, madurez, tamafio entre los principales, esto le permite
liderar y ser competitivo en cuanto a la calidad de la fruta y precio.

c. Al finalizar: Cuando se encuentra concluyendo la temporalidad del
producto, genera cierta expectativa de que ya no se dispondra mas del
producto por un periodo de tiempo, esto puede tener dos efectos, de que el
precio de la fruta baje o de que se incremente, independientemente de la
calidad de la fruta.

4.5 Concepto de marketing

“El marketing es un sistema total de actividades que incluye un conjunto de
procesos mediante los cuales, se identifican las necesidades y/o deseos de los
consumidores o clientes, para luego satisfacerlos de la mejor manera posible al
promover un intercambio de productos de valor con ellos, a cambio de una
utilidad o beneficio para la empresa u organizacion”

Es importante también conocer ¢Qué es el Marketing?; de acuerdo a Peter
Drucker afirma que el planteamiento estratégico del marketing servira para
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conocer y comprender tan bien al cliente, que el producto esté naturalmente
adaptado a sus necesidades y se venda por si mismo. El objetivo del marketing
es vender con rentabilidad y consiguiendo la satisfaccién y fidelidad de los
clientes por los medios as eficientes, optimizando acciones y recursos
comerciales.

Descripcion del Mercado
5.1 Especificaciones del producto

Empezaremos describiendo las caracteristicas del producto, para el caso de
estudio, se han priorizado cuatro frutas que son: durazno, manzana, chirimoya
vy palta.

5.1.1 Durazno

El duraznero es originario de China, donde las referencias de su cultivo se
remontan a 3.000 afnos. Fueron llevados probablemente a Persia a través de
las rutas comerciales por las montarias, llegando a ser conocidos alli como
fruta pérsica, de ahi el nombre persica, o durazno. Estos términos llevaron a
error de que los durazneros eran originarios de Persia.

Hacia el afio 330 a.C., los duraznos llegaron a Grecia, y durante la Edad Media
su cultivo se extendié por toda Europa.

En el siglo XIX se constata que el duraznero aparece ya como cultivo en
expansion. A principios del siglo XX se empiezan a seleccionar genotipos de
durazneros a partir de poblaciones procedentes de semilla y se fijan por medio
de injerto. (descripcion de tecnologia de manejo de durazneros wuww.del. org. bo
» archivos » TECNICA DURAZNO)

5.1.1.1 Caracteristicas del durazno

a) Descripcion Botanica

Cuadro N°4: Descripcion Botanica del Durazno

Familia: Rosaceae.
Género: Prunus.
P *T'S1 5
Especie: runus persica (L..) Batsch
Pequeno arbol caducifolio que puede alcanzar 6 m de altura, aunque a
veces no pasa de talla arbustiva, con la corteza lisa, cenicienta, que se
Porte: desprende en laminas. Ramillas lisas, de color verde en el lado expuesto al
sol.
Muy ramificado y superficial, que no se mezcla con el otro pie cuando las
Sistema | ,lantaciones son densas (el antagonismo que se establece entre los
radicular: | gistemas radiculares de las plantas proximas es tan acentuado que induce
a las raices de cada planta a no invadir el terreno de la planta adyacente).
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La zona explorada por las raices ocupa una superficie mayor que la zona
de proyeccion de la copa: se considera que esta superficie es por lo menos
el doble y en cualquier caso tanto mayor cuanto menor sea el contenido
hidrico en el terreno.

Hojas:

Simples, lanceoladas, de 7.5-15 c¢m de longitud y 2-3.5 cm de anchura,
largamente acuminadas, con el margen finamente aserrado. Haz verde
brillante, lampifias por ambas caras. Peciolo de 1-1.5 cm de longitud, con
2-4 glandulas cerca del limbo.

Flores:

Por lo general solitarias, a veces en parejas, casi sentadas, de color rosa a
rojo y 2-3.5 cm de diametro.

El color de las hojas en otofio es un indice para la distincién de las
variedades de pulpa amarilla de las de pulpa blanca: las hojas de las
primeras se colorean de amarillo intenso o anaranjado claro, las de las
segundas de amarillo claro.

Fruto:

Drupa de gran tamafio con una epidermis delgada, un mesocarpo carnoso
y un endocarpo de hueso que contiene la semilla. La aparicién de huesos
partidos es un caracter varietal. Existen dos grupos seguin el tipo de fruto:

-De carne blanda (de partir), con pulpa sin adherencia al endocarpo y
destino en fresco.

-De carne dura (ulincatej, con pulpa fuertemente adherida y destino
fresco e industria.

Organos
Jructiferos:

Ramas mixtas, chifonas y ramilletes de mayo. El de mayor importancia es
la rama mixta.

Los duraznos se producen en la madera de un afio de yemas florales
formadas en el anterior periodo vegetativo. Tipicamente se forma en cada
nudo una yema foliar flanqueada por dos yemas florales.

Polinizacion: especie auto compatible, quizas auto gama, no alternante. La
fecundacion tiene lugar normalmente 24-48 horas después de la
polinizacion.

Aporte
Nutritivo
del
Durazno:

El durazno es rico principalmente en vitamina A, aminoacidos y minerales.
En el cuadro 1, se muestra la composicion del durazno en 100 gramos de
porcion comestible, aporte que es muy importante para la nutricién
humana.

Fuente: Elaboracién Propia resumen, extraido de Produccién de Manzana texto producido por FAUTAPO y la

Cooperacion Suiza en Bolivia
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Cuadro N° 5: Composicion Nutritiva del Durazno fen 100 gramos)

Descripcidén Cantidad Unidad
Agua 89,10 %
Calorias 38,00 Kcal
Proteinas 0,60 Gr
Grasas 0,10 Gr
Hidratos de Carbono 9,70 Gr
Vitamina A 330,00 U.L
Tiamina 0,02 Mg
Riboflavina 0,05 Mg
Niacina 1,00 Mg
Acido ascorbico 7,00 Mg
. Calcio 9,00 Mg
Fosforo 10,00 Mg
Hierro 0,50 Mg
Sodio 1,00 Mg
Potasio 202,00 mg
Fuente: Weswood, N.H, 1982.
b} Uso
El durazno, se consume de diferentes maneras que enunciamos a
continuacion:
¥v" Consumo en fresco
v Como fruta deshidratada
v" Durazno al jugo
v Almibares o mermeladas
v’ Jugos.
Sin embargo, para cada propésito, se tienen diferentes variedades
apropiadas.

¢) Beneficios del consumo del durazno
v Vitaminas A, B1, B2, B6, E, Ky C.
v" Minerales como fosforo, potasio, sodio, calcio y magnesio.

v Zeaxantina y criptoxantina, antioxidantes, que protegen contra los
radicales libres que envejecen al cuerpo y causan enfermedades.

v Licopeno y luteina, previenen cancer, degeneracion macular, y
enfermedades del corazon.

v Potasio, ayuda a regular el latido del corazén, bajar la presion
sanguinea y mantener el balance del agua en el cuerpo.

v" Contiene hierro que se requiere para la formacién de células rojas
y para cargar oxigeno de los pulmones a lo largo del cuerpo.
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Betacaroteno, protege la piel e incrementa el nivel de hidratacion de
la piel.

Acidos pantoténico, citrico y malico, activan la energia del cuerpo
haciendo que el sistema nervioso y digestivo funcionen bien,
regenerando la piel y unas.

Vitamina C, ademas de combatir infecciones es requerida para la
sintesis de tejidos conectivos.

Vitamina A, esencial para una vista aguda.

agrotendencia.tv/ agropedia/ el-cultivo-del-durazno/)

5.1.1.2 Variedades del durazno

En Bolivia se tiene una gran cantidad de variedades, unas consideradas

criollas

(adaptadas por los espafioles, durante la época de la conquista),

otras introducidas recientemente de diferentes paises para propdsitos de
mejoramiento de las variedades criollas (locales). Las variedades mas
conocidas son: Saavedra, Gumucio Reyes, Apote, Mazapan, Almendra,
entre las de tipo ulincate; y Blancona, Espiritefio y Churca, entre las de
tipo mocito o partir. Al respecto, se describen las principales variedades
comerciales que se tienen en el pais.

Cuadro N° 6: Variedades de Durazno producidas en Bolivia

Variedad

Descripcion Imagen

Variedades de Filiacién “Ulincate”(Pulpa Adherida al Carozo):

Saavedra

Pertenece al grupo de variedades de filiacién
“ulincate blanco”. El arbol es de crecimiento elevado
que a lo largo del tiempo va tomando la forma de
copa abierta. Tiene crecimiento rapido en los
primeros afios, pero no alcanza gran tamafo. La
rama frutal es gruesa y de abundante fruto, es
notable la formacién del brote compuesto. La flor es
muy grande, del tipo de floracién universal y con
abundante polen. El fruto alcanza los 120 a 200 gr.,
es redondo y la punta algo céncava, algunas veces
se pigmenta del color rojizo y su aspecto externo es
bastante hermoso. El color del mesocarpio es crema
y tiene abundante jugo y glucosa, la glucosidad llega
de 15° a 16° Brix y algunos afios hasta 19° Brix. El
tiempo de maduracion es desde fines de marzo
hasta comienzo de abril. La planta es relativamente
fuerte para todas las enfermedades; como es de
maduracién tardia, necesita abundante agua
durante el mes de marzo.
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El arbol tiene crecimiento elevado a lo largo de los
afios, la copa toma forma abierta y alcanza gran
tamafio, es de floracién universal con abundancia
de polen. El fruto es grande y llega hasta 150 a 200
gr. De peso. La forma del fruto es redonda y la
punta algo coéncava. El aspecto externo es algo
rojizo sobre fondo crema. La glucosidad es de 15° a
16° Brix y algunos afos llega hasta 20° Brix. Es
muy aromatico y tiene buen sabor. El tiempo de
maduracion es mediando y es fuerte para las
enfermedades.

Gumucio
Reyes

Variedades de Filiacién “Mocito o de Partir” (Pulpa no Adherida al Carozo)

b) Estas variedades son de mesocarpio blanco, muy glucoso, poco acido y muy aromatico. Son
muy buenas variedades para el consumo directo, porque el fruto es muy blando, no tiene

demasiada duracién, ni buena transportabilidad.

La forma de la copa es abierta, de rapido
crecimiento y alcanza gran tamafio. La rama frutal
es gruesa y la fructificacion es abundante y de alta
produccién. Se tuvo la experiencia de cosechar
hasta 65 kg/arbol, lo que demuestra su alta
productividad, pese a que los arboles eran viejos (15
5 | Blancona afios de edad). El tamafo de los frutos es
relativamente pequefio de 70 a 80 gr. de peso, pero
con algo mas de atencion se puede conseguir frutos
que tengan alrededor del 100 gr. El tiempo de
maduraciéon es desde principios de marzo a
mediados de abril. Esta variedad es muy fuerte al
ataque de enfermedades e insectos plaga.

Esta variedad es una de las mejores dentro las de
maduracién tardia. La planta tiene la copa abierta,
es de gran crecimiento y alcanza gran tamano. Las
hojas tienen color verde oscuro. Elfruto es mediano
de 90 a 100 gr. de peso, su forma es redonda con la

punta algo céncava. Tienen muy buena

o i idad. E i io ti i i6

6 | Espiritedio uq_lformlda El pericarpio tiene pigmentacién
rojiza fuerte, sobre fondo crema oscuro. El

mesocarpio es de color crema con algo de
pigmentacién rojiza alrededor del endocarpio. La
constitucion de los frutos es menos fina, tiene algo
de fibra. Elfruto es blando y jugoso. La glucosidad
alcanza 16° a 17° Brix y tiene algo de acidez. El
tiempo de maduracién es a comienzos de abril.

Fuente: Elaboraciéon Propia resumen, extraido de Produccién de Manzana texto producido
por FAUTAPO y la Cooperacion Suiza en Bolivia

5.1.2 Manzana

El manzano es una planta caducifolia, que se cultiva en zonas con inviernos
frios, en la actualidad se han ampliado a areas de clima templado o tropical.
El desarrollo de nuevas variedades con menor requerimiento de frio como
resultado de la investigacion genética y el desarrollo de nuevas tecnologias
han permitido cultivar esta fruta en zonas con invierno templado y en areas
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tropicales como Indonesia donde no existe acumulaciéon de frio en invierno.
En las zonas tropicales se pueden obtener dos cosechas por ano; la brotacion
y floracién se consigue a través de la defoliacion.

5.1.1.1 Caracteristicas de la manzana

a) Descripcion Botédnica

Cuadro N° 7: Descripcion Botdanica de la Manzana

Familia:

Rosaceas

Género;

Malus

Orden:

Rosales

Porte:

El arbol alcanza como maximo 10 m. de altura y tiene una copa en forma
de globo. El tronco es derecho, alcanzando normalmente de 2 a 2,5 m. de
altura, la corteza es lisa, de color ceniciento verdoso sobre los ramos y
escamosa y gris parda sobre las partes viejas del arbol. Las ramas se
insertan en angulo abierto sobre el tallo, de color verde oscuro, a veces
tendiendo a negruzco o violaceo y los brotes jévenes terminan en una
espina.

Sistema
radicular:

El sistema radicular es lefioso; las plantas de semilla tienen una o mas
raices pivotantes, mientras que las de estacas, acodo o estaquillas tienen
varias raices principales alrededor del tronco. La profundidad radicular
depende del tipo de portainjerto y de la calidad del suelo.

Hojas:

Las hojas son de forma oval, bordes aserrados, con el haz verde claro, de
doble longitud que el peciolo, con 4 - 8 nervios alternados y bien
desarrollados, con una longitud de 4.13 cm. aproximadamente.

Flores:

Las flores son grandes, se abren unos dias antes que las hojas. Son
hermafroditas de color rosa palido y a veces blanco dependiendo de la
variedad y en numero de 3 a 6 unidas. La floracién tiene lugar a finales de
invierno e inicios de primavera, generalmente entre julio y agosto, aunque
son especialmente sensibles a las heladas tardias de invierno.

La manzana, es un fruto carnoso (pomo); segin su forma puede ser
achatada y/o redondeada. Tanto la forma como el color y sabor de los
frutos difieren en una amplia gama que depende de la variedad: la fruta
denominada golden presenta un color dorado brillante; Royal Gala tienen
una piel rojiza y otras como la verde doncella son verdosas.

Aporte
Nutritivo
del
Durazno:

Desde el punto de vista nutritivo la manzana es una de las frutas mas
completas y enriquecedoras en la dieta. Un 85% de su composicion es
agua, por lo que resulta muy refrescante e hidratante. Los aztcares, la
mayor parte fructosa (azlcar de la fruta) y en menor proporcién, glucosa
y sacarosa de rapida asimilacion en el organismo, son los nutrientes mas
abundantes después del agua. Es fuente discreta de vitamina E o tocoferol
y aporta una escasa cantidad de vitamina C. Es rica en fibra, mejora el
transito intestinal y entre su contenido mineral sobresale el potasio. La
vitamina E posee accién antioxidante, interviene en la estabilidad de las
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con propiedades antioxidantes.

células sanguineas como los globulos rojos y en la fertilidad. El potasio es
un mineral necesario para la transmisién y generacion del impulso
nervioso y para la actividad muscular normal, interviene en el equilibrio
de agua dentro y fuera de la célula. Las extraordinarias propiedades
dietéticas que se le atribuyen a esta fruta se deben en gran medida a los
elementos fitoquimicos que contiene, entre ellos flavonoides y quercitina,

Fuente: Elaboracion Propia

A continuacion, presentamos el aporte nutricional que tiene la manzana.

Cuadro N° 8: Composicién Nutritiva de la Manzana (en 100 gramos)

Descripcion Cantidad Unidad
Agua 84 (g)
Proteinas 0.3 (g)
Lipidos 0.6 (g)
Carbohidratos 15 (g)
Calorias 58 (kcal)
Vitamina A 90 (U.I.)
Vitamina B1 0.04 (mg)
Vitamina B2 0.02 (mg)
Vitamina B6 0.03 (mg)
Acido nicotinico 0.1 {(mg)
Acido pantoténico 0.1 (mg)
Vitamina C 3 (mg)
Acido malico 270-1020 (mg)
Acido citrico 0-30 (mg)
Acido oxalico 1.5 (mg)
Sodio 1 (mg)
Potasio 116 (mg)
Calcio 7 (mg)
Magnesio 5 (mg)
Manganeso 0.07 (mg)
Hierro 0.3 (mg)
Cobre 0.08 (mg)
Fosforo 10 (mg)
Azufre 5 (mg)
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Cloro 4 (mg)

Fuente: https:/ /www.infoagro.com/frutas/frutas tradicionales/manzana2.htm

5.1.1.2 Variedades de la manzana

En Bolivia existen distintas variedades de manzana, que se produce en las
distintas regiones del pais; a continuacién, mencionaremos las mas
comerciales y de mayor produccion.

Cuadro N° 9: Variedades de manzanas producidas en Bolivia

N° Variedad Descripcion Imagen

Arbol: De crecimiento vigoroso y erecto, brotes
largo y vigoroso, manifestando una fuerte
dominancia apical.

Fruta: De tamafo pequena a media, de color
Gala y Royal rojo jaspeado (45-70% de cubrimiento), de

Cala fondo crema, forma achatada, crocante y con
buen contenido de azucar. Para obtener un
tamano o peso comercial de la fruta es
necesario el raleo de frutos el cual se realiza
entre 5-10 dias después de plena flor.

Arbol: De crecimiento vigoroso y semi erecto,
brotes largos, delgados y vigorosos, con regular
dominancia apical. Las ramas y brotes son
medianamente flexibles lo que facilita la
ortopedia y formacién de la planta.

Fruta: De tamafio grandes, de forma achatada,
de color rojo estriado (15-45% de cubrimiento),
de fondo verde crema, crocante, con alto
contenido de azucar y buen sabor. La variedad
tiene dificultad para desarrollar color, por lo
que es muy importante la iluminacion de toda
la planta ya que la fruta en zonas sombreadas
es de menor color.

2 Fuji

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y | o
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta

1000000000000 000C0000000COSOOCGOCCROOGOOIOIOIONOOIROONONOSNOSYS



ek

Gobiema del | -.1.;-!:-4 Taritiswional
BOLIVIA
Ministerio de
Desarrollo Rural y Tierras

Eva

Arbol: De crecimiento vigoroso y de porte
abierto, de fuerte ramificacion y con tendencia
a rebrotar. Los brotes son largos y de buen
vigor. Tiene una regular dominancia apical.

Fruta: Fruta de tamafio mediano a grande, de
forma alargada, de color rojo estriado (65-90%
de cubrimiento), de fondo crema, crocante, con
mediano contenido de aziucar y buen sabor. Es
una variedad partenocarpica, es decir que
puede producir sin semilla o con poca
cantidad, sin embargo, es recomendable la
polinizacién con la variedad Princesa.

Princesa

Arbol: Es una variedad de bajo a mediano
vigor, de porte vertical y con tendencia a
rebrotar en la parte basal de las ramas
principales. Los brotes son de mediano o
escaso tamano con entrenudos cortos. Tiene
una mediana a elevada dominancia apical.

Fruta: De tamafio mediano a grande, de forma
conica, de color rojo (85-90% de cubrimiento),
de fondo crema, crocante, con mediano
contenido de azicar y buen sabor. Es una
variedad partenocarpica, es decir que puede
producir sin semilla o con poca cantidad, sin
embargo, es recomendable la polinizacién con
la variedad Eva para mejorar la calidad de la
fruta.

Granny Smith

El fruto es de color verde con lenticelas blancas
caracteristico de la variedad, la aparicion de las
lenticelas, depende del clima y de la insolacién
de los frutos.

Tiene forma redondeada, ligeramente alargada
y simétrica, con pedianculo coto y delgado. La
textura es consistente, firme y crujiente,
caracteristica de la variedad.

La pulpa, es de color blanco-verde, jugoso vy de
gusto marcadamente acido, en el momento de
la recoleccion.

Winter
Banana

Variedad de color verde y amarillo, de piel
barnizada y lisa, es una de las variedades. mas
cultivadas en nuestro medio, porque se
considera indispensable para asegurar la
polinizacion.
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7 Red Delicious

Excelente variedad cuyo fruto es de color rojo y
de tamafo grande, de piel delgada, lisa y
brillante, el arbol se caracteriza por su vigor y
buena fructificacion.

Fuente: Elaboracion Propia resumen, extraido de Produccion de Manzana texto producido
por FAUTAPO y la Cooperacion Suiza en Bolivia

5.1.3 Chirimoya

El chirimoyo (Annona cherimola Mill.) pertenece a la familia de las Anonaceas
y al género Annona, en el que se encuentran unas 120 especies.

5.1.1.1 Caracteristicas de la chirimoya

a) Descripcion Botanica

Cuadro N° 10: Descripcién Botanica de la Chirimoya

Familia: Anonaceas
Género: Annona
El arbol es semicaduco, sin poda es de tamafio pequefio a mediano 4a8
Porte: mde altura) y de copa redondeada. El tallo es cilindrico con corteza gruesa,
grisaceo verdosa.
Sistema El sistema radicular es superficial y ramifica-do, pudiendo originar 2 6 3
radicular: | pisos de raices a diferentes niveles, pero poco profundas.
Las hojas son alternas, simples, enteras y lisas, de forma oblonga
Hojas: lanceolada, de borde entero. El peciolo es corto y hueco en la zona de
insercion en el tallo.
Las flores son hermafroditas, aromaticas y colgantes. El caliz esta
conformado por tres sépalos de color café verdoso, corto ¥ pubes-cente, de
Flores: forma triangular. La corola presenta tres pétalos atrofiados y tres
: desarrollados, carnosos y gruesos. Los estambres presentan una masa
compacta y blanca (180 a 200 por flor). El gineceo consta de numerosos
carpelos (70 hasta 300) que se fecundan independien-temente.
El fruto es un sincarpio, es decir, esta formado por la unién de muchos
Fruto: carpelos que se adhieren, pero se fecundan separadamente. El color del
fruto varia de verde oscuro a verde claro y la pulpa es blanca.
.l\;:ﬁr?i’t.::o Dado su alto contenido en aziicares, su aporte calorico es entre moderado
de la y alto, proporciona 81 Kcal por 100 g de porcion comestible. Esta fruta
Chirimoya: subtropical es pobre en grasa y proteinas.
Fuente: Resumen extraido de:

https:/ /www.proinpa.org/tic/ pdf/Frutales / Varios%20Frutales [ pdf56.pdf
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Cuadro N° 11: Composicion Nutritiva de la Chirimoya (en 100 gramos)

Descripcion Cantidad Unidad
Agua T5.7 (g)
Proteinas 1,0 (2)
Grasas 0,1 (2)
Carbohidratos 22,0 (g)
Fibras 1,8 (g)
Cenizas 1,0 (g)
Calcio 24,0 (mg)
Fosforo 47,0 (mg)
Hierro 0,4 (mg)
Vitamina A 0,01 (U.L.)
Tiamina 0,06 (mg)
Riboflavina 0,14 (mg)
Niacina 0,75 (mg)
Acido Ascérbico 4,30 (mg)
Calorias 81,0 (keal)

Fuente: Manejo integrado del cultivo de Chirimoya

- PROIMPA

(https:/ /www.proinpa.org/tic/ pdf/Frutales /Varios%20Frutales/ pdf56.pdf)

5.1.1.2 Variedades de la chirimoya

Cuadro N° 12: Variedades de Chirimoya producidas en Bolivia

Variedad

Descripcion

Loevis

Los frutos de este grupo se
caracterizan por tener la piel lisa con
los bordes de los carpelos fundidos y
poco aparentes.

Impressa

Los frutos presentan depresiones
suaves en la piel, semejando placas
que originan figuras con relieve.
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Presentan frutos con piel gruesa
3 Umbonata reticulada, numerosos carpelos y
protuberancias pequefias y aguzadas.

Frutos con cubierta fuertemente
reticulada y con protuberancias, al

4 Tuberculata PR
principio marcadas pero que se
atenuan al madurar.
Los frutos poseen una piel fuertemente
reticulada vy con protuberancias

5 Mammillata carpelares muy marcadas (algo

mayores que en Umbonata), mas
notorias durante el crecimiento del
fruto que en la madurez.

Fuente: Manejo integrado del cultivo de Chirimoya - PROIMPA

(https:/ /www.proinpa.org/tic/pdf/Frutales/Varios%20Frutales /pdf56.pdf)

5.1.4 Palta

La palta (Persea americana), es un arbol perenne muy polimorfo, de clima
subtropical y tropical, o sea, que requiere un clima muy calido por lo que
en ciertos lugares debe cultivarse en invernadero. La raiz es de poca
profundidad o superficiales y carece o tiene pocos pelos radiculares
absorbentes. Las hojas ubicadas en disposicion espiralada, brotando en
racimos. Presenta miles de inflorescencias, cada una con cientos de flores.

5.1.1.1 Caracteristicas de la palta
a) Descripcion Botanica

Cuadro N° 13: Descripcion Botdnica de la palta

Familia: Fanerogamas

Género: Persea

Orden: Ranales

Su altura es de 6 a 20 m (Disponible en: http:/ /www.botanical-online.com,
Porte: Popenoe 1926, Ochse et al. 1991) y es de mediano tamafio no mas de 5 m
cuando se realiza un manejo en el cultivo o sea con la poda (FAO 1990).

Sistema | La raiz es de poca profundidad o superficiales y carece o tiene pocos pelos
radicular: | radiculares absorbentes
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Hojas:

Las hojas son alternas, aglomeradas en las puntas de las ramitas,
pecioladas. Las tres razas exhiben una vasta diversidad de formas de hojas
o son multiformes y las mas comunes son: simples oval-oblongas,
elipticas, u obovada-oblongas

Flores:

Presenta una flor completa, no obstante, la estructura y el comportamiento
de la flor de la palta son muy curiosos. Donde la polinizacién presenta
caracteristicas muy peculiares, llamada “dicogamia sincronizada diurna
protogina®. O sea: cada flor se abre dos veces y se cierra en el intermedio.
La primera vez actiia como femenina, la segunda como masculina, razén
por la cual los cultivares de esta especie pueden dividirse en dos grupos
tal como se muestra en el anexo 1, segiin su comportamiento floral

Fruto:

En las tres razas presentan distintas formas, el mas comun es de forma
pera, oval u ovoidea, oblicuo o en forma de globos, pero pasa desde la
esferoidal y aplastada en los polos hasta largos y delgados, casi la forma
de un pepino en la otra. Generalmente con un apice redondeado y
deprimido.

De 7- 20 cm de longitud y 7-10 cm de diametro, donde, segin Popenoe
(1926) las variedades de la raza Mexicana incluyen pequefios paltos no
mayores que ciruelas, mientras los mas grandes de las variedades de la
raza Antillana pesan mas de 1500 g.

Aporte
Nutritivo
del
Durazno:

Las propiedades nutricionales del aguacate lo diferencian bastante de lo
que cs usual cuando hablamos de frutas. Por ejemplo, tiene poca agua y
bastante grasa vegetal (de la que se extrae el apreciado aceite de aguacate)

Fuente: Resumen extraido de https:/ /repositorio.umsa.bo/bitstream /handle/ 123456789 /4333 /T-
1777 pdf?sequence=1

Cuadro N® 14: Composiciéon Nutritiva de la Palta (en 100 gramos)

Descripcién | Cantidad | Unidad
Energia 160 (kcal)
Agua 73,2 (g)
Lipidos totales 14,7 (g)
Hidratos de carbono 8,5 (g)
Fibra 6,7 (g
Proteinas 2 (g)
Vitaminas

Provitamina A 25 (ng)
C 17 (hg)
B9 11 (hg)
E 3,2 (ng)
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B6 0,42 (ng)

Minerales
Potasio 485 (mg)
Magnesio 29 (mg)
Fosforo 52 (mg)
Calcio 12 (mg)
Sodio 7 (mg)
Zinc 0,6 (mg)
Hierro 0,5 (mg)

. Fuente: https:/ /www.ecoagricultor.com /propiedades-nutricionales-del-aguacate /

5.1.1.2 Variedades de la palta

Cuadro N° 15: Variedades de palta producidas en Bolivia

N° Variedad Descripcion

Originarias de las tierras altas de Ameérica
central y Sudameérica, se adapta mejor a tierras
bajas, por debajo de los 1000 msnm. Tiene
hojas grandes color verde claro y opaco, sin olor
a anis. Los frutos son mas grandes, pero con
menor contenido de grasa, y la semilla esta
generalmente suelta en el interior y es de gran
tamano.

Antillana

Originarias de las tierras altas de Guatemala y
México y adaptadas a tierras de altitud
intermedia entre los 800 y 2400 msnm. Los
Guatemalteca | frutos son mas grandes, de cascara gruesa,

(Hass) lefiosa, quebradiza y aspera. La pulpa tiene alto
contenido de grasa, y son menos resistentes al
frio, ademas tiene una semilla pequefia
adherida a la cavidad.

Variedad guatemalteca y del tipo de floracién A.
Fruta redonda con piel mediana a gruesa, color
verde, corchosa, levemente granulosa y muy
facil de pelar. Con un tamafio mediano a grande
2.1 Reed (entre 270 a 680 gramos). El aprovechamiento
de la pulpa es de un 71 a 72 %. Rico en sabor y
no ennegrece después de cortado. Variedad
tardia, cuya maduracién se produce durante el
verano.
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Mexicana

Originarias de las tierras altas de Meéxico
adaptados a tierras sobre los 2000 msnm, son
bastante resistentes al frio, frutos pequefios,
cascara delgada, lisa y suave con un peso de 90
a 180 gr. Y una pulpa con un alto contenido de
grasa, sus hojas tienen olor a anis y son
pequenas de color verde oscuro y lustroso con
brotes color verde palido.

Cocktail o
datil

La palta Cocktail o Datil tiene el tamario y la
forma de un dedo, sin hueso central, de sabor
fino y delicado. Este fruto, poco comun,
proviene de arboles de la variedad Fuerte’. Este
aguacate posee una fina piel comestible que
puede variar desde el purpura oscuro, casi
negro, al verde brillante. La pulpa es cremosa y
del color de la mantequilla, de delicioso sabor.

Fuente:

https:/ /www.facebook.com/InstitutoPeruanodeExportadores/posts/2417405711637561/

Para complementar caracteristicas organolépticas de la fruta empleada para el
estudio, se realizo dos pruebas, una para conocer el grado de dulzor natural de

https:/ /agrotendencia.tv/agropedia/el-cultivo-del-aguacate-o-palta/
A1 [ g -aguce I )

la fruta y el otro para conocer el grado de acidez.

Para ello se emplearon equipos portatiles, los cuales se detallas a continuacion:

Cuadro N° 16: Caracteristicas de Refractémetro

Modelo de Refractometro

I HI 96811 |

Rango |lo 2 50% Brix / 0 a 80°C (32 a 176°F) )
Resolucioén + 0,1% Brix / £0,1°C (+0,1°F) I
Exactitud + 0,2 % Brix / £ 0,3°C (£0,5°F)

Compensacion Automatica Temperatura

|lentre 10 y 40°C (50 - 104°C)

Tiempo de Mediciéon

Volumen Minimo Muestra

[Apro}dmadamente 1,5 segundos j
1

l2 gotas métricas

Fuente Luminica

ILED Amarillo

Celda Muestra

”&ro Acero Inoxidable y prisma vidrio flint

Material Carcaza

ABS l

Valor Nominal Gabinete

IP65 ]

Tipo [/ Vida Bateria

j[(l} 9V / 5000 lecturas |

—— e ————

Auto-Apagado

Luego de 3 minutos sin uso

Dimensiones 19.2(A) x 10.2(P) x 6.7 (A)em
Peso [420¢ |
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Modelo de Refractéometro

I HI 96811

El HI 96811 es un instrumento optico que emplea las
mediciones del indice de refraccién para desplegar el
contenido de azicar en muestras de frutas. Las
mediciones del indice de refraccion son simples y
rapidas. Las muestras son medidas, luego de una
calibracién simple realizada por el usuario con agua
desionizada o destilada. En segundos el instrumento
mide el indice de refraccién de la muestra de la fruta y
lo convierte en unidades Brix de % de concentracién. El
refractémetro digital HI 96811 elimina la incertidumbre
asociada con los refractores mecanicos y es portatil

para efectuar mediciones en terreno.

- -

il

Fuente: Elaboracion Propia en base a Manual de

uso HI 9681 1Refractéometro Digital - HANNA

Cuadro N° 17: Caracteristicas de Medidor de pH

| Modelo de medidor de Ph “ PH 20 ]
| Rango ”de‘. 0.00 a 14.00 pH ]
] pH de 0.00 a 14.00 pH |
l Temperatura 0.1°C |
[Precision pH |[£0.02 pH |

Compensacién temperatura

Manual regulable a través de teclas de
direccion y automatica con sonda
conectada de 0 a 100°C

Sondas

Electrodo pH HI 1110B (incluido); sonda de
temperatura HI 7662

Calibraciéon pH

Automatica en 1 6 2 puntos (pH 4.01, 7.01,
10.01)

Impedancia de entrada

~][10, 12 Ohmios

Alimentacién |[Externa de 12 Vdc (adaptador incluido)
Dimensiones “230 X 170x 75 mm
Peso ”500 g

El pH 20 y pH 21 nacieron gracias a esta idea:
compactosy faciles de usar, permiten efectuar controles
rapidos y son aptos para los ambientes educativos,
donde se dan los primeros pasos en el mundo de las
mediciones. Ambos instrumentos ofrecen las medidas
con resolucion centesimal. pH 21, gracias a la lectura
del mV, puede ser también utilizado para las medidas
de ORP.

—
-}jp

Fuente: Elaboracion Propia en base a Manual de

uso HI 9681 1Refractometro Digital - HANNA

A continuacion, presentamos la tabla de valores que dieron como resultado de
la medicion de las frutas en estudio, de acuerdo a la disposicién de las
variedades que se encuentran en el mercado, esto por la temporalidad de la

fruta.
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Cuadro N° 18: Valores de dulzor y acidez de las frutas priorizadas

N° Fruta/Variedad Dulzor Acidez
°Brix PH
1 Manzana
a) | Red Delicious 15,9 3,9
b) | Princesa 15,1 4,3
¢} | Granny Smith 11,6 3,7
d} | Winter Banana 11,0 3.8
2 Durazno
. a) | Saavedra 13,7 3,9
b) | Gumucio Reyes 14,2 4,1
c) | Espiritefio 13.3 3.8
3 Chirimoya
a) | Loevis 16,7 5,3
b) | Tuberculata 12,3 5,2
Palta
a) | Antillana Por tener una
b | Guatemalees carcteristea pasor
b.1) | REED podido.

Fuente: Elaboracion Propia
5.2 Produccion para el mercado interno

Segun los datos estadisticos del Instituto Nacional de Estadistica (INE), tiene
reportes de produccion, rendimiento y superficie de frutales, a nivel nacional,
esta produccion en su mayoria se encuentra destinada al comercio interno como
fruta fresca, ya sea al consumidor final o empresas dedicadas a la
transformacién.

A continuacion, mostrados los datos estadisticos desde el afio 2010 hasta el
2019:
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Cuadro N° 19: Produccion de las frutas priorizas (en Tn m3)

BOLIVIA: PRODUCCION POR ANO AGRICOLA, SEGUN CULTIVOS, 2010 - 2019

____(En toneladas métricas)

Frutas Priorizadas

Diésciinesi 2009- 2010- 2011- 2012- 2013- 2014- 2015- 2016- .| 2017- 2018-
a2 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Chirimoya 2.424 2.560 2.627 2.650 2.738 2.865 2.568 2.668 2.694 2.736
Durazno 44.298 | 47.991 | 49.511 | 50.523 | 52.334 | 54.338 | 55.434 | 56.417 | 59.642 | 61.718
Manzana 2.211 2.242 2.320 2.363 2.419 2.522 2.578 2.751 2.805 2.931
Palta 10.617 | 10.462 | 10.866 | 11.399 | 11.873 | 12.032 | 12.497 | 12.509 | 12.452 | 12.690
Fuente: https://www.ine.gob.bo/index.php/estadisticas-economicas/agropecuaria/agricultura-
cuadros-estadisticos/
Cuadro N° 20: Rendimiento productivo de las frutas priorizas (en kg/ hectdrea)
BOLIVIA: RENDIMIENTO POR ANO AGRICOLA, SEGUN CULTIVOS, 2010 — 2019
(En kilogramos por hectarea)
Frutas Priorizadas
B 2009- 2010- 2011- 2012- 2013- 2014- 2015- 2016- 2017- 2018-
Descripclon | 9010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Chirimoya 5.403 5.608 S5.700 5.678 5.714 5.786 5.203 5.143 5.185 5.142
Durazno 5.959 6.139 6.197 6.233 6.314 6.417 6.470 6.572 6.955 7.116
Manzana 3.458 3.475 3.549 3.563 3.579 3.669 3.727 3.758 3.823 3.894
Palta 4.839 4.697 4.851 4.992 5.197 5.266 5.449 5.427 5.410 5.499
Fuente: htips://www.ine.gob.bo/index php/estadisticas-economicas/agropecuaria/agricultura-
cuadros-estadisticos/
Cuadro N° 21: Superficie de cultivo de las frutas priorizas (hectdreas)
BOLIVIA: SUPERFICIE CULTIVADA POR ANO AGRICOLA, SEGUN CULTIVOS, 2010 - 2019
(En Hectareas)
Frutas Priorizadas
Desefinasn 2009- 2010- 2011- 2012- 2013- 2014- 2015- 2016- 2017- 2018-
R 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Chirimoya 449 457 461 467 479 495 494 519 520 532
Durazno 7.434 7.817 7.989 8.106 8.289 8.468 8.568 8.584 8.576 8.673
Manzana 639 645 654 663 676 687 692 732 734 753
Palta 2.194 2.227 2.240 2.283 2.285 2.285 2.293 2.305 2.302 2.308

Fuente: https://www.ine.gob.bo/index. php/estadisticas-economicas/agropecuaria/agricultura-

cuadros-estadisticos/
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De los cuadros anteriores podemos determinar que el durazno es la fruta de
mayor volumen de produccion, seguidos de la palta, chirimoya y manzana,
teniendo un mayor crecimiento el durazno, para un consumo interno de estas
frutas.

Por otra parte, también el durazno es el que tiene una mayor extension
superficial de cultivo y es por esta razén que posee el mayor volumen de
produccion.

El durazno tiene un mayor rendimiento en la produccion (kg/hec) de 1a fruta, lo
cual lo hace atractivo al momento de incursionar en este modelo de negocio.

5.3 Calidad Organoléptica

En el momento de realizar la compra las frutas, debemos tener en cuenta varios
aspectos que hacen a la calidad del producto y de sus nutrientes,
mencionaremos los méas importantes:

5.3.1 Inocuidad

Cuando hablamos de inocuidad nos estamos refiriendo al estado en que se
encuentra el alimento, de forma tal que al consumirlo no implique riesgo para
la salud, como puede ser la presencia de plaguicidas o microorganismos que
no pueden detectarse a simple vista y que también afectan la calidad del
producto final.

Por ello es importante que el productor sea una persona confiable y mantenga
los estandares de inocuidad al momento de realizar la cosecha, el transporte,
venta y comercializacion de la fruta. Si el productor mantiene la higiene y es
cuidadoso en la manipulacion de los alimentos, exigira lo mismo a quienes
provee la fruta y da confianza al momento de realizar ventas a empresas de
transformacion, ya que el consumidor depende de la seriedad y
responsabilidad de todos los integrantes de la cadena.

5.3.2 Estado de Maduracién

En cuanto al grado éptimo de maduracion y conservacion consideramos dos
alternativas:

a) Madurez comercial: Momento en el cual, el vegetal o fruto, es
recolectado por el proveedor teniendo en cuenta los tiempos de
comercializacion (depdsitos, transportes, almacenamiento y venta) para
que llegue con una maduracién 6ptima al consumidor. El vegetal o fruto
es recolectado antes de su madurez fisiologica.

b} Madurez fisiolégica: Es el punto en que se dan los valores Optimos e
ideales para su consumo.
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Por lo tanto, cuanto mas lejos estén las frutas del lugar final de consumo,
mas diferencia existira entre la madurez comercial v la fisiolégica, afectando
la calidad del producto, debido a que algunos de estos alimentos una vez
cosechados no contintian con el proceso de maduraciéon, mientras que otros
llegan a su grado 6ptimo durante los traslados y hasta el momento de servirlo
en la mesa.

Imagen N° 1: Ciclo de Madurez Fisiologica de la fruta

‘i
%

| MADUREZ
| FISIOLOGICA

|
{

Pl
DESARAOLLO MADUREZ COMERCIAL SOBREMADUREZ

i (ND COMESTIBLE} —
Fuente: http:/ /www.fao.org/3 /Y48938/v4893s04. htm

Es bueno saber cudles siguen, o no, el proceso de maduracién, yva que esto
afecta directamente la calidad y cantidad de los nutrientes y en ello radica la
importancia de conocer cudles de esos alimentos tienen que estar maduros al
momento de la compra. Para nuestro caso, las frutas en estudio manzana,
durazno, chirimoya y palta, son también denominadas frutas climatéricas,
debido a que aun después de la cosecha, estas siguen su proceso de
maduracion, en algunos casos sus tiempos son lentos ¥ en otros mas rapidos.

La madurez se puede evaluar por el color, firmeza, aroma de las frutas vy en
algunos casos el tamarfio. Es importante recordar las caracteristicas que nos
permitan evaluar el grado de maduracion a la hora de realizar la venta de la
fruta.

5.3.3 Estado Optimo de Conservacion

Después de la cosecha hay varios factores que se deben considerar para tener
una optima conservacion de la fruta, de manera general las mencionamos a
continuacioén:
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v" Conservacion: de preferencia la conservacion de estos cuatros frutos
debe ser a temperatura ambiente, aunque ello reduce el tiempo de
duracion.

v" No colocar la fruta en lugares donde estén expuestos directamente a
los rayos del sol.

v' Deben ser transportados de la manera adecuada desde el lugar de
origen hasta los puntos de distribucion. Deben estar minimamente en
cajas de acuerdo a la fruta, separadas entre ellas.

v Evitar que producto malogrado ingrese a las cajas, ya que estos
contaminaran a las otras frutas y se echaran a perder con mayor
celeridad.

5.3.4 Otros aspectos menos relevantes

Otros aspectos que se deben considerar, que dependiendo del tipo de fruta y
la unidad a la que se comercializa se deben considerar:

v Separados por tamafo.
v" Clasificados de acuerdo al grado de maduracion.
v No mezclar entre diferentes variedades de la misma fruta.

5.4 Calidad en los productos de exportacion

Se puede definir la calidad organoléptica como “el conjunto de las propiedades
de un producto que actuan de estimulo de diversos receptores sensoriales del
organismo afectados antes, durante y después de un eventual consumo”. En
esencia, se trata de una percepcién sensual, en la que intervienen
fisiologicamente los cinco sentidos humanos (aunque en distinto grado),
originando como resultado una respuesta mas o menos préxima al hedonismo
(placer).

Mantener la calidad de la fruta en una intencién de exportacién es sumamente
importante, son varios los aspectos que se incluyen en la calidad, aunque sea
muy subjetivo debido que, de acuerdo al tipo de consumidor, sus preferencia,
gustos y habitos de consumo definen en si mismo, la calidad de la fruta al
momento de que el consumidor esta dispuesto a realizar la compra.

Los factores importantes considerados al momento de una exportacion son los
siguientes:

v Tamaiio: El tamano de la fruta es importante para la exportacion de la
fruta, es decir que los frutos de mayor tamano son los que pueden obtener
una clasificacion de exportacion. A continuacion, lo resumimos en el
siguiente cuadro.

Cuadro N° 21: Tamano y/o peso de la fruta de acuerdo a su clasificacion
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Klaatjtoacion Manzana Durazno Chirimoya Palta

AAA 92,5 mm (£3) 80 ~90 mm 851 gr y mas 1,8-20kg

AA 86,4 mm (£3) 73 - 80 mm 701 a 850 gr 1,5-1,7 kg

A 80,4 mm (%3) 67 — 73 mm 551 a 700 gr 1,2-1,4 kg

B 74,0 mm (£3) 61 —67 mm 401 a 550 gr 0,9-1,1kg

C 67,5 mm (£3) 56 - 61 mm 301 a 400 gr 0,5 - 0,7 kg

D 58,7 mm (+3) 51 - 56 mm 228 a 300 gr 0,2 -0,4 kg
Fuente: https: / /es.bestapples.com /t rade-and-export-marketing / grades-sizing/ -
https:/ /www.infoagro.com /instrumentos medida/medidor.asp?id=10549& calibre para meloco
tones nectarinas _duraznos_diametro desde aaa a d tienda on line -

hit pbl,"[ ,/"\\. WW. 1 ‘lihl)d}_’ll 0.Ccom ,-" frutas/frutas Ei'l,)i‘)i( ales/chirimovo2.htm

V' Apariencia: La apariencia tiene que ver con el atractivo visual que tiene

la fruta, es decir que no tenga manchas u otros. A continuacion,
detallaremos brevemente la apariencia ideal para cada tipo de fruta.

Cuadro N° 22: Caracteristicas de la apariencia por fruta

Fruta Apariencia

=
®
=
N
o
5
)
L ]

Debe tener el color caracteristico de madurez

¢ Dependiendo de la variedad debe tener un brillo natural.
e No debe tener manchas por golpes
e Tener un tamarfio atractivo
e Estar limpio de impurezas a la vista
Durazno * Debe tener el color caracteristico de madurez

e No debe tener manchas por golpes
e Tener un tamano atractivo
e Estar limpio de impurezas a la vista

Chirimoya = Debe tener el color caracteristico de madurez

= No tener manchas por golpes
¢ Tener un tamafio atractivo
e [Dstar limpio de impurezas a la vista

Palto e Debe tener el color caracteristico de madurez

* Dependiendoe de la variedad debe tener un brillo natural.
* No debe tener manchas por golpes

e Tener un tamafio atractivo

e Estar limpio de impurezas a la vista

Fuente: Elaboracion Propia

v Olor: Cada fruta tiene un olor caracteristico cuando se encuentra en su

grado de madurez ideal, al momento de realizar la compra el consumidor
se deja llevar por el olor fuerte y agradable que percibe su olfato.

Las frutas de mayor fragancia son: el durazno y la chirimoya.

Sabor: Referido a este punto, después de realizar la compra de la fruta,
el consumidor realiza la degustacion de la fruta, en este sentido este
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punto es bastante subjetivo debido a que el paladar y el gusto del
consumidor es diferente el uno del otro. Esto hace que algunos prefieran
con mas dulzor, mientras otros con menos dulzor, mas acidos y menos
acidos, para ello es que en el mercado se puede encontrar distintas
variedades de la fruta.

Textura: Este atributo también se encuentra relacionado con la
degustacion, es decir con el sentido del gusto. De acuerdo al tipo de fruta
en estudio, tiene ciertas caracteristicas de cada fruta. Algunas tendran
una fuerte consistencia al masticar (dureza), otros seran mas blandos y
jugosos, estos relacionados.

Cuadro N° 23: Caracteristicas de la Textura, por fruta

Fruta Textura
e Dureza y consistencia al masticar
Manzana e Jugoso o seco
e Harinoso
Durazno e Pulposo
¢ Harinoso
e Jugoso
Chirimoya e Pastoso
o FKlemoso
s Seco
e Pastoso
Palto s Mantequilloso
s Con fibras

Fuente: Elaboracion Propia

Imagen N° 2: Sensaciones asociadas a los sentidos e interaccién entre ellas

Luz
Color
Imagen
VISTA
ben estimulos
)5 Quimicos
/ | Sonido
lar / | i i
St - oLraTo f——\ OIDA Sany
. \ Ritmo

\._ :,'" "‘.‘I‘ e . /
Aroma \ / =

(Gluhgﬁ—-— TACTO
o

Cata
Gusto Texlura Tacto
Palatabilicad Temperatura

Fuente: Calidad Organoléptica de la fruta - Isabel Lara on 29 May 2014.
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5.5 Beneficios de la calidad

Al momento de cumplir los estandares de calidad organoléptica en la fruta,
estamos orientando a que el consumidor se deje llevar por sus sentidos, como
hemos visualizado en la Imagen N°1, la vista, el olfato, el gusto, el tacto y el oido.

Todos estos parametros estimulan los sentidos y hace que la interaccion de la
fruta con el consumidor sea directa, de esta manera cuando la fruta cumple con
los estandares de calidad en cuanto a la apariencia, tamano, fragancia y sabor.

Metodologia
6.1 Tipo de Investigacion Exploratorio

Para establecer qué tipo de productos son preferidos por el consumidor de
acuerdo a ciertos componentes organolépticos, se ha decidido utilizar el tipo de
investigacion exploratoria ya que permite examinar una situacién poco
estudiada o no definida.

Se considera la necesidad de utilizar esta investligacion porque existe poca o nula
informacion sobre nuestra problematica. No se tiene referencia escrita sobre
estudios de mercado con caracteristicas organolépticas de la producciéon
nacional de 4 frutas priorizadas, no se encuentra plasmada en ningun censo
gubernamental, por lo que nos obliga a generar posibles alternativas de decisiéon
y las variables relevantes que necesitan ser consideradas.

En coincidencia con el objetivo principal de la consultoria, este es el tipo de
investigacion que se aplicara para el desarrollo de las actividades.

6.2 Fuentes de Informacién

Para el estudio se recurrioé a dos fuentes de investigacion: las primarias, que
consisten basicamente en investigacion de campo por medio de encuestas y
otras herramientas; y las secundarias, que se integran con toda la informacion
escrita sobre el tema, ya sea en estadisticas o datos de empresas relacionadas
con el estudio.

Los métodos utilizados para recopilar informacion dependen de las fuentes que
se consulten y estas pueden ser.

a. Fuentes de datos secundarios

Son fuentes que permiten reunir informacion escrita que existe sobre el
tema, ya sean estadisticas del gobierno, libros, datos de la propia empresa o
proporcionados por boletines, revistas, documentos, etc. Para nuestro
estudio se cuenta con las siguientes fuentes que pueden aportar informacion
secundaria:
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Instituto Nacional de Estadistica — INE

Documentos, proyectos, planes de negocios, estudios realizados que se
encuentran en Internet

Instituto Boliviano de Comercio Exterior — IBCE

Servicio Nacional de Sanidad Agropecuaria e Inocuidad Alimentaria —
SENSAG

Camara Departamental de Exportadores de Cochabamba — CADEXCO
Camara de Exportadores - CAMEX

Los respaldos fotograficos de las visitas a las distintas instituciones, se
encuentran en el Anexo E — 2.

Fuentes de datos primarios
Esta fuente se ha utilizado para obtener datos directos, para estudiar los

gustos y preferencias de los consumidores, clientes y potenciales clientes de
las frutas priorizadas a nivel nacional y esta se efecttio a través de:

Observacion en los lugares donde comercializan las frutas priorizadas.
Entrevista y encuesta con productores de las frutas priorizadas.
Entrevista en grupos focales con degustaciéon de las caracteristicas
organolépticas de las frutas en estudio.

Encuesta a los consumidores para obtener informacién sobre las
preferencias, consumo y gustos de las frutas priorizadas.

Los respaldos fotograficos de la recoleccion de datos primarios, es decir:
realizacion de encuestas y grupos focales en las distintas ciudades, se
encuentran en el Anexo F - 1.

6.3 Métodos de recoleccion de datos empleados

Los métodos que se utilizaran para recolectar los datos son:

a. Las Encuestas

La encuesta estara dirigida a los consumidores actuales y potenciales de las
frutas priorizadas, durazno, manzana, chirimoya vy palto.

También se realiz6 una pequena encuesta de sondeo a los productores para
conocer temporalidades, variedades de frutas y otros correspondientes al

estudio.

Se utilizara la modalidad de pregunta cerrada con alternativas delimitadas,

que puedan ser contestadas a libre criterio y seleccion del encuestado.
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Las encuestas se realizaran en forma individual por los investigadores del
estudio y para tener un alcance nacional se realizard de manera virtual
usando internet.

b. Observacion Directa

La observacion consiste en acudir a donde esta el usuario y observar la
conducta que tiene en el momento de realizar una determinada actividad de
interés en el estudio o contestar cuestionarios, esto permitié tener en cuenta
las actitudes, reacciones e interés del consumidor para con productos
similares.

c. Degustacion Organoléptica en Grupos Focales

Se realizo 4 grupos focales con personas interesadas en el estudio, que
desean participar y dar su opinion respecto del consumo de las frutas
priorizadas en Bolivia.

d. Consulta Bibliografica

Se consultaron diferentes fuentes bibliograficas de instituciones publicas,
con literatura relacionada al tema, para obtener datos que ayudaron a
profundizar y orientar el estudio de una mejor manera.

e. Entrevistas personales

Se realizaron entrevistas personales a productores para obtener informacion
de los conocedores del tema en términos de variedades y caracteristicas de
las frutas.

6.4 Poblacion Sujeta a estudio

De acuerdo a los términos de referencia, para el “Estudio de Mercado con
Caracteristicas Organolépticas de las frutas priorizadas: manzana, durazno,
chirimoya y palto” a realizarse, la poblacion sujeta a dicho estudio seran todas
las personas mayores a 18 hasta los 60 anos que consuman o no la fruta, que
perciban ingresos y sean compradores potenciales.

De acuerdo a las estadisticas del Instituto Nacional de Estadistica, tenemos el
siguiente cuadro:
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Cuadro N° 24: Proyecciones de Poblacion de Ambos Sexos, Edad, 2015-2020

2015 2016 2017 2018 2019 2020
18 - 25 1.612.701 1.621.464 1.631.917 1.643.732 1.656.452 1.669.857
26 - 36 1.812.361 1.842.764 1.870.882 1.897.035 1.921.875 1.946.200
37 -47 1.283.355 1.325.465 1.368.754 1.412.972 1.457.785 1.502.404
ad:i:-:.te 992.569 1.021.955 1.052.490 1.084.486 1.118.128 1.153.528

Total, de la

5.700.986  5.811.648 5.924.043  6.038.225

6.154.240 6.271.989

poblacion

Fuente: htips:/ /www.ine.gob.bo/index. php/censos-yv-proyecciones-de-poblacion-sociales/
Para nuestro estudio, Nuestra poblacién y universo sera de 6.271.989 habitantes
de Bolivia.

6.5 Tamarfio de la muestra

El tamafio de la muestra es la cantidad de respuestas completas que la encuesta
recibe. Se le llama muestra, muestra representativa o muestra estadistica
porque solo representa parte del grupo de personas (o poblacion objetivo) cuyas
opiniones o comportamiento nos interesan. Por ejemplo, una forma de obtener
una muestra es usar una “muestra aleatoria”, en la que los encuestados se eligen
completamente al azar de entre la poblacién total del grupo objetivo.

Para nuestro caso del estudio de mercado utilizaremos la siguiente férmula para
una poblacion finita.

Imagen N° 3: Formula para el calculo de la muestra

,
2xXp(l=p)
B
. e
Tamaio de la muestra = — :
xp(l—p)
14+ (———
e’N
Fuente: https://es.surveymonkey.com /mp/sample-size-calculator /

En donde:

n: Tamano de muestra que queremos calcular

N: Tamarfio de la poblacion

z: Puntuacion z o Coeficiente de confianza para un nivel de confianza
determinado

p: Probabilidad de éxito

1 — p: Probabilidad de fracaso.

e: Margen de error maximo admisible

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y = &
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6.5.1 Técnicas e Instrumentos para recoleccion de datos

Una segunda fase cualitativa, en la cual se busca identificar las preferencias
de la poblacion objetivo. Para lograrlo se realiza a través de fuentes primarias,
elaborando una encuesta dirigida a dicha poblacion.

Mediante la actividad de campo se realiza las entrevistas a clientes y
consumidores potenciales.

Otra actividad que se realiza, fue la degustacion de las distintas frutas y sus
variedades en grupos focales, para determinar las cualidades organolépticas
de las frutas en estudio.

6.5.2 Procedimiento

Para realizar la aplicacion de los cuestionarios el primer paso fue realizar la
seleccion de ciudades, lugares de abastecimiento de la fruta, en la cual se va
a realizo la aplicacion del cuestionario, ademas de otras que se realizaron de
forma virtual para tener el alcance a nivel nacional, considerando las
restricciones de distanciamiento sanitarias por la pandemia del COVID-19,
realizando una breve presentacion de los objetivos de la consultoria.

Imagen N° 4: Invitacién pagada por Facebook para grupo focal - La Paz

e Asertiva Consultora = evento
1 de ot : z 3

e - _
Degustacion de Frutas - Grupa Focal % Nie ifiteresa

Fuente: Elaboracion Propia — Publicidad pagada Facebook
6.5.3 Analisis de Datos

Para la realizacion de las encuestas se disenaron las encuestas en linea y se
aplico en la muestra. Se aplicaron encuestas en la poblacién de Bolivia en las
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ciudades capitales de los nueve departamentos de nuestro pais. La validacion
de datos se realizd a través del “Google forms” para analizar los datos
obtenidos y asi obtener tablas de frecuencia, de correspondencia h4
porcentajes.

Imagen N° 5. Invitacion pagada por llenado de encuesta — Nacional

e Asertiva Consultora
T Genoviembre 3 i TTOD G

NVITA & PARTICIZAR, RESPONDIENDO UNA ENCJESTA
PHSUMO DE FRUTA @ oy &F. ESTA ENCUEBSTA

computadors M. ACLARAR, QUE DESES B

AJO RARA POTENCIAR EL MERCACO OF LA

Lot

N
: MACIONAL j3.
. A CONTINUACION HAZ CLIC EN EL LINK DE LA ENCUESTA!

ASERTIVA ASERTIVA CONSULTORA TE
INVITA A RESPONDER LA:

ENCUESTA
'ONLINE:
"CONSUMO DE

_ FRUTAS"
Fuente: Elaboracién Propia - Publicidad pagada Facebook
6.5.4 Modelo Utilizado

El proceso de investigacion de mercado que se utilizo es el propuesto, que
consta de 6 pasos:

v Definicion del problema

Desarrollo del enfoque del problema
Formulacion del disefio de investigacion
Trabajo de campo o recopilacion de datos

Preparacion y analisis de datos

A N T N

Elaboracion y presentacion del informe.
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7. Estudio de Mercado

7.1 Marco Geografico
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El estudioc de mercado se d
departamentos de Bolivia.
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N° | Departamento | Encuestas | Grupos Focales
1 Pando S1
. 2 Beni Si
3 La Paz Si Si
4 Cochabamba Si Si
5 Santa Cruz Si Si
6 Oruro Si
7 Potosi Si
8 Chuquisaca Si
9 Tarija Si
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. 7.2 Productos Competitivos

7.2.1 Competencia Directa

Fuente: Elaboracién Propia

los nueve

Cuadro N° 25: Ciudades donde se realizaron las encuestas y grupos focales

La competencia directa que tienen nuestros frutos en estudio es de las
mismas variedades o variedades semejantes, pero que ingresan del exterior
del pais, es decir de paises fronterizos como ser:

Cuadro N° 26: Ciudades donde se realizaron las encuestas y grupos focales

Ne Pais Fruta que ingresa
. Manzana
1 Chile
Durazno
. Manzana
2 Argentina
Durazno
. Palta
3 Pert .
Chirimoya
Fuente: https:/ /ibce.org.bo/publicaciones-ibcecifras.php?  pagina =28
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Un aspecto a favor de la fruta importada es la baja temporalidad de la misma,
es decir tienen una produccion casi continua durante todo el ano, mientras
que la fruta producida a nivel nacional es muy marcada en su temporalidad
y la calidad de la misma también esta bien marcada en relacién a su
temporalidad.

7.2.2 Competencia Indirecta

La competencia indirecta esta marcada por el resto de las frutas como ser:
uva, sandia, banano, mango, naranja, mandarina, melon, arandano, frutilla,
pifia y otros que pueden suplir el consumo. Se debe considerar fuertemente
el factor de la temporalidad en el consumo de la fruta, debido a que, si la
temporada de durazno termina en Bolivia y no se encuentra mas este tipo de
fruta, el consumidor tiende a comprar el que se encuentre en el mercado que
generalmente es el producto importado. Cuando ya no se encuentra el
producto importado, tiende a cambiar su preferencia de fruta.

7.3 Determinacion de la poblacion y la muestra
7.3.1 Caracteristicas del Universo

“La poblacion que se tomé como universo son personas que oscilan entre los
18 y 60 anos, hombres o mujeres, jovenes, adultos y adulto mayor existentes
en los nueve departamentos del pais ascendiendo a un total de 6.271.989
personas”.

7.3.2 Determinacion de la muestra

Considerandose lo anteriormente descrito la formula empleada para el
calculo del tamano de muestra es:

Imagen N° 6: Formula para determinar el tamano de la muestra

z2 - p(1—p)
82
zz-p(l—p))
1+( -

Fuente: https:/ /es.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/

n=

A continuacion, el cuadro resumen con los datos que se usan para el calculo
del tamano de la muestra, asi como el resultado del tamario de la muestra:

Cuadro N° 27: Datos y valores para determinar el tamarno de la muestra

Tamano de la muestra: | N | 6.271.989
Margen de error: e 8%
Nivel de confianza: Nivel de confianza 95%
Puntuacién z: z 1,96
Porcentaje o variabilidad: p 0,5
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Tamaiio de la muestra: n 151

Fuente: Elaboracion Propia
De acuerdo a la formula, e introduciendo todos los datos detallados en el
cuadro 27, nos da como resultado el tamarno de la muestra de 151 encuestas.

7.3.3 Segmento de Mercado

Se consideraron personas de ingresos bajos, medios y altos, porque los
productos en estudio son de consumo de primera necesidad.

7.4 Encuesta y los resultados

El formato de la encuesta aplicado a los consumidores a nivel nacional para el
“Estudio de mercado con caracteristicas organolépticas para las frutas
priorizadas: Durazno, manzana, chirimoya y palta”, se detalla en la siguiente
imagen: (Encuesta al consumidor de frutas, Anexo C - 1):

Imagen N° 7: Encuesta digital

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Exta encuesta roe ayuds 8 corover lag preferenciss del consumide, respetto s los gustos de
consurno de algunos tipes de frutas, pars el desartollo de mercados de s futs bol vana s nive
naccnal

i encuesta debe ser llensda por una persons una 60 ves

Tiemipo de respeests promedio de fs encuesta 5 minatos
43
Cenero
Marca salo un dvaio.

Hoenbre

ML et

-

<Enque ciudaa vive?

)

Marcs solo un ovalo.

LaPaz
Sants Crue
Cochabuamba
Chuguizaca
Potoy/

Tarja
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R0 ENCUBSTA DE CONSLWND DE FRUTAS

3. Edad (afios)

Marca sofo un évalo.

de 18225
de 26 a 36
de 37 a 47
48 en adedante

4. Usted consume fruta?
Marca solo un ovalo.

Si
No  irala pregunta 78

En €312 seccidn se Kentiican el consumo o no de la manzana

Consumo de la Manzana

3. Usted consume Manzana *

-

Marca solo un gvalo.

Si Ir a fa pregunta 7
No Ir a la pregunta 6

Razones por no consumir Manzana

hTps H20Ca Qooge COMAATE' AOZEC LXHVUNGIMIEG TBOY v EN sy B2BX Ty BaX YR dt
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g.

Marca solo un ovaio

L {EOT

3 iy precunly 24
Razored Para 0o corsumir Dusazne
24 p &0 CORsUme durazne?

*arca solo un ovalo

v i wbhe

g bah il
L e | o1 Sy 3% §
L had 15 1
N}
1a &
Preterancias an al Durazng
21 * ~ L] R L Pt Y 1
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e Gusls © 3Lt
4 5] Ak Sigstife
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Prererencias &0 la ) '
T iy
Chirimoya
teln doRon, g iope cormRoreaw i ] mUE O LML SN R M Y i Y IR Pyl 4 Y ol

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y

Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta = s L

0943



Lated consume Palta -

o
L

Marca solo un ovalo

o

sl Ir 3 (o preguita 61

No ir &8l pregunty €0

RazonEs para no consumir Palta

&0 ;Porousno corsume pata?
Marcd 500 un ovéic.

No me gusta su sabor

No tengo el halto de corzamitla
No mie gusls ensuc atme 33 msnos
Ez imuy caro

Otros,

Fn eotd seoide se ldentitiogs 3 fermasidn referonte ala Paty

Pratarancias &1 la Palta

PrSgre O S Pioe CumTeTaed TR T LML MTE S 00 Y et N o1 e e KT i AL

Fuente: Elaboracion Propia — Google Forms
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7.4.1 Sistematizacion y Analisis de los Resultados

La encuesta se aplico a 151 personas a nivel nacional (las encuestas se
adjuntan en el Anexo C), incluimos el link donde se desarrollé el formulario
en linea, resultado de su sistematizacion y analisis se generaron los siguientes
resultados:

1. Género
Grafico 2: Género

@ Hombre
@ Mujer

42,4%

Fuente: Elaboracién Propia

De las 151 personas encuestadas a nivel nacional, el 57,6% (87) personas
son mujeres y €l 42,4% (64) personas son hombres.

2. ¢En qué ciudad vive?

Grdafico 3: Ciudad de residencia

@ LaPaz

@ Santa Cruz
Cochabamba

@ Chuquisaca

@ Potosi

@ Tarija

@ Ben

@ Pando

@ Oruro

Fuente: Elaboracion Propia

De las 151 personas encuestadas a nivel nacional, el 65,6% (99) personas son
de la ciudad de Cochabamba, el 14,6% (22) de la ciudad de La Paz, 7,9% (12)
de la ciudad de Santa Cruz vy el restante 11,9% (18) de las demas ciudades de
Bolivia.
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3. Edad (anos)
Grdfico 4: Rango de edades

@ de 18225
@ de 26236
de 37 a 47
@ 48 en adelante,

Fuente: Elaboracién Propia

De las 151 personas encuestadas a nivel nacional, el 27,2% (41) personas
tienen edades entre los 18 a 25 anos, el 31,8% (48) personas entre los 26 a
36 anos, el 27,2% (41) entre los 37 a 47 anos y ¢l 13,9% (21) personas entre
los 48 a 60 anos de edad.

4. ¢Usted consume fruta?

Grdfico 5: Consumeo de fruta

® si
@ No

Fuente: Elaboracion Propia

De las 151 personas encuestadas a nivel nacional, el 98,0% (148) personas
SI consumen fruta; y apenas el 2,0% (3) personas NO consumen fruta.
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5. ¢Usted consume Manzana?

Grdfico 6: Consumo de manzana

® si
@ No

Fuente: Elaboracion Propia

De las 151 personas encuestadas a nivel nacional, el 91,9% (136) personas
SI consumen manzana y €l 8,1% (12) NO consumen manzana.

6. ¢Por qué no consume manzana?

Grafico 7: Por qué no consume manzand

@ No me gusta su sabor

@ No tengo el habito de consumirla

. No me gusta ensuciarme las manos
@ Es muy caro

@ Tengo alergia v no me gusta

Fuente: Elaboracién Propia

De las 12 personas que no consumen manzana, el 75,0% (9) personas no la
consumen, porque NO tienen el habito, al 8,3% (1) persona NO le gusta, el
8,3% (1) persona le genera malestar y el 8,4% (1) persona NO consume porque
€8 caro.
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7. ¢Cuantas manzanas consume a la semana?

Grafico 8: Consumo de manzana por semand

@1
[ Wi
3
&4
@ 50mas

Fuente: Elaboracién Propia

De las 136 personias que consumen manzana, el 25,7% (35) personas
consumen 1 manzana a la semana, el 33,8% (46) personas consumen 2
manzanas, el 22,8% (31) consumen 3 manzanas a la semana, el 6,6% (9)
personas consumen 4 manzanas a la semana y el 11,0% (15) personas
consumen 5 o mas manzanas a la semana.

8. ¢Donde compra la manzana?

Grdfico 9: Lugar donde compra la manzana

@ Mercados populares

@ Supermercados
Ferias zonales

@ Mercados moviles

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 60,3% (82) personas
compran en mercados populares, el 2,2% (3) personas compran en
supermercados, el 19,9% (27) compran en ferias zonales y el 17,6% (24)
compran en mercados moviles.
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9. ¢Cuanto pagaria por una manzana?

Grafico 10: Disposicién a pagar por manzana

@ Bs.1
®Bs.2

Bs. 3
@Bs.4

Fuente: Elaboracién Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 38,2% (52) personas
pagarian 1 Bs/manzana, el 42,6% (58) personas pagarian 2 Bs/manzana, el
14% (19) personas pagarian 3 Bs/manzana y el 5,1% (7) personas pagarian 4
Bs/manzana.

10. Al momento de comprar manzana, para usted el TAMANO de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdfico 11: Importancia del tamano de la manzana

o
<

)
)

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 2,9% (4) personas consideran
nada importante el TAMANO, el 6,6% (9) personas consideran poco
importante, el 39,7% (54) personas consideran medianamente importante, el
22,8% (31) personas consideran importante y el 27,9% (38) personas
consideran muy importante el TAMANO de la manzana.
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11. Al momento de comprar manzana, para usted el SABOR de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdafico 12: Importancia del sabor de la manzana

1(0.7 %) 1(0.7 %) _
C " - re——l
1 2

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, €l 0,7% (1) persona considera
nada importante el SABOR, el 0,7% (1) personas consideran poco importante,
el 6,6% (9) personas consideran medianamente importante, el 19,1% (26)
personas consideran importante y el 72,8% (99) personas consideran muy
importante el SABOR de la manzana.

12. Al momento de comprar manzana, para usted el COLOR de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdafico 13: Importancia del color de la manzana

o
fa]

3
L]

1(0.7 %)

i

Fuente: Elaboraciéon Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 0,7% (1) persona considera
nada importante el COLOR, el 3,7% (5) personas consideran poco importante,
el 15,4% (21) personas consideran medianamente importante, el 33,1% (45)
personas consideran importante y el 47,1% (64) personas consideran muy
importante el COLOR de la manzana.
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13. Al momento de comprar manzana, para usted el AROMA (olor) de la fruta
es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grafico 14: Importancia del aroma de la manzana

a0

27 (19,9 %)
20

16 (11,8 %)

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, ¢l 2,2% (3) persona considera
nada importante el AROMA, el 11,8% (16) personas consideran poco
importante, el 19,9% (27) personas consideran medianamente importante, el
27,2% (37) personas consideran importante y el 39,0% (53) personas
consideran muy importante el AROMA de la manzana.

14. Al momento de comprar manzana, para usted la TEXTURA (Sensacion
que se siente al masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad,
granulosidad, adherencia, humedad) de la fruta es:

Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdfico 15: Importancia de la textura de la manzana

80

80 (58,8 %)

60

32(235%)

& 20 (14,7 %)
(0 %) e

1 Z 3

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 0,0% (0) persona considera
nada importante la TEXTURA, el 2,9% (4) personas consideran poco
importante, el 14,7% (20) personas consideran medianamente importante, el
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23,5% (32) personas consideran importante y el 58,8% (80) personas
consideran muy importante el TEXTURA de la manzana.

15. Al momernto de comprar manzana, para usted la PRESENTACION de la
fruta (Que esté en contenedores adecuados ya sea en cajas, films,
empapelados individualmente, con sellos de origen, etc.) es:

Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdfico 16: Importancia de la presentacion de la manzana

40
30 (28,7 %) 39 (28,7 %)

X
o

27 (19,9 %)

10 13 (9,6 %)

[w]

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 13,2% (18) personas
considera nada importante la PRESENTACION, el 9,6% (13) personas
consideran poco importante, el 19,9% (27) personas consideran
medianamente importante, el 28,7% (39) personas consideran importante y
el 28,7% (39) personas consideran muy importante la PRESENTACION de la
manzana.

16. Al momento de comprar manzana, para usted la PROCEDENCIA (Origen)
de la fruta es:

Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 17: Importancia de la procedencia de la manzana

40

38 (27.9 %)
30
26 (19,1 %)
20
) 1(9,1 %) !
f; S i bk . SR—" R
1 2 3 4 5

Fuente: Elaboracion Propia

f=1
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De las 136 personas que consumen manzana, €l 8,1% (11) personas
consideran nada importante la PROCEDENCIA, el 19,1% (28) personas
consideran poco importante, el 25,7% (35) personas consideran
medianamente importante, el 19,1% (26) personas consideran importante y
el 27,9% (38) personas consideran muy importante la PROCEDENCIA de la
manzana.

17. Al momento de comprar una manzana, para usted la DURACION de la
fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdafico 18: Importancia de la duracion de la manzana

40

20

3 (2,2 %)

i |

1 2
Fuente: Elaboraciéon Propia

De las 136 personas que consumen manzana, €l 2,2% (3) persona considera
nada importante la DURACION, el 5,9% (8) personas consideran poco
importante, el 23,5% (32) personas consideran medianamente importante, el
25,0% (34) personas consideran importante y el 43,4% (59) personas
consideran muy importante la DURACION de la manzana.

18. Al momento de comprar manzana, para usted el APORTE NUTRICIONAL
de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdfico 19: Importancia del aporte nutricional de la manzana

3(2.2 %) 2 (1,5 %}
0
1 2

Fuente: Elaboracién Propia
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De las 136 personas que consumen manzana, €l 2,2% (3) persona considera
nada importante el APORTE NUTRICIONAL, el 1,5% (2) personas consideran
poco importante, el 20,6% (28) personas consideran medianamente
importarite, €l 20,6% (28) personas consideran importante v el 55,1% (75)
personas consideran muy importante el APORTE NUTRICIONAL de la
manzana.

19. ¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la
manzana?

Grafico 20: Conoce el aporte nutricional de la manzana

® si
@® No

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 69,9% (95) personas SI
conocen el aporte nutricional y el 30,1% (41) personas NO conocen el aporte
nutricional de la manzana.

20. ¢Conoce las variedades de MANZANA que hay en el mercado?

Grafico 21: Conoce las variedades de manzana

®si
@ No

Fuente: Elaboraciéon Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 56,6% (77) personas SI
conocen las variedades y el 43,4% (59) personas NO conocen las variedades
de la manzana.
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21. Marque las variedades de manzana que conozca, ya sea de nombre o de
vista o haya consumido.

Grdfico 22: Conocimiento de las variedades de manzana

Princesa (Royal Gala)§ 93 (68 4 %)

Eva

Fbji

114 (83 & %)
Winter Banana (Mezcla color| 78 (57,4 %;
verde y ama._ f
Granny Smith (Manzana Verde) [ 113 (83,1 %)
0 25 50 75 100 125

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 68,4% (03) personas conocen
la variedad ROYAL GALA, el 42,6% (58) personas conocen la variedad EVA, el
83,8% (114) personas conocen la variedad FUJI, el 57,4% (78) personas
conocen la variedad WINTER BANANA v el 83,1% (113) personas conocen la
variedad GRANNY SMITH de la manzana.

22. ¢Qué variedad de manzana es de su preferencia?
Grdfico 23: Variedad de preferencia

@ Princesa (Royal Gala)

@ Eva
Fuji

@ winter Banana (Mezcla color verde v
amarillo)

@ Granny Smith (Manzana Verde)

Fuente: Elaboracion Propia

De las 136 personas que consumen manzana, el 14,7% (20) personas prefiere
la variedad ROYAL GALA, el 11,0% {15) personas prefiere la variedad EVA, el
27,9% (38) personas prefiere la variedad FUJI, el 8,1% (11) personas prefiere
la variedad WINTER BANANA y el 38,2% (52) personas prefiere la variedad
GRANNY SMITH de la manzana.
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23. Usted consume durazno

Grdafico 24: Consume Durazno

® Si
@ No

Fuente: Elaboracion Propia

De las 148 personas que consumen fruta, el 78,4% (116) personas SI
consumen durazno y el 21,6% (32) personas NO consumen el durazno.

24. ¢Por qué no consume durazno?

Grdafico 25: Consume durazno

@ No me gusta su sabor

@ No tengo el habito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos
@® Es muy caro
S =0 ) @ Solo en jugos

Fuente: Elaboracion Propia

De las 32 personas que NO consumen durazno, el 84,4% (27) personas no
consume porque NO tiene el habito, el 12,5% (4) personas porque es muy
CARO, el 3,1% (1) persona solo en jugos.
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25. ¢Cuantas duraznos consume a la semana?

Grdfico 26: Consumo de durazno a la semana

®
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3
®
® 50mas

40,5%

Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 40,5% (47) personas
consumen 1 durazno/semana, el 19,8% (23) personas consumen 2
duraznos/semana, el 8,6% (10) consumen 3 duraznos/semana, el 6,9% (8)
personas consumen 4 durazno/semana y el 24,1% (28) personas consumen
5 o mas duraznos/semana.

26. ¢Donde compra el durazno?

Grdfico 27: Lugar de compra de durazno

: @& MMercades populares
\ : @ Supermercados
G Ferias zonales
® iilercados maviles

Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 68,1% (79) personas compran
en mercados populares, el 0,9% (1) persona compra en supermercados, el
20,7% (24) compran en ferias zonales y el 10,3% (12) persotias compran e
mercados moviles.
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27. ¢Cuanto pagaria por un kg de durazno?

Grafico 28: Cuanto pagaria por un kg de durazno

@® Bs. 15
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@ Precio del mercado
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Fuente: Elaboracién Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 48,3% (56) personas pagarian
15 Bs/kg de durazno, el 35,3% (41) personas pagarian 20 Bs/kg, el 9,5%(11)
personas pagarian 25 Bs/kg y el 5,1% (7) personas pagarian 30 Bs/kg de
durazno.

28. Al momento de comprar durazno, para usted el TAMANO de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdafico 29: Importancia del tamano del durazno

G0

4 45 (38,8 %)

20 23(19.8 %)

2{1.7 %)

1 2 3 4

Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 1,7% (2) persona considera
nada importante el TAMANO, el 6,0% (7) personas consideran poco
importante, el 19,8% (23) personas consideran medianamente importante, el
38,8% (45) personas consideran importante y el 33,6% (39) personas
consideran muy importante el TAMANO del durazno.
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29. Al momento de comprar durazno, para usted el SABOR de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grafico 30: Importancia del sabor del durazno

100
75
5C
25
6 (5.2 %)
0 (0 %) 0 (0 %)
0
1 2 3 4 5

Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 5,2% (6) personas consideran
medianamente importante el SABOR, el 19,0% (22) personas consideran
importante y el 75,9% (88) personas consideran muy importante el SABOR
del durazno.

30. Al momento de comprar durazno, para usted el COLOR de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdfico 31: Importancia del color del durazno

- 19 (16,4 %)

0 (0 %) {0 %)
D W

Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 16,4% (19) personas
consideran medianamente importante el COLOR, el 33,8% (38) personas
consideran importante y el 50,9% (59) personas consideran muy importante
el COLOR del durazno.
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31. Al momento de comprar durazno, para usted el AROMA (olor) de la fruta
es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grafico 32: Importancia de aroma del durazno
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Fuente: Elaboracién Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 1,7% (2) persona considera
nada importante el AROMA, el 2,6% (3) personas consideran poco importante,
el 15,5% (18) personas consideran medianamente importante, el 25,9% (30)
personas consideran importante y el 54,3% (63) personas consideran muy
importante el AROMA del durazno.

32. Al momento de comprar durazno, para usted la TEXTURA (Sensacién que
se siente al masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad,
granulosidad, adherencia, humedad) de la fruta es:

Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grafico 33: Importancia de la textura del durazno

40

0 (0 %) 0 {0 %)
4]

1 2
Fuente: Elaboraciom Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 13,8% (16) personas
consideran medianamente importante el TEXTURA, el 25,9% (30) personas
consideran importante y el 60,9% (70) personas consideran muy importante
el TEXTURA del durazno.
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33. Al momento de comprar durazno, para usted la PRESENTACION de la
fruta (Que esté en contenedores adecuados ya sea en cajas, films,
empapelados individualmente, con sellos de origen, etc.) es:

Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdfico 34: Importancia de la presentacion del durazno

1C
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Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 6,9% (8) persona considera
nada importante la PRESENTACION, el 8,6% (10) personas consideran poco
importante, el 25,0% (29) personas consideran medianamente importante, el
28,4% (33) personas consideran importante y el 31,0% (36) personas
consideran muy importante la PRESENTACION del durazno.

34. Al momento de comprar durazno, para usted la PROCEDENCIA (Origen)
de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdfico 35: Importancia de la procedencia del durazno

60

£ EEN

1 2

[
oo B
(94

Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 7,8% (9) persona considera
nada importante la PROCEDENCIA, el 7,8% (9) personas consideran poco
importante, el 24,1% (28) personas consideran medianamente importante, el
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22,4% (26) personas consideran importante y el 37,9% (44) personas
consideran muy importante la PROCEDENCIA del durazno.

35. Al momento de comprar un durazno, para usted la DURACION de la fruta
es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grafico 36: Importancia de la duracién del durazno

49 (42,2 %)
40

36 (31 %)

26 (22,4 %)

Fuente: Elaboracién Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 4,3% (5) persona considera
nada importante la DURACION, el 22,4% (26) personas consideran
medianamente importante, el 31% (36) personas consideran importante y el
42,2% (49) personas consideran muy importante la DURACION del durazno.

36. Al momento de comprar durazno, para usted el APORTE NUTRICIONAL

de la fruta es:
Donde 1: Nada importante. 5: Muy importante

Grdfico 37: Importancia del aporte nutricional del durazno

40

30 (25,9 %)

10,9 %)

0
1

Fuente: Elaboracién Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 0,9% (1) persona considera
nada importante el APORTE NUTRICIONAL, el 4,3% (5) personas consideran
poco importante, el 19% (22) personas consideran medianamente importante,
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el 25,9% (30) personas consideran importante y el 50% (58) personas
consideran muy importante el APORTE NUTRICIONAL del durazno.

37. ¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) del
durazno?

Grdfico 38: Conoce el aporte nutricional del durazno

® si
@ No

Fuente: Elaboraciéon Propia
De las 116 personas que consumen durazno, el 60,3% (70) personas Sl

conocen el aporte nutricional y el 39,7% (46) personas NO conocen el aporte
nutricional del durazno.

38. ¢Conoce las variedades de Durazno que hay en el mercado?

Grdfico 39: Conoce las variedades de durazno

45 7% @ No

Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 54,3% (63) personas SI
conocen las variedades del durazno y el 45,7% (53) personas NO conocen
las variedades del durazno.
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39. Marque las variedades de durazno que conozca, ya sea de nombre o de
vista o haya consumido.

Grdfico 40: Conocimiento de las variedades

Gumuaic Reves (Pulpa dura tipojg
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4] 20 40 Al 80

Fuente: Elaboracion Propia

De las 116 personas que consumen durazno, el 66,4% (77) personas conocen
la variedad GUMUCIO REYES, el 56% (65) personas conocen la variedad
SAAVEDRA, el 1,7% (2) personas conocen la variedad GUTIERREZ
BENAVIDES, el 51,7% (60) personas conocen la variedad ESPIRITENO, el
23,3% (27) personas conocen la variedad BLANCONA y 59,5% (69) personas
conocen la variedad de CHURCA del durazno.

40. ¢Qué variedad de durazno es de su preferencia?

Grafico 41: Variedad de su preferencia

@ Gumucic Reyes (Pulpa dura, tipo
Ulincate)
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@ Tomas Guterrez Benavides [Pulpa du

Fuente: Elaboracién Propia

De las 116 personias que consumen durazno, el 26,7% (31) personas conocen
la variedad GUMUCIO REYES, el 11,2% (13) personas conocen la variedad
SAAVEDRA, el 0,9% (1) persona conoce la variedad GUTIERREZ BENAVIDES,
el 8,6% (10) personas conocen la variedad ESPIRITENO, el 4,3% (5) personas
conocen la variedad BLANCONA y 31,9% (37) personas conocen la variedad
de CHURCA del durazno.
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CHIRIMOYA

41. Usted consume Chirimoya

Grdfico 42: Consume chirimoya

@ S
@ No

Fuente: Elaboracién Propia

De las 148 personas que respondieron esta pregumnta a nivel nacional, el
58,8% (87) personas SI consumen chirimoya y el 41,2% (61) NO consumen
chirimoya.

42. ¢Por qué no consume chirimoya?

Grdifico 43: Porque no consume chirimoya

@ No me gusta su sabor

@ No tengo el habito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos

@ Cs muy caro

@ iiuy duice

@ Alergénico

@ No encuentro

@ Consumo en ia temporada

Fuente: Elaboracion Propia

De las 61 personas que no consumen chirimoya, el 45,9% (28) personas no
la consumen, porque NO tienen el habito; al 27,9% (17) personas NO porque
es muy caro; al 14,8% (9) personas No les gusta su sabor; al 3,3% (2) personas
NO consumen porque es muy dulce; al 3,3% (2} personas NO consumen
porque son alérgicos. Y finalmente 3,3% (2) persona No consume porque no
encuentran.
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43. ¢Cuantas chirimoya consume a la semana?

Grdafico 44: Cantidad de chirimoyas que consume a la semana

9
®:2
3
®4
® 50omas

Fuente: Elaboracion Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 78,2% (68) personas
consumen 1 chirimoya a la semana, el 10,3% (9) personas consumen 2
chirimoyas a la semana, el 5,7% (5) personas consumen 3 chirimoyas a la
semana, ¢l 3,4% (3) personas consumen 4 chirimoyas a la semana y el 2,3%
(2) personas consumen 5 o mas chirimoyas a la semana.

44. ¢Donde compra la chirimoya?

Grafico 45: Lugar de compra de la chirimoya

@ IJercados populares

. @ Supermercados
Fenas zonales
3 @ llercados moviles

Fuente: Elaboracién Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 66,7% (58) personas compran
en mercados populares, el 18,4% (16) personas compran en ferias zonales, el
12,6% (11) personas compran en mercados moviles y el 2,3% (2) personas
compran en supermercados.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y

0923



Gobderno del Estado Pharivacional e

BOLIVIA

Ministerio de
Desarrolle Rural v Tierras

45. ¢Cuanto pagaria por una chirimoya?

Grafico 46: Disposicion a pagar por una chirimoya
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Bs 15
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Fuente: Elaboracion Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 40,2% (35) personas pagarian
10 Bs/chirimoya, el 36,8% (32) personas pagarian 5 Bs/chirimoya, el 12,6%
(11) personas pagarian 15 Bs/chirimoya; el 9,2% (8) personas pagarian 20
Bs/chirimoya; el restante 1,1% (1) persona pagarian menos de 5
Bs/chirimoya.

46. Al momento de comprar chirimoya, para usted el TAMANO de la fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grafico 47: Importancia del tamano de la chirimoya

18 (20,7 %)
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Fuente: Elaboraciéon Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 1,1% (1) persona considera
nada importante el TAMANO, el 1,1% (1) persona consideran poco importante,
el 20,7% (18) personas consideran medianamente importante, el 25,3% (22)
personas consideran importante y el 51,7% (45) personas consideran muy
importante el TAMANO de la chirimoya.
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47. Al momento de comprar chirimoya, para usted el SABOR de la fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdafico 48: Importancia del sabor de la chirimoya
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Fuente: Elaboracién Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 5,7% (5) personas consideran
medianamente importante el SABOR de la chirimoya, el 20,7% (18) personas
consideran importante y el 73,6% (64) personas consideran muy importante
el SABOR de la chirimoya.

48. Al momento de comprar chirimoya, para usted el COLOR de la fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grafico 49: Importancia del color de la chirimoya
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Fuente: Elaboracion Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 1,1% (1) persona consideran
poco importante el COLOR, el 14,9% (13) personas consideran medianamente
importante; el 32,2% (28) personas consideran importante y el 51,7% (45)
personas consideran muy importante el COLOR de la chirimoya.
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49. Al momento de comprar chirimoya, para usted el AROMA (olor} de la fruta
es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 50: Importancia del aroma de la chirimoya

i)
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Fuente: Elaboracion Propia

Dec las 87 personas que consumen chirimoya, ¢l 2,3% (2) personas consideran
nada importante el AROMA, el 4,6% (4) personas consideran poco importante,
el 21,8% (19) personas consideran medianamente importante, el 26,4% (23)
personas consideran importante y el 44,8% (39) personas consideran muy
importante el AROMA de la chirimoya.

50. Al momento de comprar chirimoya, para usted la TEXTURA (Sensacion
que se siente al masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad,
granulosidad, adherencia, humedad) de la fruta es:

Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 51 Importancia de la textura de la chirimoya
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Fuente: Elaboraciéon Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 1,1% (1) persona considera
nada importante el AROMA, el 13,8% (12) personas consideran
medianamente importante, el 24,1% (21) personas consideran importante y
€l 60,9% (53) personas consideran muy importante el AROMA de la chirimoya.
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51. Al momento de comprar chirimoya, para usted la PRESENTACION de la
fruta (Que esté en contenedores adecuados ya sea en cajas, films,
empapelados individualmente, con sellos de origen, etc.) es:

Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grafico 52: Importancia de la presentacién de la chirimoya

26 (29.9 %)
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Fuente: Elaboracién Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 9,2% (8) personas consideran
nada importante el AROMA, el 9,2% (8) personas consideran poco importante,
el 29,9% (26) personas consideran medianamente importante, el 17,2% (15)
personas consideran importante y el 34,5% (30) personas consideran muy
importante el AROMA de la chirimoya.

51. Al momento de comprar chirimoya, para usted la PROCEDENCIA (Origen)
de la fruta es:

Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grafico 53: Importancia de la procedencia de la chirimoya
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Fuente: Elaboracion Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 14,9% (13) personas

consideran nada importante la PROCEDENCIA, el 3,4% (3) personas
consideran poco importante, el 23% (20) personas consideran medianamente
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importante, el 19,5% (17) personas consideran importante y el 39,1% (34)
personas consideran muy importante la PROCEDENCIA de la chirimoya.

52. Al momento de comprar una chirimoya, para usted la DURACION de la
fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grafico 54: Importancia de la duracion de la chirimoya

40 43 (49,4 %)
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3 4 5

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 4,6% (4) personas consideran
nada importante la DURACION, el 2,3% (2) personas consideran poco
importante, el 16,1% (14) personas consideran medianamente importante, el
27,6% (24) personas consideran importante y el 49,4% (43) personas
consideran muy importante la DURACION de la chirimoya.
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Fuernte: Elaboracion Propia

53. Al momento de comprar chirimoya, para usted el APORTE NUTRICIONAL
de la fruta es:

Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 55: Importancia del aporte nutricional de la chirimoya
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Fuente: Elaboracion Propia

De las 87 personas que consumen chirimoya, el 3,4% (3) personas consideran
nada importante el APORTE NUTRICIONAL, el 3,4% (3) personas consideran
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poco importante, el 21,8% (19) personas consideran medianamente
importante, el 25,3% (22) personas consideran importante v el 46% (40)
personas consideran muy importante el APORTE NUTRICIONAL de la
chirimoya. ’

54. ¢Conoce €l aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la
chirimoya?

Grafico 56: Conoce el aporte nutricional de la chirimoya

Fuente: Elaboracion Propia
De las 87 personas que consumen Chirimoya el 51,7% si conoce el APORTE

NUTRICIONAL de la Chirimoya, el restante 48,3% lo desconoce.

55. ¢Conoce las variedades de chirimoya que hay en el mercado?

Grdfico 57: Variedades de la chirimoya

Fuente: Elaboracién Propia

De las 87 persondas que consunien Chirimoya apernas €l 36,8% si conoce 1as
variedades de chirimoya que hay en el mercado, el restante 63,2% lo
desconoce.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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56. Marque las variedades de chirimoya que conozca, ya sea de nombre o de
vista o haya consumido.

Grdfico 58: Conoce las variedades de chirimoya

Loevis 86 (75.9 %)
impressa 33 {37.9 %)
Umbonata [ 27 (31 %)
Tuberculata 26 {29 9 %)
IMammillata

0 20 40

(o))
o
fes)

Fuente: Elaboracion Propia

De las 87 personas que consumen Chirimoya, la variedad mas conocida es
Loevis con 75,9% (66) personas; Impressa es conocida por 37,9% (33) de las
personas; Umbonata es conocida par el 31% (27) de personas; Tuberculata es
conocido por el 29,9% (26) de personas y la menos conocida es Mammillata
con el 19,5% (17) personas.

57. ¢Qué variedad de chirimoya es de su preferencia?

Grdfico 59: Variedad de chirimoya de su preferencia

@ Loevis

@ Impressa
Umbonata

@ Tuberculata

@ riammillata

Fuente: Elaboracion Propia

De las 87 personas que consumen Chirimoya, las variedades favoritas son:
Loevis por 47,1% (41) personas; Umbonata por 20,7% (18) de las personas;
Impressa por 14,9% (13) de personas; Mammillata por 11,5% (10) de personas
y Tuberculata por el 5,7% (5) personas.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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PALTA

58. Usted consume Palta

Grdafico 60: Consume palta

Fuente: Elaboracion Propia

De las 148 personas respuestas a nivel nacional, el 87,8% (130) personas SI
consumen palta y el 12,2% (18) NO consumen palta.

59. ¢Por qué no consume palta?

Grdfico 61: Porqué no consume palta

@ No me gusta su sabor

@ No tengo el habito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos

@® Es muy caro

38,9%

Fuente: Elaboraciéon Propia

De las 18 personas que no consumen palta; 38,9% (7 personas) lo hacen
porque no les gusta su sabor; 33,3% (6 personas) no la consumen porque no
tienen el habito de consumirla y 27,8% (5 personas) no la consumen porque
creen que es muy cara.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y "%;
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60. sCuantas palta consume a la semana?

Grdafico 62: Consumo de palta a la semana

@
®:

a4
®:

® somas

Fuente: Elaboracion Propia

De las 130 personas que respondieron esta pregunta; 43,8% (57 personas)
consumen 1 palta a la semana; 26,2% (34 personas) consumen 2
paltas/semana; 20% (26 personas) consumen 3 paltas/semana; 6,2% (8
personas) consumen 4 paltas/semana; v 3,8% (5 personas) consumen 5 o
mas paltas por semana.

61. ¢Donde compra la palta?
Grdfico 63: Lugar de compra de la palta

@ hlercados populares

@ Supermercados
Ferias zonales

@ nlercados moviles

Fuente: Elaboracion Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 69,2% (90) personas compran en
mercados populares, el 17,7% (23) personas compran en ferias zonales, el
10% (13) compran en mercados moviles y el 3,1% (4) compran en
supermercados.

Desarrolio de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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62. ¢Cuanto pagaria por una palta?

Grdafico 64: Disposicién a pagar por una palta

Cudntopagariaporuna.. T

Fuente: Elaboracion Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 35% (46) personas pagarian
hasta 4 Bs/palta, el 23% (30) personas pagarian 3 Bs/palta, €l 23% (30)
personas pagarian 2 Bs/palta; el 6% (8) personas pagarian 5 Bs/palta; 5% (6)
personas pagarian 10 Bs/palta; el 2% (3) personas pagarian 8 Bs/palta; el
2% (2) personas pagarian 6 Bs/palta; el 2% (2) personas pagarian 7 Bs/palta;
1% (1) persona pagaria 9 Bs/palta.

63. Al momento de comprar palta, para usted el TAMANO de la fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 65: Importancia del sabor de la palta

&0

20

2(15%) 3(2,3%)
- BN R
L 2

Fuente: Elaboraciéon Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 1,5% (2) personas consideran
nada importante el TAMANO, el 2,3% (3) personas consideran poco
importante, el 16,2% (21) personas consideran medianamente importante, el
33,8% (44) personas consideran importante y el 46,2% (60) personas
consideran muy importante el TAMANO de la palta.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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64. Al momento de comprar palta, para usted el SABOR de la fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdafico 66: Importancia del sabor de la palta

25 27 (20,8 %)

il - ik
) e sem—————— S—— S =
1 3

Fuente: Elaboracion Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 0,8% (1) persona considera nada
importante el SABOR, el 10% (13) personas consideran medianamente
importante, el 20,8% (27) personas consideran importante y el 68,5% (89)
personas consideran muy importante el SABOR de la palta.

65. Al momento de comprar palta, para usted el COLOR de la fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 67: Importancia del color de la palta

o o 20 (15,4 %) |
3(2,3 %) 1(0,8 %}
4] |, B Y . S

1 2 3
Fuente: Elaboracion Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 2,3% (3) personas consideran
nada importante el COLOR, el 0,8% (1) persona considera poco importante,
el 15,4% (20) personas consideran medianamente importante, el 22,3% (29)
personas consideran importante y el 59,2% (77) personas consideran muy
importante el COLOR de la palta.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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T

—_— A —

Gotserme ded st Pluripacional <)

BOLIVIA

Ministerio de
Desarrollo Rural y Tierras

66. Al momento de comprar palta, para usted el AROMA (olor) de la fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 68: Importancia del aroma de la palta

60

40

- 27 (20,8 %)

2U

o mmem  BEERE - -
1 2 3 4

Fuente: Elaboracién Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 4,6% (6) personas consideran
nada importante el AROMA, el 7,7% (10) personas consideran poco
importante, el 32,3% (42) personas consideran medianamente importante, el
20,8% (27) personas consideran importante y el 34,6% (45) personas
consideran muy importante el AROMA de la palta.

67. Al momento de comprar palta, para usted la TEXTURA (Sensacién que se
siente al masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad,
granulosidad, adherencia, humedad) de la fruta es:

Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 69: Importancia de la textura de la palta

100

o5 33 (25,4 %)
1(0.8 %) 1(0.8 %) 14 (10,8 %) :
[ ——————— i b e e

1 2 3 4 5
Fueriite: Elaboracién Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 0,8% (1) persona considera nada
importante la TEXTURA, el 0,8% (1) persona considera poco importante, el
10,8% (14) personas consideran medianamente importante, el 25,4% (33)
personas consideran importante y el 62,3% (81) personas consideran muy
importante la TEXTURA de la palta.

5
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68. Al momento de comprar palta, para usted la PRESENTACION de la fruta
(Que esté en contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados
individualmente, con sellos de origen, etc.) es:

Donde 1: Poco importante. §5: Muy importante

Grdafico 70: Importancia de la presentacion de la palta

40
36 (27,7 %)

10 33 (254 %)
- 30 (23,1 %)

20

18 (13,8 %)

10 13 (10 %)

(=]

1 2 3 4 5
Fuente: Elaboracion Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 10% (13) personas consideran
nada importante la PRESENTACION, el 13,8% (18) personas consideran poco
importante, el 23,1% (30) personas consideran medianamente importante, el
25,4% (33) personas consideran importante y el 27,7% (36) personas
consideran muy importante la PRESENTACION de la palta.

69. Al momento de comprar palta, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de
la fruta es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grafico 71: Importancia de la procedencia de la palta

40

37 (28,5 %) ikt
a0 31{23.8 %)
20
. 12 (10 %)
l-; Ly, RO it aiodpiiniy T=—— diepilimeio Pt
1 2 3 4 5

Fuente: Elaboracion Propia

o

(=]

De las 130 personas que consumen palta, el 10% (13) personas consideran
nada importante la PROCEDENCIA, el 7,7% (10) personas consideran poco
importante, el 28,5% (37) personas consideran medianamente importante, el

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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23,8% (31) personas consideran importante y el 30% (39) personas
consideran muy importante la PROCEDENCIA de la palta.

70. Al momento de comprar una palta, para usted la DURACION de la fruta
es:
Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante

Grdfico 72: Importancia de la duracién de la palta

34 (26,2 %)
20 23 (17,7 %)
4(3,1%) 4(3.1%)
ge—___________ ee— . e
3 4 5

1 2
Fuente: Elaboracién Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 3,1% (4) personas consideran
nada importante la DURACION, el 3,1% (4) personas consideran poco
importante, el 17,7% (23) personas consideran medianamente importante, el
26,2% (34) personas consideran importante y el 50% (65) personas
consideran muy importante la DURACION de la palta.

71. Al momento de comprar palta, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la
fruta es:

Donde 1: Poco importante. 5: Muy importante
Gréfico 73: Importancia del aporte nutricional de la palta

- 67 (51,5 %)

40

20 24 (18 5 %)

2(1.5%)

Fuente: Elaboracién Propia

De las 130 personas que consumen palta, el 3,1% (4) personas consideran
nada importante el APORTE NUTRICIONAL, el 1,5% (2) personas consideran

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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poco importante, el 18,5% (24) personas consideran medianamente
importante, el 25,4% (33) personas consideran importante y el 51,5% (67)
personas consideran muy importante el APORTE NUTRICIONAL de la palta.

72. ¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la
palta?

Grafico 74: Importancia del aporte nutricional de la palta

@ Si
@ No

Fuente: Elaboracion Propia

De las 130 personas que consumen palta; el 68,5% (89) personas CONOCE el
aporte nutricional de la palta, y el 31,5% (41) personas no conoce el aporte
nutricional de la palta.

73. ¢Conoce las variedades de palta que hay en el mercado?

Grdafico 75: Conoce variedades de palta

Fuente: Elaboraciéon Propia
De las 130 personas que consumen palta; el 52,3% (68) personas conocen la

variedad de paltas que hay en el mercado, y el 47,7% (62) personas no
conocen la variedad de paltas que hay en el mercado.
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74. Marque las variedades de palta que conozca, ya sea de nombre o de vista
o haya consumido.

Grdfico 76: Conocimiento de las variedades de la palta

Antillana 89 (88,5 %)
Guatemalteca (Hass) 91 (70 %)
Mexicana 68 (52.3 %)
Cocktail o datil 32 (246 %)
0 20 40 (518 30 100

Fuente: Elaboraciéon Propia

De las 130 personas que consumen palta; 68,5% (89) personas conocen la
palta Antillana; 70% (91) personas conocen la palta Guatemalteca (Hass);
52,3% (68) personas conocen la palta mexicana y 24,6% (32) personas
conocen la palta Cocktail o datil.

75. ¢Qué variedad de palta es de su preferencia?

Grdfico 77: Variedad de palta de su preferencia

@ Antiliana

@ Guatemalteca (Hass)
iexicana

@ Cocktail o datit

36,2%

Fuente: Elaboracion Propia

De las 130 personas que consumen palta; 36,2% (47) personas prefieren la
palta Guatemalteca (Hass); 30% (39) personas prefieren la palta Antillana;
26,2% (34) personas prefieren la palta mexicana y 7,7% (10) personas
prefieren la palta Cocktail o datil.
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76. ¢Usted tiene preferencia por la fruta nacional, antes que la importada?
Grafico 78: Preferencia del consumo nacional o importado de la palta
@ Si prefierc fruta nacional

@ No, prefiers fruta importada
e es indiferente

Fuente: Elaboracion Propia

De las 148 personas que consumen fruta; el 73,6% (109) personas prefieren
la fruta nacional; 25% (37) personas les es indiferente y el 1,4% (2) personas
prefieren la fruta importada.

77. ¢Por qué razon usted no consume fruta?

Grafico 79: Porque no consume fruta

@ No me gusta el sabor

@ No tenigo ¢l habito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos

@® Es muy caro

Fuente: Elaboracion Propia

De las tres personas que respondieron que no consumen fruta; el 66,7% (2)
personas lo hacen porque es muy caro y el 33,3% (1) persona lo hace porque no
le gusta el sabor de las frutas.

Estos resultados son producto de las encuestas realizadas a los consumidores,
estas encuestas se encuentran realizadas y tabuladas en la nube y estas se
encuentran en el ANEXO C y la memoria fotografica en el ANEXO D.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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7.5 Grupos Focales y los resultados

El formato de la encuesta aplicado a los participantes de los grupos focales en

las ciudades de Cochabamba, Santa Cruz y La Paz d

el “Estudio de mercado con

caracteristicas organolépticas para las frutas priorizadas: Durazno, manzana,
chirimoya y palta”, se detalla en la siguiente imagen: (Encuesta al consumidor

de frutas, Anexo C - 2):

Imagen N° 8: Encuesta digital
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Fuente: Elaboracién Propia
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7.5.1 Sistematizacion y Analisis de los Resultados

El grupo focal se realizo a un total de 25 personas, distribuidas en el eje
troncal, Cochabamba, Santa Cruz y La Paz, (las encuestas se adjuntan en el
Anexo C - 2), resultado de su sistematizacion y analisis se generaron los
siguientes resultados:

1. Ciudad donde se realizo el grupo focal
Grafico 80: Participacion por ciudad
@ Cochabamba

@ LaPaz
Santa Cruz

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales; el 28% sori
de Cochabamba, el 36% de La Paz y el 36% de la ciudad de Santa Cruz.

2. Consume Fruta

Grdfico 81: Consume fruta

@ si
@ No

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales; el 96% SI
consumen fruta y el 4% NO consume fruta.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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3. ¢Por qué consume fruta?

Grdfico 82: Porque consume fruta

5

Fuente: Elaboracion Propia

@ Nutricion
@ Habito

Salud
@ Duro

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales; el 32%
consumen por NUTRICION, el 28% por HABITO, el 36% por SALUD.

4. Rango de edad
Grafico §3: Rango de edad

@ 13- 25afos

@ 26 - 36 afios
37 - 47 afos

® 48 0o mas afos

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales; el 20%
tienen entre 18 — 25 anos, el 40% entre 26 — 36 anos, el 36% entre 37 — 47
anos y el 4% tiene mas de 48 anos.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta

0903



Gotderno del Fstade Pharinacional de

BOLIVIA

Ministerio de
Desarrollo Rural y Tierras

5. Frutas de preferencia
Grdfico 84: Frutas de preferencia

B 1 =Mucho [ 2= +o- 3 = casi nada

10
5
5 i 3 _
Durazno Manzana Chirimoya Palta
Fuente: Elaboraciéon Propia
Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales; el 44%
prefieren y consumen MUCHO la chirimoya; el 68% y 60% prefieren y
consumen MAS O MENOS el durazno y la manzana, respectivamente y el 52%
CASI NO tiene a la palta como su preferida.
DURAZNO
Clave:
Durazno A: Gumucio Reyes;
Durazno B: Saavedra;
Durazno C: Espiritefio
6. Sabor
Grdafico 85: Sabor del durazno

- B Dulce [ Amargo Sin Sabor [ acido
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Durazno A Durazno B Durazno C

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 80% percibieron un sabor DULCE a la variedad
GUMUCIO REYES, el 44% percibieron un sabor ACIDO a la variedad

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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SAAVEDRA y el 55% percibieron un sabor AMARGO a la variedad
ESPIRITENO.

7. Apariencia

Grafico 86: Apariencia del durazno

B Brilante WM Cpaco | Manchas [ maduro [l inmaduro
15
10
5
5 -
Durazno A Durazno B Durazno C

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 64% y 48% percibieron una apariencia de
MADUREZ a la variedad GUMUCIO REYES y SAAVEDRA respectivamente y
el 44% de las personas percibieron una apariencia de MADUREZ a la variedad
ESPIRITENO.

8. Textura
Grdfico 87: Textura del durazno

B Durc W Jugoso Seco [ Cremoso [ Granuloso [ Harinoso
15
10
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Durazno A Durazno B Durazno C

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 64% y 56% percibieron una textura JUGOSA a
la variedad GUMUCIO REYES y SAAVEDRA respectivamente y ¢l 89% de las
personas percibieron una textura JUGOSA a la variedad ESPIRITENO.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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9. Aroma
Grafico 88: Aroma del durazno
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Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 72% vy 52% percibicron un aroma AGRADABLE
a la variedad GUMUCIO REYES y SAAVEDRA respectivamente y el 55% de
las personas percibieron un aroma de NEUTRO a la variedad ESPIRITENO.

10. Preferencia del durazno en cuanto al SABOR

Grdfico 89: Preferencia del durazno en cuanto al sabor
@ Duice
@ Amargo

Sin sabor
@® Acido

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 100% prefieren que el SABOR del durazno sea
DULCE.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y |
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11. Preferencia del durazno en cuanto a la APARIENCIA
Gréfico 90: Preferencia del durazno en cuanto a la apariencia

@ Brillante
@ Opaco
Con Manchas
@ Maduro
@ inmaduro

8%

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 80% prefieren que el durazno tenga una
APARIENCIA de MADUREZ.

12. Preferencia del durazno en cuanto a la textura

Grdfico 91: Preferencia del durazno en cuanto a la textura

@ Duro
@ Jugoso

- Seco
@ Cremoso
@ Granuloso
@ Harinoso

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 88% prefieren que la TEXTURA del durazno sea
JUGOSA.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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13. Preferencia del durazno en cuanto al tamafio
Grdfico 92: Preferencia del durazno en cuanto al tamatio

@ Pequefio
@ Mediano
- Grande

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 56% prefieren que el TAMANO del durazno sca
GRANDE y el 40% prefieren que el TAMANO del durazno sea MEDIANO.

14. Aspectos de mayor importancia al escoger el durazno

Grdfico 93: Aspectos de mayor importancia al escoger el durazno

Sabor 25 (100 %)
Apariencia 5 (20 %)
Textura 17 (68 %)
Tamafio 10 (40 %)
0 5 10 15 20 25

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 100% consideran que el SABOR es un factor
determinante para el consumo del durazno; 68% consideran importante la
TEXTURA del durazno; el 40% consideran importante el tamarfio y apenas el
20% considera importante la apariencia.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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15. Importancia del origen del durazno

Grdfico 94: Importancia del origen del durazno

@ si
@ No

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 76% SI consideran importante la procedencia
del durazno y el 24% NO lo considera importante.

16. Donde realiza la compra del durazno
Grdafico 95: Donde realiza la compra del durazno

@ Supermercado
@ WMercado popular
Ferias Zonales
@ wlercados moviles

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion del DURAZNO; el 64% compra del durazno de los MERCADOS
POPULARES, el 20% de las FERIAS ZONALES, el 12% de los MERCADOS
MOVILES y el 4% compra de los SUPERMERCADOS.

MANZANA

Clave:

Manzana A: Red delicious
Manzana B: Princesa

Manzana C: Granny Smith (Verde)

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales 1
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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17. Sabor

Grdfico 96: Sabor de la manzana

B Dulce W Amargo Sin Sabor B acido
20

: e

Manzana A Manzana B Manzana €
Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA,; el 88% vy 68% percibieron un sabor DULCE a la
variedad RED DELICIOUS y PRINCESA respectivamente.

Y lo que mas resalta de la manzana verde (Granny Smith) es el sabor Acido.

18. Apariencia
Grafico 97: Apariencia de la manzana

B Brilante [l Opaco Manchas [l maduro [l inmaduro

Manzana A Manzana B Manzana C

20

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA; el 84% percibieron a la variedad RED
DELICIOUS con una apariencia BRILLANTE. En cambio, de la manzana
PRINCESA lo que mas resaltaron en su apariencia fue que es opaca (40%). En
la MANZANA VERDE también se resalta que es BRILLANTE en su apariencia
(40%).

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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19. Textura
Grdfico 98: Textura de la manzana
15 [ Duro W Jugoso Seco [ Cremoso [ Granuloso M Harinoso

10

Manzana A Manzana B Manzana C
Fuente: Elaboracién Propia

(93]

Del 100% de las personas que participaron de los grupés focales, en la
degustacion de la MANZANA,; en las variedades RED DELICIOUS y PRINCESA
se percibieron una textura jugosa con el 56% y 52% respectivamente. En
cambio, se percibio a la GRANNY SMITH (VERDE), como una manzana de
textura DURA (CRUJIENTE) con el 56%.

20. Aroma
Grdfico 99: Aroma de la manzana

B Agradable B Desagradable | Neutro

Manzana A Manzana B Manzana C

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA; el 84% de los degustadores creyeron que el
aroma la variedad RED DELICIOUS era AGRADABLE, en cambio en la
variedad PRINCESA, apenas el 48% consideraba que el aroma es
AGRADABLE, el restante 48% consideraba que el aroma era NEUTRO. Con la
manzana Granny Smith (verde), la mayoria identific6 su aroma como
NEUTRO (52%) y el restante 48% 1o identifico como AGRADABLE. Claramente
el aroma de RED DELICIOUS es mas fuerte.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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21. Preferencia de la manzana en cuanto al sabor
Grafico 100: Preferencia de la manzana en cuarto al sabor

@ Dulce

@ Amargo
Sin sabor

@ Acido

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA; el 100% prefiere que el sabor de la manzana sea
Dulce.

22. Preferencia de la manzana en cuanto a la apariencia
Grafico 101: Preferencia de la manzana en cuanto a la apariencia

@ Brillante
@ Opaco
Con Manchas
@ Maduro
@ Inmaduro

Fuente: Elaboracién Propia
Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la

degustacion de la MANZANA; el 80% de las personas prefiere que la manzana
tenga una APARIENCIA brillante y el 20% restante que se vea maduro.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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23. Preferencia de la manzana en cuanto a la textura

Grdfico 102: Preferencia de la manzana en cuanto a la texturca

@ Duro

@ Jugoso
Seco

@ Cremoso

@ Granuloso

‘ @ Harinoso

Fuente: Elaboraciéon Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA; el 64% de las personas prefiere que la manzana
tenga una TEXTURA jugosa; el 32% que tenga una Textura harinosa y apenas
el 4% que tenga una textura dura (crujiente).

24, Preferencia de la manzana en cuanto al tamafio
Grdfico 103: Preferencia de la manzana en cuanto al tamano
@ Pequsfio

@ Wediano
Grande

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA; el 56% prefiere que el TAMANO de la manzana
sea mediano; el 40% que sea grande; y solo el 4% que sea pequeno.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales Yy
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25. Aspectos de mayor importancia al escoger la manzana

Grafico 104: Aspectos de importancia al escoger la manzana

Sabor 23 (92 %)

Aparlencia 10 (40 %)

Textura 15 (60 %)

Tamafio 14 (56 %)

0 5 10 15 20 25

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA; el 92% entiende que lo mas importante al
momento de escoger la manzana es el SABOR; el 60% cree que es la
TEXTURA; el 56% cree que es importante el TAMANO y el 40% cree que es
importante la apariencia.

26. Importancia del origen de la manzana

Grafico 105: Importancia del origen de la manzana

® si
® No

64%

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA; el 64% cree que el origen si es importante para
comprar la manzana, y el 36% cree que no es importante el origen.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y |
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27. Donde realiza la compra de la manzana

Grafico 106: Donde compra la manzana

@ Supermercado

@ Wercado popular
Ferias Zonales

@ Mercados moviles

Fuente: Elaboraciéon Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la MANZANA; la mayoria compra de mercados populares
(52%); 24% compra de ferias zonales; y el resto compra en mercados méviles
y Supermercados (12% cada uno).

CHIRIMOYA
Clave:

Chirimoya A: Loevis
Chirimoya B: Tuberculata

28. Sabor
Grdfico 107: Sabor de la chirimoya
B Dulce B Amargo Sin Sabor WM acide
20
10
0 i PR
Chirimoya A Chirimoya B

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; al 96% le pareci6 DULCE el sabor de la
Chirimoya LOEVIS; en cambio identificaron a la chirimoya TUBERCULATA la
mayoria como SIN SABOR.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y :
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29, Apariencia

Grdfico 108: Apartencia de la chirimoya

B Brillante W Opaco Manchas [ maduro [ inmaduro

Chirimoya A Chirimoya B
Fuente: Elaboracién Propia

0 —

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; lo que mas resaltaron de la variedad LOEVIS
es que se veia MADURO (44%); en cambio lo que mas resaltaron en la
apariencia de la TUBECULATA fueron las MANCHAS.

30. Textura
Grdfico 109: Textura de la chirimoya
B Ouro [ Jugoso Seco M Cremoso [ Granuloso M Harinoso
20
10
o _Emenom ._

Chirimoya A Chirimoya B

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; el 84% resaltaron que la TEXTURA de la
LOEVIS era JUGOSA; en cambio de la TUBERCULATA lo que mas resaltaron
fue que era CREMOSA.
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31. Aroma
Grdfico 110: Aroma de la chirimoya

S Agradable B Desagradable | Neutre
20

Chirimoya A Chirimoya B

G N
Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; el 88% resaltdo como AGRADABLE el AROMA
de la variedad LOEVIS; en cambio en la variedad TUBERCULATA lo que mas
resaltaron fue un AROMA NEUTRO.

32. Preferencia de la chirimoya en cuanto al sabor

Grdafico 111: Preferencia de la chirimoya en cuanto al sabor

@ Dulce

@ Amargo
Sin sabor

@ Acido

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; el 100% prefiere que el SABOR sea DULCE.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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33. Preferencia de la chirimoya en cuanto a la apariencia

Grdafico 112: Preferencia de la c?ﬁn‘moyn en cuanto a la apariencia
@ Brillante
@ Opaco
Con Manchas
@ Maduro
@ inmaduro

68%

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; el 68% prefiere que la chirimoya tenga
apariencia MADURA y el 32% que se vea BRILLANTE.

34. Preferencia de la chirimoya en cuanto a la textura
Grdfico 113: Preferencia de la chirimoya en cuanto a la textura

@ Duro

@ Jugoso
Seco

@ Cremoso

A @ Granuloso

@ Harinoso

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; el 72% prefiere que la TEXTURA de la
chirimoya sea JUGOSA y el 20% que sea CREMOSA.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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35. Preferencia de la chirimoya en cuanto al tamaiio
Grdfico 114: Preferencia de la chirimoya en cuanto al tamano
@ Pequefio

@ Mediano
Grande

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; el 76% prefiere que el TAMANO de la
chirimoya sea GRANDE y el restante 24% que sea MEDIANO.

36. Aspectos de mayor importancia al escoger la chirimoya

Grdfico 115: Aspecios; de importancia al escoger la chirimoya

Sabor 24 (26 %)
Apariencia 8 (32 %)
Textura 18 (72 %)
Tamafio
0 5 10 18 20 25

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; lo que consideran méas importante al momento
de escoger una chirimoya es el SABOR (96%), la TEXTURA (72%), el TAMANO
(40%) y la apariencia (32%).

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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37. Importancia del origen de la chirimoya
Grafico 116: Importancia del origen de la chirimoya

@ Si
@ No

Fuente: Elaboraciéon Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; el 76% cree importante el origen de la
chirimoya, el 24% restante considera que no es importante.

38. Donde realiza la compra de la chirimoya
Grafico 117: Donde compra la chirimoya

@ Supermercado

@ Mercado popular
Ferias Zonales

@ Mercados moviles

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la CHIRIMOYA; la mayoria compra chirimoya de mercados
populares (60%), 16% compra de ferias zonales y el resto compra de mercados
moviles y supermercados (ambos con el 12%).

PALTA

Clave:

Palta A: Antillana
Palta B: Guatemalteca
Palta C: Reed

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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39, Sabor
Grafico 118: Sabor de la palta
B Dulce [ Amargo Sin Sabor M acido
10
5
o e | .
Palta A Palta B Palta C

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; la mayoria identificé el SABOR de la Antillana como
DULCE (44%), lo mismo en el caso de la Guatemalteca (48%) y también en el
caso de la Reed (48%).

40. Apariencia

Grdfico 119: Apariencia de la palta
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10
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Palta A Palta B Palta C

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; la mayoria identifico la APARIENCIA de la palta
Antillana como MADURA (44%) v BRILLANTE (32%); en el caso de la Palta
Guatemalteca lo que mas resalto fue las MANCHAS (38%), MADURA (31%) y
OPACA (31%); en el caso de la Palta Reed lo que mas resalto fue que se veia
MADURA (44%).

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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41. Textura

Grdafico 120: Textura de la palta

B8 Duro M Jugoso Seco @ Cremoso [ Granuloso M Harinoso
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Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; la mayoria identifico la TEXTURA de la Palta
Antillana como DURA (48%), en el caso de la Palta Guatemalteca identificaron
su textura como CREMOSA (66%) y también en el caso de la Palta Reed lo que
mas se resalto fue que su textura era CREMOSA (69%).

42. Aroma

Grdafico 121: Aroma de la palta

I Agradable [ Desagradable Neutro

B2 m

Palta A Paita B Palta C
Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; la mayoria identifico el AROMA de la Palta Antillana
como NEUTRO (72%), lo mismo en el caso de la Palta Guatemalteca (74%); en
el caso de la Palta Reed se resalté un aroma AGRADABLE (60%).
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43. Preferencia de la palta en cuanto al sabor
Grdfico 122: Preferencia de la palla en cuanto al sabor

@ Dulce

® Amargo
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@ Acido

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; el 88% prefiere que la palta sea dulce, el 12%
prefiere que la palta sea sin sabor.

44. Preferencia de la palta en cuanto a la apariencia

Grdfico 123: Preferencia de la palta en cuanto a la apariencia

@ Brillante
@® Opaco
Con Manchas
@® Maduro
@ nmaduro

40%

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; el 56% prefiere que la palta tenga una apariencia
MADURA; y €l 40% que se vea BRILLANTE.
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45. Preferencia de la palta en cuanto a la textura
Grafico 124: Preferencia de la palta en cuanto a la textura
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Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; el 92% prefiere que la textura de la palta sea
cremosa, y 8% que sea jugosa.

46. Preferencia de la palta en cuanto al tamarno

Grafico 125: Preferencia de la palta en cuanto al tamano
@ Pequefio
@ Wediano
Grande

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; 72% prefiere que el tamano de la palta sea GRANDE;
el restante 28% prefiere que sea MEDIANO.

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
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47. Aspectos de mayor importancia al escoger la palta

Grafico 126: Aspectos de mayor importancia al escoger la palta

Sabor 22 (88 %)
Apariencia 11 (44 %)
Textura 16 (64 %)
Tamafio 17 (68 %)
0 5 10 15 20 25

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; los aspectos que consideran mas importantes para
escoger la palta son: el sabor (88%); el tamarno (68%); la textura (64%) vy la
apariencia 44%.

48. Importancia del origen de la palta

Grdfico 127: Importancia del origen de la palta

@ Si
@ No

64%

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; para 64% si es importante el origen de la palta, para
el restante 36% no lo es.
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49. Donde realiza la compra de la palta
Grdfico 128: Donde compra la palta

@ Supermercado

@® Mercado poputar
Ferias Zonales

@ WMercados moviles

Fuente: Elaboracion Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; la mayoria lo compra de mercados populares (60%);
16% lo compra de ferias zonales y el resto de mercados moéviles y
supermercados (12% cada uno).

50. Preferencia de la fruta nacional frente a la importada
Grdfico 129; Preferencia de la fruta nacional frente a la importada

@ Nacional
@ Importada
~ Le es indiferente

Fuente: Elaboracién Propia

Del 100% de las personas que participaron de los grupos focales, en la
degustacion de la PALTA; el 68% prefiere la palta nacional, para el 24% le es
indiferente y el 8% restante prefiere la palta importada.

Como resultado de la degustacion, las preguntas y conversaciéon que se tuvo en
los grupos focales se concluye:

Para el consumidor de las frutas objeto de estudio, es importante:

e La apariencia de la fruta, en el caso de las frutas priorizadas:
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o Que sean de color brillante o vivo antes que colores oscuros. Esto lo
relacionan con que la fruta sea fresca.

o En general la mayoria de los consumidores prefieren frutas que sean
grandes o medianas, no pequenas.

o Que la cascara no tenga manchas, rugosidades o cicatrices.
e FEl sabor de la fruta, en el caso de las frutas priorizadas:

o Al consumidor no le gusta que el sabor sea “neutro”, es decir en
general buscan que la fruta sea dulce, y en menor cantidad les gusta
el sabor agridulce (que se note la acidez de la fruta). Por ejemplo, en
el caso de la manzana verde, el degustador en general sabe que se
encontrara con una manzana agridulce, por ello hay algunos que
prefieren las manzanas amarillas que son mas dulces que las verdes.

o En lo posible también se quiere que tenga el sabor caracteristico de
una fruta, una vez mas, la neutralidad en el sabor no es apreciada.

o Se rechaza el dejo de sabor picante en las frutas (ejemplo: alguna
variedad de palta).

e La textura de la fruta:

o En el caso de la manzana, el consumidor diferencia las variedades
rojas antes que las manzanas verdes. En la manzana roja, la mayoria
tiene la expectativa de que sea harinosa, aunque hay quienes las
prefieren crujientes. En el caso de la manzana verde, saben que se
encontraran con manzanas poco harinosas, mas bien crujientes, pero
bastante jugosas.

o En el caso del durazno, en general les gusta que la pulpa sea jugosa
y no demasiado dura.

o En el caso de la chirimoya, en general se prefiere que no sea flemosa.

o En el caso de la palta, en general se quiere que sea cremosa (una
textura semejante a la mantequilla), no se quiere que la pulpa esté
entremezclada con fibra.

Las listas de los participantes de los grupos focales en las tres ciudades,
Cochabamba, Santa Cruz y La Paz; se encuentran adjuntas en el ANEXO A, asi
también la memoria fotografica se encuentra en el ANEXO B.

El desarrollo de los grupos focales, fueron desarrollados en tres ciudades,
Cochabamba, Santa Cruz y La Paz, las direcciones de los ambientes alquilados
y adecuados para el evento por ciudad, realizando el cuidado y las medidas
biosanitarias necesarias:
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v" En la ciudad de Cochabamba se llevo a cabo en ambientes del English
Bible Institute, ubicado en el centro de la ciudad, calle Junin No. 0165
entre Av. Heroinas y calle General Acha.

v En la ciudad de Santa Cruz se llevé a cabo en ambientes de CITE de
Confecciones de Santa Cruz. Ubicado en Villa 1ro. de mayo, barrio
Navidad, 7mo. Anillo, Calle 2, entre Av. Canal Guapilo y Av. Los Andes
(ruta linea 115), Santa Cruz de la Sierra.

v En la ciudad de La Paz se llevéd a cabo en ambientes del CITE de
Confecciones de La Paz. Ubicado en San Pedro, calle Boqueron esquina
Juana Azurduy de Padilla N°1158.

. 8. Conclusiones y Recomendaciones

8.1 Conclusiones

Como resultado del estudio realizado se concluye que, para el consumidor de
fruta en Bolivia:

v

Si, es importante la apariencia de la fruta, para el caso de las frutas
priorizadas, el consumidor prefiere de colores vivos, brillosos, antes que los
colores oscuros. El tamafio que se prefiere en las frutas es grande y mediano,
antes que pequeno. Que las cascaras no tengan manchas, rugosidades ni
cicatrices.

En cuanto al sabor, al consumidor no le gusta que el sabor sea neutro o
demasiado tenue; en general buscan que la fruta sea dulce y en menor
proporcion agridulce (que se note la acidez de la fruta). No es bien recibido
el sabor picante en las frutas.

En cuanto a la textura de la fruta. El consumidor diferencia las manzanas
rojas de las verdes, en la manzana roja espera que sea harinosa y en la
manzana verde que sea crujiente, pero jugosa. En el caso del durazno le
gusta que la pulpa sea jugosa y no demasiado dura. En el caso de la
chirimoya, en general se prefiere que no sea flemosa. En el caso de la palta
se quiere que la pulpa sea cremosa (textura semejante a la mantequilla), y
que no tenga mucha fibrilla entre la pulpa.

De las frutas priorizadas en el estudio, de acuerdo a las encuestas
realizadas, la preferida por el consumidor es la manzana (91, 9%); después
la palta (87,8%), luego el durazno (78,4%) y finalmente la chirimoya (58,89%).

Las variedades mas conocidas de la manzana son: la manzana verde (83, 1%)
y la Fuji (83,8%). Las variedades mas conocidas del durazno son: Gumucio
Reyes (Pulpa dura, tipo ulicante con un 66,4%) y TGB Tomas Gutierrez
Benavides (Pulpa dura, tipo ulicante con un 60,3%). Las variedades mas
conocidas de la chirimoya son: Loevis (75,9%) e Impressa (37,9%). Las
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variedades mas conocidas de la palta son: la palta Antillana (68,5%) y la
Guatemalteca (Hass con un 70%).

v" Las variedades de mayor preferencia en la manzana son: la manzana verde
(38,2%) y la Fuji (27, 9%). Las variedades de mayor preferencia en el durazno
son: Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo ulicante — 26, 7%) y de partir o mocito
Churca (de pulpa blanda y carozo rojo — 31,9%). Las variedades de mayor
preferencia en la chirimoya son: Loevis (47,1) y Umbonata (20,7%). Las
variedades de mayor preferencia en la palta son: la palta Guatemalteca
(Hass con 36,2%) y la Antillana (30%).

¥v" En cuanto a los precios, la manzana es una fruta alcanzable por parte de la
percepcion del consumidor; es decir que para el consumidor no es una
limitante para su consumo el precio actual. Generalmente es adquirido en
mercados populares (60,3%), v con menor frecuencia en ferias zonales
(19,9%) y mercados moviles (17,6%).

v" En cuanto a los precios, el durazno es una fruta alcanzable por parte de la
percepcion del consumidor; es decir el precio actual no es una limitante para
que el consumidor pueda adquirir el durazno. E1 durazno generalmente es
adquirido en mercados populares (68, 1%) y con menor recurrencia en ferias
zonales (20, 7%) y mercados moaviles (10,3%).

¥v" En cuanto a los precios, en su mayoria, la chirimoya es una fruta que
presenta un precio superior al que estan dispuestos a pagar los
consumidores, siendo el precio una limitante para su consumo. En general
es adquirido en mercados populares (66,7%) y con menor frecuencia en
ferias zonales (18,4%) y mercados moviles (12,6%).

v' En cuanto a los precios, la palta es una fruta alcanzable por parte de los
consumidores, aqui lo importante es que el precio esté en relacion directa
con la apariencia de la palta. En general es adquirido en mercados populares
(69,2%) y con menor frecuencia en ferias zonales (17, 7%) y mercados moéviles
(10%).

v' En general el consumidor en Bolivia esta identificado con consumir la fruta
boliviana (73,6% de los encuestados asi lo muestran) aunque todavia se
puede alcanzar a un resto, ya que al 25% de los encuestados les es
indiferente la procedencia.

8.2 Recomendaciones

A continuacion, algunas recomendaciones, resultado de los grupos focales, y el
analisis de los resultados de las encuestas.

v" Recomendamos a los productores den la importancia debida a las
propiedades organolépticas mencionadas en el estudio, como ser:
Apariencia de la fruta, deben tener el debido cuidado en el manejo de la
cosecha y postcosecha, para ello deben mejorar las condiciones de empaque
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y transporte de la fruta hasta el lugar de distribucion y/o venta; que
mantenga su brillo, que se evite la presencia de manchas, ni rugosidades.
Que se clasifique la fruta por tamanos. Sabor: Tener la produccion
estandarizada en los cultivos de la fruta, de manera que, en una toma de
muestra aleatoria, los duraznos que se extraigan para la prueba tengan
similares condiciones de dulzor y pH. Textura: Este es otro punto
importante a considerar, mantener la textura caracteristica de la variedad
de la fruta como ser, el grado de jugosidad, la dureza o firmeza, lo crujiente
que se siente al momento de degustar un tipo de fruta. Olor: El olor debe
ser lo caracteristico de la fruta, especialmente del durazno y la chirimoya,
que tienen fragancias fuertes y el consumidor es atraido por el mismo. Si
estas propiedades pueden ser controladas desde el cultivo, es decir antes de
la cosecha, se le estara incrementando su valor agregado.

Se debe tener el cuidado de no mezclar las variedades de frutas en ninguna
de sus etapas: desde la cosecha, el embalado, transporte y comercializacion.
En este mismo sentido, se debe cuidar que los vendedores al por menor,
transmitan la informacion correcta respecto a las caracteristicas propias de
cada variedad de fruta comercializada. Ya que, en muchos casos, con la
intencion de vender, mezclan variedades, mezclan fruta de diferente
procedencia o refieren informacion incorrecta a los consumidores. Esta
venta, ademas de generar descontento en el consumidor (experiencia
postventa), solo trae perjuicio en el mediano y largo plazo a los productores
de fruta. Considérese que la procedencia (Origen) de la fruta, es una
caracteristica importante al momento de realizar la comprar.

Se sugiere buscar alternativas para resaltar y diferenciar la fruta segtin su
procedencia; si bien se incurriria en algunos costos adicionales,
recomendamos generar una marca propia del municipio en el cual se
encuentran los cultivos que distinga el origen de la fruta y esté un sticker
adhesivo pegado en la fruta con el logo de la procedencia, esto podria ayudar
al consumidor a diferenciar el origen de la fruta.

Recomendamos generar alternativas de produccion continua que amplien la
temporalidad de la fruta, en lo posible, tener una produccién de afo
redondo, para disminuir el consumo de fruta importada.

Promover campanas de informacion, difusion y promocién del consumo de
la chirimoya y la palta, donde se informe las caracteristicas de las diferentes
variedades de chirimoya y palta, asi como el aporte nutricional de cada fruta.
Siempre con un énfasis en consumir la fruta nacional.

Se recomienda dar mayor prioridad e incrementar la producciéon de la
chirimoya Loevis, el durazno Gumucio Reyes, la manzana Fuji y manzana
verde Granny Smith y la palta Guatemalteca (Hass), ya que, de acuerdo al
estudio, son las que tienen mejores caracteristicas organolépticas y fueron
las mas aceptadas en la degustacion de los grupos focales.
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ANEXO A: LISTAS DE PARTICIPANTES DE LOS GRUPOS FOCALES POR
CIUDAD

Imagen N° 9: Lista de participantes grupo focal — La Paz
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Imagen N° 10: Lista de participantes grupo focal —Santa Cruz
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Imagen N° 11: Lista de participantes grupo focal —~Cochabamba
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ANEXO B: MEMORIA FOTOGRAFIAS — GRUPOS FOCALES POR CIUDAD

Imagen N° 12: Grupo Focal Ciudad de Cochabamba
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Imagen N° 13: Grupo Focal Ciudad de Santa Cruz
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Imagen N° 14: Grupo Focal Ciudad de La Paz
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ANEXO C

ANEXO C: ENCUESTAS REALIZADAS

EN EL LINK A CONTINUACION ENCONTRARA LA BASE DE DATOS DE LOS
RESULTADOS DE LA ENCUESTA:

hitps://docs.google.com /spreadsheets/d / 1mh3XxOb5WpRNIr-
LeaAMx574Vo661.42J2z0vY0g1c8Nk/edit?usp=sharing

LA BASE DE DATOS TAMBIEN SE ENCUENTRA EN UNO DE LOS 2 CD’s
ENTREGADOS JUNTAMENTE CON ESTE INFORME.
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312020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 130112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Usted consume fruta? *

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS e

No
Esta encuesta nos ayuda a conocer las preferencias del consumidor, respecto a los gustos de consumo de

algunos tipos de frutas, para el desarrollo de mercados de la fruta boliviana a nivel nacional.
La encuesta debe ser llenada por una persona una sélo vez.

Tiempo de respuesta promedio de la encuesta: S minutos.

En esta seccién se identifican el consumo o no de la manzana

Género *

Hombre Usted consume Manzana *

@ Mujer

¢En qué ciudad vive? *

Cochabamba -

® s

. . (anos) * No

de 18225
de 26a 36
(@) ded7a4?

48 en adelante.

https Hidoss. google comforme/diinOZEC1 LXHMUNGHMIEGATE0Y rtwF! TyhBrX YDBNfug3TPI4cY sHPSRESAX wlgu5.. 1133 hitps:iidocs. google.comformsidHinDZEC T LXHMUNGIMIE G4780Y rtwFN aqi 2B X7yh B XY faditér asponeu=ACY DENjug3T PadcY sHPSKBad X dwlgus... 2133
.lau 172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
iPor qué no consume manzana? * iDénde compra la manzana? *

No me gusta su sabor Mercados populares

Ne tengo el habito de consumirla Supermercados

No me gusta ensuclarme las manos @ Ferlas zonales

Es muy cara Mercados méviles

Otros:

anto pagaria por una manzana? *

. Bs. 1
En esta secclén se identifican la informacion referente a la manzana
. @ Bs.2
Bs. 3
. ;Cuantas manzanas consume a la semana? *
Bs. 4
. @ Otros:
o .
@ o
. Al momento de comprar manzana, para usted el TAMARNO de |a fruta es: *
. Somids 1 2 3 4 5
. Poco Importante @ Muy importante
hittps: i ocs, gonghe comMameld/ nDZEC { LXHMUNG MIE GA780YwFNagiaZB X 7yhBxX Yindit ssponses ACYDENfug3 TPEdcY sHPSKBa4X Jwlgus... 3033 ittpe idocs, googla, comMerme/dHn0ZECLXHML BOYMWFNagi82BX75hBxXY ladit#rasponsaACY DENjugdTPSdc YsHPEKEad X wlgus.. 453
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H12020 ENCUESTA DE CONSURO DE FRUTAS

Almomento de comprar manzana, para usted el SABOR de la fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar manzana, para usted el COLOR de la fruta es:
Poco Importante ( ) @ Muy importante
Almomento de comprar manzana, para usted el AROMA {olor) de la fruta es: *
Poco Importante @

Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted fa TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
ea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
gy

Poco Importante @ Muy impaortanta

ECILXHMUNG? TE0Y XTyhBeXY P Y DBNjiugSTPIdeY sHP KB4 X dwlus...
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ENCUEGTA DE CONSUMO DE FRUTAS

. iConoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la manzana? *

Sf

@ No

. .Jce las variedades de MANZANA que hay en el mercado? *

Si

@No

Mmc-:Ffdn“.nnade.mmhmnsﬁdﬂnuzecfleuuhamrsm?a‘mwFN.q\gzkl?&;haxx'ﬂmmapnnn:nA:YDaN;zug:TPad;vsHPsmai)(Jw!gus..
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134112020 ENCLIESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al memento de comprar manzana, para usted la PRESENTACION de |a fruta (Que esté en
contenedores adecUados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar manzana, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *
Poco Impartante @ Muy importante
Al momento de comprar una manzana, para usted la DURACION de la fruta es:
Poco Importante ! @

Muy importarnte

Al momento de comprar manzana, para usted el APORTE NUTRICIONAL de [a fruta es:

1 2 3 4 5
Poce Importante ! @ Muy importante
hitps: idocs. guogie. 1n0ZECTLXt TR0V rtwFN agi02BXZyh B XY faditirasp ¥ DENjtug3TPadey wlguS.. 6133
1311112020 ENCUESTA DE CONSLUIMO DE FRUTAS

Marque las variedades de manzana que conozca, ya sea de nombre o de Vista o haya
consumido. *

Princesa (Royal Gala) | Eva

Fuji

Winter Banana (Meztla color
verde y amarillo)

1
{
1
| (=SS

Granny Smith {Manzana Verde)

=~ (0362
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ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

w

4 1/2020

:Que variedad de manzana es de su preferencia? *

Prihcesa (Royal Gala) Eva

Winter Banana (Mezcla color
verde y amarillo)

000 0000COCIOGERNONECROPOONOPSS

|
i E£s muy caro
|
I Difes
| ros: .
(®) Granny Smith (Manzana Verde)
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. En esta seccidn se identifican la Informacion referente al durazno ;Cuanto pagaria por un kg de durazno? *
Bs. 15
. ¢Cuaritos duraznos consume a la semana? *
@ Bs.20
° @ 1 5. 25
. ‘ Bs. 30
. Otros:
®
. Somds
Al mamento de comprar durazno, para usted el TAMANO de la fruta es: *
I 4 2 3 4 5
. :Dénde compra el durazno? *
Poco Importante @ Muy importante
. Mercados populares
. Supermercados
Al momento de comprar durazno, para usted el SABOR de la fruta es: *
. @ Ferias zonales
. Mercados méviles 1 2 3 4 5
‘ Peoco Importante @ Muy Importante
. Al momento de comprar durazno, para usted el COLOR de Ia fruta es: *
' 1 2 3 4 5
. Poco Impartante @ Muy importante
& - 0 o) 6 1
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ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccién se idantifican el consumo o ho del durazno

Usted consume Durazno *

No

¢ Por qué no consume durazno? *

No me gusta su sabor
No tengo ef habito de consumita

No me gusla ensuelarme las manos

10533

12053



131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar durazno, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

Poco Importante Muy importante

Almomento de comprar durazno, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
fruta es: *

Poco Imponante Muy importante

Almomento de comprar durazno, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Poco Importante Muy importante

itps. iidocs. googhe. ECILXH AMIEGATE0Yitw TyhBXXY feditirasp CYDBNug3TPIdCY Jwlgu...

a0 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de durazno que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya

consumido. *

Exlsten dos grupas de duraznos: Durazno ulincate (de pulpa dura, que tiene pulpa fuertemente adherida al caroza) y
Durazno de partir (de pulpa blanda, que no se adhiera fuertemente al carozo)

Gumucio Reyes (Fulpa dura, tipo
Ulincate)

Saavedra (Pulpa dura, tipa
Ulincate)

Tomas Gutierrez Benavides
(Pulpa dura, tipo Ulincate)

De partir o rmocito Espiritefio (de
pulpa blanda)

[

|

..
. De partir o macito Churca (de

b
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De partir o mocite Blancona (de
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131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar una durazno, para usted la DURACION de |a fruta es: *

®

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

®

Paoco Importante Muy importante

¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) del durazno? *

iConoce las variedades de DURAZNO que hay en el mercado? *

13833
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pulpa blanda) pulpa blanda y carozo rojo)
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134122020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

£Qué variedad de durazno es de su praferencia? *

® Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo

Ulincate) Ulincat

Tomas Gutierrez Benavides
(Pulpa dura, tipo Ulincate)

De partir 0 mocita Blancona {de
pulpa blanda)

e)

Saavedra (Pulpa dura, tipo

De partir o mocito Espiritefio (de
pulpa blanda)

De partir o mocito Churca (de
pulpa blanda y carozo rojo)
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ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccién se identifican ja informacion referente a la Chirimaya

{Cuantas chirimoyas consume a la semana? *

~ ,,\, -

50 mds

¢Donde compra la chirimoya? *

Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados méviles
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13n1/2020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seceidn se identifica o consuma o no de la Chirimoya

Usted consume Chirimoya *

Por qué no consume chirimoya? *

No me gusta su sabor

(8 Notengo el habito de consumirla
No me gusta ensuciaime las manos
Es muy caro

Otros:
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13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢Cuanto pagaria por una chirimoya? *

Bs. 5

Bs. 10
Bs.15
Bs. 20

Otros:

Almomento de comprar chirimoya, para usted el TAMANO de la fruta es: *

Poco Impartante

Al momento de comprar chirimaya, para usted el SABOR de I fruta es: *

Poco Importante

Almomento de comprar chirimoya, para usted el COLOR de |a fruta es: *

Poco Importante

b3

Muy importante

Muy importante

Muy importante

0359
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13/11/2020 ENCUESGTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar chirimoya, para usted el AROMA {olor) de la fruta es: *

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al
masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia,
humedad) de la fruta es: *

Poce Importante Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted la PRESENTACION de la fruta [Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, fllms, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante Muy impartante

Almomento de comprar chirimoya, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Poco Importante Muy importante

Hn0ZEG1LXHML G4TH0YtwFNaGid ZBX7yhBrXY luditrusponse=ACY DBNfug TPOcYsHPSKSaa X dwlgu... 21183

131172020

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de chirimoya que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya

consumido. *
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s g Mamiliata
Tuberculata
Laavis (Lisa) Imprasa Umbonata

Loevis

Impressa
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131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar una chirimoya, para usted la DURACION de |a fruta es: *

Poco Importante

Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

Paco Importante

Muy impartante

¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la chirimoya? =

Si

;Conoce las variedades de CHIRIMOYA que hay en el mercado? *

si

No

https:dducs. guoghe, { IMROZECTL, i rhwFNagi32BXTyhfx P YDENftugd 13 Jwlgu.

1an 1oz ENCUESTA DE CONSUMA DE FRUTAS
Umbonata Tuberculata
Mammillata
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shirozo ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Qué variedad de chirimoya es de su preferencia? *

Laevis

Tuberculata

Umbonata

Mammillata

.iﬂui fiducs. google. comMorms/diin0ZECTLXHMURGI 7a0Yr TyhBr XY iodiws Y g3TPdeYsHPSkEa4 X wlgu. ..

ENCUESTA DE CONSUMOD DE FRUTAS

.\ 12020

;Cuantas paltas consume a [a semana? *

@ 1
2

3

50mds

:Donde compra la palta? *

Mercados populares
Supermercados
@ Ferias zonales

Mercados méviles

;Cuanto pagaria por una palta? *

/diinDZECTLXHML
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131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esla seccion se [dentifica el consume o ho de la Palta

Usted consume Palta *

No

iPor qué no consume palta? *

No me gusta su sabor

No tengo el habito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos
Es muy caro

Otros:

En esta seccion se dentifican la informacion referente a la Palta

htips:Hidues, goughy. comMorms/d/nDZEC1L. i rtweF 2BXTyhBXY, P ¥ DENjtu3TPadcY Slgu.. 28733

13112020 ENCLUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Almomento de comprar palta, para usted el TAMANO de |a fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar palta, para usted el SABOR de |a fruta es: *
Paco Importante @ Muy importante

Almomento de comprar palta, para usted el COLOR de |a fruta es: *
Poco Importante @

Muy importante

Al momento de comprar palta, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

1 2 3 4 S
Poce Importante @ Muy importante
goodo.c 4/nDZECLXHML P Nagia2BX75hRX XY feditirasponsa=ACY DBNAUGSTPSIc YaHPSkER4X Jwlgu... 28733




13H12020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Almomento de comprar palta, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar ya
sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la fruta

es: *
Paco Importante @ Muy importante

Alromento de comprar palta, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante @ Muy importante
Almomento de comprar palta, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar una palta, para usted la DURACION de la fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

.nnpsh‘d:cagnngn.mmnumtdhnnzscwLXHMunsuufEm?aﬂ'mwFNm‘;zmyhaxxw.mmpm:.-Acvonmugsrpmvmps»«mxmrw.. 23133
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. Marque las variedades de palta que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya consumido, *

|
®

Antillana Guatemalteca (Hass)

Mexicana Cocktail o datil
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13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

Poco Importante / = @ Muy Impartante

¢Conoce el aporte nutricional {Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la palta? *

(®) No

iConoce las variedades de PALTA que hay en el mercado? =

i

@Nu

https.ifducs. gle.c nDZECIL. riwFNagi8 2BXTyh BrXY fedit¥r esponse=ACY DENjtug3T PidcYsHPSkEad X wigu....

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢Qué variedad de palta es de su preferencia? *

' Guatemalteca (Hass)

Mexicana Cocktail o déuil

;Usted tiene preferencia por la fruta nacional, antes que la importada? *

(@) sl prefiero fruta nacional
No, prefiera fruta Importada

Me es indiferente
0
» 08

hitps ifdocs. google. comforms/dAnDZEC 1 LXHMUAGMIEG4TEOY rwFNaqia 2B X 7yh Bx XY ledit¥r aspe ACYDENpugiTPadcY Swigu

3033

o6

a2/



13412020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
. ¢Por qué razén usted no consume fruta? *
. Mo me gusta el sabor
. No tengo el habito de consumila
. Mo me gusta ensuciarme las manos
Es muy carc
Otros:
. Googla no cred of aprobé este contenide
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131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

La encuesta debe ser llenada por una persona una sélo vez.

Tiempo de respuesta promedio de la encuesta: 5 minutos,

Género *

Hombre

Mujer

$En queé ciudad vive? *

Cocha

-

{anos) *

de 18.a 25

(@) de262a36

de37a47

48 en adelante.

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Esta encuesta nos ayuda a conocet las preferencias del consumidor, respecto a los gustos de cohsumo de
algunos tipos de frutas, para el desarrollo de mercados de la fruta boliviana a nivel nacional.

YDBNhINRQA
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1341112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
:Por qué no consume manzana? *
No me gusta su sabor
No tengo el hihito de censurnirla
No me gusta ensuciarme las manos
s muy caro

Otros:

En esta seccion se identifican la informacian referente a la manzana

¢ Cuantas manzanas consume a la semana? *

®

30 mds

YDBNhINROWVIY
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13/11/2020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Usted consume fruta? *

@ si

No

En esta seccion se identifican ef consumo o no de la manzana

Usted consume Manzana *

hitps:idocs.govgle.comformsidHnDZECH LXHMUGIMIEG4TE0YrbwFNagis 2B X Tyh BxXY feditfr P YDBNRINRQ,

13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Donde compra la manzana? *

(@) Mercados populares
Supermercados

Ferias zonales

Mercados moviles

¢ Cuanto pagaria por una manzana? *

@ Bs. 1

Poco Importante

__-—_—_h,,

Muy importante

0354
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1311142020 ENCUESTA DE CONGUMOD DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted el SABOR de la fruta es: *
Paco Importante @ Muy importante
Almomento de comprar manzana, para usted el COLOR de la fruta es: *
Paco Importante @ Muy importante
Almomento de comprar manzana, para usted el AROMA {olor) de la fruta es: *
Paco importante L @

Muy importante

Almaomento de comprar manzana, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
63 de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
(e

Poco Importante S } @ Muy importante

006 0000000000%000000
.
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.
.
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. ¢Conoce el aporte nutricional {Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la manzana? *

¥ DBNNINR QWP Or...

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

®

.ocelas variedades de MANZANA que hay en el mercado? *

St

®

https:/dacs.google. Mornrald n0ZECTLXHML '8aY riwFNagid

BX7h B XY dnd Y INRQUIVY/E Ny SXwB4dy-0r ..
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13M112020 ENCUEGTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que este en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante - . : @ Muy importante
Al memento de comprar manzana, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *
Poce Impartante i L @ Muy importante
Al momento de comprar Una manzana, para usted la DURACION de la fruta es: *
Poco Importante 4 @

Muy importante

Al mamento de comprar manzana, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la truta es: *

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
gough 4N DZECT LXHML twFNagI3ZBXTShEXKY. P oY A 40, BE3

131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de manzana gue conozca, Ya sea de nombre o de vista o haya
consumido. *

A Fuli . Winter Banana (Mezcla color
verde y amarillo)

i
E
f
i

Granny Srnith (Manzana Verde)

-

- 0853
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12020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Que variedad de manzana es de su preferencia? *

VI

Princesa {Royal Gala)

Fuji Winter Banana (Mezcla color
verde y amarillo)

Granny Smith {Manzana Verde)

ttps: Hidocs. google.comorms /dMROZEC LXHMUNG IMIE GATB0YrtviF N GiSZBXTyh BXXY laditfr ssponsu=ACYDENDINRQIVVEDGy SXWBAdy-Or. . 93

1341112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccion se identifican la informacion referente al durazno

¢Cuantos duraznos consume ala semana? *

@®

]

5o0mids

¢Donde compra el durazno? *

(®) Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados méviles

hitps. J'Fdncl.ﬁnn,l‘r.nmf!fxmildlInﬂZECl'L_XHMUhGmIE'S‘TGUYH\N’FNlQD?EX?}'hﬂxﬂ't!ﬁﬂ’.u‘pﬂnn=ACVDBNhNRQM;‘MW’.ySIW!Hy-D.. 11733

13h172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccion se identifican el consumo o no del durazno

Usted consume Durazno

No

¢Por qué no consume durazno? *

No me gusta su sabor
No tengo el habito de consumirla

No me gusta ensuciarme las manos

Es muy caro

Otros:
https:fidocs.googl. comMorms/di n0Z EC1 LXHMUG g TyhBrXY YDENhINRQI/IV ooy SXwaddy-0... 1083
132020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

:Cuénto pagaria por un kg de durazno? *

@ Bs.15
Bs. 20
Bs. 25
Bs. 30

Otros:

Almomento de comprar durazno, para usted el TAMANO de la fruta es: =
Paoco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted el SABOR de la fruta es: *
Poco Importante @

Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted el COLOR de la fruta es: *

1 2 3 4 b1
Poco Importante ® Muy importante
- 0 3 5 2
hitpilidocs. goagle,comforms/di nDZEC | LXHMUNGMIES4780Y riwFHagid 28 XAyh B XY, P YOENRINRAN My0. 1283




134172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 131172020 ENCUEGTA DE CONSUMO DE FRUTAS
Al momento de comprar durazno, para usted el AROMA (olor) de |a fruta es: * Al momento de comprar una durazno, para usted la DURACION de la fruta es: *
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante Paco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar durazno, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar Almomento de comprar durazno, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *
ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
fruta es: * 1 2 3 4 5
1 2 3 4 s Paco Importante ; ® Muy Importante
Paco Importante ) @ Muy importante

iConoce el aporte nutricional (Vitaminas, minersles, fibra, etc.) del durazno? *

Al momento de comprar durazno, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en @ s
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de ’
origen, etc.) es: * i

Poco Important ® impartant .
e IRAIEMS WAy Vniiaraite ;Conoce las variedades de DURAZNO que hay en el mercado? *

L

Al momento de comprar durazno, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

1 2 3 4 ]
Poco Importante © Muy importante
.\@s tide gl ZECILXHML oYW X7yhBrXY; YDBNhINRQIWIPS SXwB44-0... 1333 hitps:idoce.googe.comformsidMn0ZEC LXHMUNGEMIEGY yhBxXYi i RV 0., 14133
.| 312020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 1311112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

pulpa blanda) pulpa blanda y carozo rojo)

Marque las variedades de durazno que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido. *

Existen dos grupos de duraznos: Durazno ulincate {de pulpa dura, que tiene pulpa fueitemente adherida al carozo) y
Durazno de partir (de pulpa blanda, que no se adhiere fuertemente al carozo).

Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo . Saaveda (Pulpa dura, tipo
Ulincate) Ulincate)

L.\-’

|
|
|
|
i
i

Tomas Gutierrez Benavides . De partir o mocito Espiritefio (de
(Pulpa dura, tipo Ulincate)

pulpa blanda)

=~ 03°1

nOZECT LXHMUKGE B2BX7yh BT fedtt atponsas ACYDENRINRGIVUSAVEy SXwddy-0 . 1543 hitps /idacs. google.comMarms/d/In0ZEC | LXHMUKGEMIE GA780Y twFNagi8ZBXTyh Br XY /eciitesponse=ACY DENhINRQIMVEVWRcyS XwB44y-0... 1503

De partir o motito Blancona (de De partir o mocita Churca (de

Iducs.google.

1 000000000006 0000080000



;Que variedad de durazno es de su preferencia? *

Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo
Ulincate)

Tomas Gutierrez Benavides
{Pulpa dura, tipo Ulincate)

De partir o mocito Blancona {de
pulpa blanda)

En esta seccion ge identifican la informacian referente a la Chirimoya

4 Cuantas chirimoyas consume a la semana? *

® ..

s Q

Somds

:Doénde compra la chirimoya? *

@ Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados méviles

ttps: idocs.google.comMormsd/in0ZEC1 LXHMUKGIMIEGATE0Y rtwF N agi92BXTyh BxXY facits

1172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Saavedra (Pulpa dura, tipo
Ulincate)

De partir o mocito Espiritefio (de
pulpa blanda)

De partlr o mocito Churca (de
pulpa blanda y carezo rojo)

antio20 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

hitps idocs.google.comMforma/d/in0ZEC LX) i S4780YrtwF 192X PyhBx XY /add#r

ACYDENRINRQIVEpcy SXwB44y-0

121172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccién se identifica el consumo o no de la Chirimoya

Usted consume Chirimoya *

i Por qué no consume chirimoya? *

No me gusta su sabor

No tengo el habito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos
Es muy caro

Otros:

hittps:idocs. google.comAarmis/d n0Z EC1 LXHMURGEMIE G470 YrtwFNagi BZB XTyh Br XY fedithraspon sa AGYDENNINROIVVIVA Ry S Xwid4y- 0. 18733
131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
:Cuanto pagaria por una chirimoya? *
@ Bs. 5
Bs, 10
Bs. 15

Bs. 20

Otros:

Al momento de comprar chirimoya, para usted el TAMANO de la fruta es: *
Poco Importante ) { ; @ Muy importante

Al momento de comprar chirimaya, para usted el SABOR de la fruta es: *
Poco Importante ( @

Muy impaortante

Al momento de comprar chirimoya, para usted el COLOR de la fruta es: *

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
https: Helocs. google. 1n0ZECT LXHMUAGE WFNagia2BX7yhBxX Y fadi ACYDENBINROMVEVIBcy SXwB4A4y-0... 2033



13112020 ENCUESGTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar chirimoya, para usted el ARCMA (olor) de |a frutaes: *

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al
masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia,
humedad) de la fruta es: *

Poco Importante . @ Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
centenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc,) es: *

Poco Importante @ Muy impartante

Al momento de comprar chirimoya, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

.mp- Ndues.googly.comAorms/d/in0ZEC1LXHML B0YrtwF
. aM12020

. Marque las variedades de chirimaya que conozca, ya sea de nambre o de vista o haya
consumido. *

9ZBXTyhBrXY YDBNAINROIWI, .2

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

tuberculata

L
i N e

Mamillata

Laavis {Lisa) Impress Umbonata

7

Loevis

tpsifdocs. google.comforms/d/ nOZEC ILXHMUhGEMIEG4780YriwFNagid 2BX7yhBx X fedit¥rasponse s ACYDENRINROWEVIVRcy S¥wB44y-D... 2373

090000800 0035060000686809°

N

hittp idoes. googie.camitormaid/inDZEC  LXHML

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar una chirimoya, para usted la DURACION de |a fruta es: *
Paco Importante @ Muy importante
Almomento de comprar chirimoya, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *
Paco Importante @ Muy importante
iConoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la chirimoya? *

@ si

No

iConoce las variedades de CHIRIMOYA que hay en el mercado? *

)

@No

https: fidocs.gougle.comAorme/di nDZEC 1 LXHMUNGIMIE G4

iAZBXTyhBx XY fadi wey 0.
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|
|
|
l

Umbonata

Tuberculata

Mammillata

« 0349

ACYDENNINRQIVVEWRCy SXwaA4 0.

T Nagi8 2B X 75h B X b
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131172020 ENCUESTA DE CONSUMOD DE FRUTAS 13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
. ;Qué vatiedad de chirimoya es de su preferencia? * En esta seccién se Identifica el consuma o no de la Palta
I Usted consume Palta *
. Loevis Impressa
T T ]
. [ @) si
® .
. ‘ |
[
® '
| SRSIHES—— e iPor qué no consume palta? *
. (8 Umbonata Tuberculata
No me gusta su sabor
‘ No tengo el hdbito de consumirla
Ca™
s
. :‘ ,‘ o " No rne gusta ensuciarme las manos
. Es muy caro
. Otros:
Mammillata
. En esta seccion se identifican la informacién referente a la Palta
.n-u tida ] meld/nDZECT LXHML ¥rh 2EXTyhExXY lach ACYDBNHINROIMVB Py SXWddy-0... 2533 quugh HnDZECTLXHML rtwFNagi3ZBXTyhBxX Y fadithrasponsusAG Y IRIPCYSAWEA4 O
..mu:szu ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS. 13M112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
' . Al memento de comprar palta, para usted el TAMANC de Ia fruta es: *
;Cuantas paltas consume ala semana? *
. 1 2 3 4 ]
. @1
Poco Importante 4 @ Muy importante
®
PN
. Al momento de comprar palta, para usted el SABOR de la fruta es: *
. Somis
] 2 3 4 g
. Poco Importante . ALF @ Muy importante
;Ddénde compra la palta? *
. Mercados populares Almomento de comprar palta, para usted el COLOR de [ fruta es: *
. + Supermercados 1 2 ] 4 5
(8) Ferias zonales
. Poco Importante @® Muy importante
Mercadas mdviles
. Al momento de comprar palta, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *
;Cuanto pagaria por una palta? *
[ 1 2 3 4 5
. @ Bs.2 Poco Impoertante © Muy importante
. Bs. 3
. Bs. 4
Otros:
* - 0843
.rmps #docs google. ZECTLY} 1MwFNogi82BXTyhBxXY P ACYDENhINRQIMGV Wby XwB44y-0... 27083 hittps fidacs goagla.comMarms/dl n0ZEC 1 LXHMUKGIMEGA780YrwFNagiR2BX7yhRrXY jaditdrasponsa=ACY DENAINR O AMVEL ey S Xwd4dy- 0.
-

2613



1020 ENCUEGTA DE CONSUMO DE FRUTAS 131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar ya Al momento de comprar palta, para usted el APORTE NUTRICIONAL de [a fruta es:
sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la fruta
es* 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Poce Impottante } ® Muy impartante
Poco Importante @ Muy importante

¢ Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la palta? *

Al momento de comprar palta, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en

Si
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: * @ No
1 2 3 4 5
Poco Importante ) @ Muy impartante

;Conace las variedades ce PALTA que hay en el mercado? *

8i
Al momento de comprar palta, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

Almomento de comprar una palta, para usted la DURACION de la fruta es: *

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
ttps govtde.comd ECALX QiFBXTyhBrX P Y0 IWEVWRSySXWEH4 0. 2813 ttps: (tdocs. googly.comMorms/di n 02 EC1 LXHMUNGRMIE G4 T80 YrtwFNagia ZBX7yh BxXY fedithrssponse=ACY DENRINRQ IVVEpcy SXwE44y- 0.
antiz020 ENCUESTA DE GONSUIMO DE FRUTAS 131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
. Marque las variedades de palta que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya consumido. * ¢ Qué variedad de palta es de su preferencia? *

Antillana Guatemalteca (Hass)

Antillana Guatemalteca (Hass)

i
i

f

Mexlcana Gocktail o datil o o o
@ Mexicana Cocktail o datil
;Usted tiene preferencia por la fruta nacional, antes que la importada? *
(@) s, prefiero fruta nacional
No, prefiero fruta importada
Me es Indiferente
" ’
~ 03
c:lidocs, googe. HnOZEC | LXHML 50 GiB2BXPyhEXY YDENHINROIWEAcySXwBAdy-0 .. 3103 hitps fidoes,google.comfarme/d/in0ZECTLXHMURGH rwFNagiaZBX7yhBxXY) ponEs=ACY D! JE NP SXWBA4-O.

i%.ﬁ...‘..............
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i Por qué razan usted no consume fruta?

No me gusta el sabor

No tengo el habito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos
Es muy caro

Otros:

Goagle no cres nl aprabs este contenido

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

https fidocs. googls. comAorma/din0ZEC LXHMUNGIMIE G4 780Y rwFNagia2BX7yhBxX Y fadtirasp
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13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

iUsted consume fruta? *

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS ® s

F No
Esta encuesta nos ayuda a conocer las preferencias del consumidor, respecto a los gustos de consumo de

algunos tipos de frutas, para el desarrollo de mercados de la fruta boliviana a nivel nacional,
La encuesta debe ser llenada por una persona una solo vez.
Tiempao de respuesta promedio de la encuesta: 5 minutos.
En esta seccion se identifican el consumo o no de la manzana
Geénero *
@ Hombre Usted consume Manzana *

Mujer

¢En qué ciudad vive? *

.(aﬁns} i No

de18a25
de 26 a 36
(@) de37a47

48 en adelante.

0000600000000 OCOCGOROOGIOSOOSS

tips 1docs.google. comforms/diin0Z EC1 LXHMUNGIMIE G4780Y rtwFNa iz BX7yh BxXY Jaditir esponsu=ACYD BNdKerg OINSINDWOC ohaSxRG... 183 ittps iidoes. google, comornis/d nDZEC1 LXHM U GIBEG4T B0 Y twFNagi9 2B X7yl BY XY fudith sspona=AC ¥ DENgIKerrg UINGINBNOCohaSxRG .. 2133
.3"10\]20 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
;Por qué no consume manzana? * ;Dénde compra la manzana? *
No me gusta su sabor (® Mercados populares
No tengo el hibito de consumirla Supermercados
No me gusta ensuciarme las manos Ferias zonales
s muy caro Mercados moviles

Otros:

;Cuanto pagaria por una manzana? *

Bs.1
En esta seccion se identifican la informacisn referente a la manzana
@ Bs. 2
Bs. 3
¢Cuantas manzanas consume a la semana? *
Bs. 4
1 Otros:
2
3

Al momento de comprar manzana, para usted el TAMANO de la fruta es: *

®

0000000000000 0CCGONOIONNOGOSS

S5omas 1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
o
~ 0345
hitp /ldocs. gobgle. comitorms/d/i n0ZEC LXHMUhGIMIE G4 TBOYrtwF Nagia 28X 7yh By XY fed YDENgdK: WOCchaSxRG... 343 Inttps. Hfedoes. googla,camiforms/d/In0ZEC 1 LXHMUGIMIEG4780Y rtwFNaqig 2BX7yh Bx X fedithr ssponsa=ACY DRNgdKeregOMSINGINO Coha SxRG... 4133
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131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted el SABOR de |a fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

o000

. Al momento de comprar manzana, para usted el COLOR de la fruta es: *
1 2 3 4 5

Poco Importante ® Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
‘33 de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la

st

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
ps. idocs. googhe.comMormeid/ nDZECH LXHML 80Y {32BXTyh B XY " ¥ DENgdKer . a3
134112020 ENCUESTA DE GONSUMO DE FRUTAS

;Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la manzana? *

@ s

No

. .oce las variedades de MANZANA que hay en el mercado? *
@ o

No

hitpe ifdocs. google.comMormsldHnDZEC | LYHMUNGIMIE G478

X7yhBrXY ALY 3 QMEINEWOCchaSxRG... 7/33

1 0000000000000 00

1311112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted la PRESENTACION de la fruta {Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Impertante & @ Muy importante
Almomento de comprar manzana, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar una manzana, para usted la DURACION de la fruta es: *
Poco Importante @

Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
hitps:tidocs.gougle.comormatdiinDZEC LXHMUNG IMIEGA7B0YtwF Nagia2BX7yh BrXYi YOI haSxRG... 63
1301142020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de manzana que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido. *

Fuji Winter Banana (Mezcla color
verde y amarillo)

i
{
Granny Smith (Manzana Verde)

hitps:lidocs, google.comAermstdiinOZEC LXHMUNG MMIE G4 TB0Y meFNagia ZB X7y Br X 11 YDENgdKerxgQ haS¥RG.. BRI




13M1/2020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Que variedad de manzana es de su preferencia? *

*

Princesa (Royal Gala) Eva

Fuji Winter Banana (Mezcla calor
verde y amarillo)

Granny Smith (Manzana Verde)

tps: fidocs. geoge.comurmaidInDZECT LXHMUKGIMIEGH 4 'yl Y YD

00000000000000008000CGCY°

.ﬂmﬂﬂm ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

‘ En esta seccion se identifican la informacion referente al durazno

;Cuantos duraznos consume a la semana? *

@ 50 mis

:Donde compra el durazno? *

& wlm -

. (@) Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados moviles

hitps:fdocs.googla.comorms/di nOZEC | LXHMUNGRMIE G4 TB0Y iiwFNagia 2B XTyh BxXY fedit#rasponse=AC Y D BNgdKeregOMISINEWOC oha SxR....

100000000000

13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta secclcn se identifican el consumo o no del durazne

Usted consume Durazno *

No

i Por qué no consume durazno? *

No me gusta su sabor
No tengo €l habito de consumirla

No me gusta ensuciarme las manos

Es muy caro
Otros:
823 https lidocs. google.comMormsid nDZECILXHMUNGH rw ZBXTyhBr XY, YDBNg I
1311020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Cuénto pagaria por un kg de durazno? *

@ Bs.15

Poco Importante @

Al momento de camprar durazno, para usted el SABOR de la fruta es: *

Poco Importante ®

Al momento de comprar durazno, para usted el COLOR de la fruta es: *

Poco Importante ! @

Muy importante

Muy importante

Muy importante

OCohaSxR...

a3 https:/idacs.gongle.comMarms/d n0ZEC | LXHMUhGEMIE G4 Fi X Pyh By XY faddr

chaSR.
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13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

oo‘

Al momento de comprar durazno, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

Al memento de comprar durazno, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
frutaes: *

Poco Importante @ Muy impertante

Al momento de comprar durazno, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
crigen, etc.) es: *

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

0000000000000 003080000F°

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
tips ldocs.googl 1nDZEC1LXHML 1twFNagiaZBXTyhBrXY faditir ssponse=ACY DENgdKegOMNSINBWOCahaSxR .. 13733

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de durazno que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido. *

Existen dos grupos de duraznos: Durazno ulincate (de pulpa dura, que tiene pulpa fuertemente adherida al carozo) y
Durazno de partir (de pulpa blanda, que no se adhiere fuertemente al carozo),

Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo . Saavedra (Pulpa dura, tipo
Ulincate) Ulincate)

Tomas Gutierrez Benavides . De partir o mocito Espiritefio (de
{Pulpa dura, tipo Ulincate) pulpa blanda)

De partir o mocito Blancona (de

https ifdocs. google camiTorms/dH nOZEC 1 LXHMUhGRMIEGATBOYrwF Nagii 2B X7yh Bx XY . 1603

De partir o moeita Churca (de

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar una durazno, para usted la DURACION de Ja fruta es: *

Poco Importante @

Muy importante

Al momernito de comprar durazno, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

Paoco Importante @

Muy importante

:Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) del durazno? *

@ si

No

iConoce las variedades de DURAZNO que hay en el mercado? *

® si

No

https:Hidocs.goods.comAorme/dinDZEC LXHMUNGIMIEG4780 TyhBxX!

AGYDENgd haSeR.

14133
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pulpa blanda) pulpa blanda y caroza rojo)
.
~ 0342
https ildoes. goedla.c ECHLY 2BX75REY X Jedithr aspense”ACY DENgdKers gOMNSINBINOC oha Sk R

18433



131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Qué variedad de durazno es de su preferencia? *

Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo Saavedra (Pulpa dura, tipo
Ulincate) Ulincate)

o

Tomas Gutlerrez Benavides
(Pulpa dura, tipo Ulincate)

De partir o mocito Espiritefio (de
pulpa blanda)

De partir o mocito Blanceona (de @ De partir o mocito Churca (de
pulpa blanda) pulpa blanda y carozo rojo)

000000000000 0000C0OCOCGOES

EC1LXHML rwFNagiBZBXTyhBxXY il usponse=ACY DENgdKergQMSINDWOCohaSxR... 1783

i
5
g

.mmrzuzn

. En esta seccion se identifican la informacion referente a la Chirimaya

. ¢Cudntas chirimoyas consume a la semana? *

® o
® 2
o

4

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

5 o mds

;Donde compra la chirimoya? *

(@ Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados maviles

hitps: idocs. geogle.conlonmsldn 0ZEC ) LXHMUKG IMIEGA7B0Y itwF NagioZB X7y hBx XV n v

QAMEINDWOCohaSxR.. 19753

13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccién se identifica el consumao o no de la Chirmoya

Usted consume Chirimoya *

No

¢Por que no consume chirimoya? *

No me gusta su sabor

No tengo el habito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos
Es muy caro

Otros:

https fiducs.gougle.comMorms/din0Z ECT LXHMUNGEMIE GA780YrtwFNagiS 2B XTyh B XY leditir ssponse=ACY DENgdKers g OMNSINBWOCohaSkR ... 1833
1311172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
iCuanto pagaria por una chirimoya? *

@) Bs.5

Bs. 10
Bs. 15
Bs. 20

Otros:

Al momento de comprar chirimoya, para usted el TAMANO de'la fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante

Al mornento de comprar chitimoya, para usted el SABOR de la fruta es: *
Poco Importante @

Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted el COLOR de la fruta es: *

; 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
~ 0341
hitps:idocs. gaogle. 1LXHMURGIMIEG4780VrtwF X7yhBxX YD VOCahaSxR... 2033
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tipe ildocs, google.comitorms/d/In0ZEC | LXHMUBGIMIE GA7BUY mwF NaqlD2BX7yhBxXY fed)

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar chirimoya, para usted el AROMA (olor) de |a fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al
masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosided, adherencia,
humedad) de la frutaes: *

Poco Importante : @ Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted la PRESENTACION de Ia fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Paco Importante @ Muy importante

PyhBxXY YDl “ohaSeR

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de chirimoya que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido, *

umbonata

tuberculata

Laavis {Lisa) Impresa

Impressa

btk

233

131172020

hitpe:

13M12020

hitps Hdoss. google.comitorinsid!in0ZE CLXHMUNGIMIEGAT80Y twF NagiBZBX Tyh By

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar una chirimoya, para usted la DURACICN de |a fruta es: *

Poco Importante \ @

Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted el APORTE NUTRICIONAL dela frutaes: *

Poco Importante \ ©

Muy impartante

i Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la chirimoya? *

@® s

No

;Conoce las variedades de CHIRIMOYA que hay en el mercado? *

@® si

Na

ol rmsidinDZEC i v

Pyh BxXY/udi ACYDI

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

[
!

ohaSxR..

Umbonata

Tubereulata

Mammillata

=~ 0840

] ACYDBNgdKereg

OCohabixR...

22n3

2413



134172020 ENCUESTA DE CONGUMO DE FRUTAS 1312020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Qué variedad de chirimoya es de su preferencia? * En esta seccion se Identifica el consumo o no de la Palta

| Usted consume Palta *

-

C \

€

@ Loevis Impressa

No

;Por qué no consume palta? *
Umbanata Tuberculata

No me gusta su sabor

No tengo el habito de consumirla

No me gusta ensuciarme las manos

Es muy caro

Otros:

Mammillata
En esta seccién se dentifican la informacion referente a la Pakta
..mp; Ndoes. googl . nDZEC LXHML ¥ YhBrXY Y DBNGdKenegQMINGINGWO CohatxR... 2533 e o G LXHML TEOYitwE YhBRXY YD 203
.ummm ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS. 131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

; Cuantas paltas constme a la semana? * Al momento de comprar palta, para usted el TAMANG de a fruta es: *
i ?

® o
. 2

Poco Importante @ Muy importante

L I
. . Al momento de comprar palta, para usted el SABOR de la fruta es: *

Somds

Poco Importante @ Muy importante

:Dénde comnpra la palta? *

@ Mercados populares Al momento de comprar palta, para usted el COLOR de la fruta es: *
Supermercados 1 2 3 4 5

Ferias zonales @

Poco Importante Muy importante

Mercados maviles

Almomento de comprar palta, para usted el AROMA (olor) dela fruta es: *

¢Cuanto pagaria por una palta? *

Bs. 2
o Poco Importante @ Muy importante

Bs. 3

@® B8s.4

Otros:

we

ttps ifdocs. geogle.comiforms/diin0ZEC LG L FROVITWFNaqia2BX 7yh B XY fedith ¥ NOCohaSrR.. 27033 hitps: s, google.comiormatd/ nDZEC LXHMUNG tiwFNagia2RX Tyh B XY, ACYDE haBxR.., 28/3

10000000000006000
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Al momento de comprar palta, para usted la TEXTURA (Sensacién que se siente al masticar ya
sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la fruta

es;*

Poco Importante

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

@ Muy importante

Al momento de comprar palta, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de

origen, etc.) es: *

Poco Importante

@ Muy importante

Al momento de comprar palta, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Poco Impertante

@ Muy importante

Almomento de comprar una palta, para usted la DURACION de la fruta es: *

Poco Importante

ttpe fidocs.googl

ECTLXHML

@ Muy importante

12020

780Y rwF Nagid 2B XTyh BxXY fedit¥rasponsu=ACY DENgdKergOMNSINDWOC shaSxR....

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de palta que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya consumido. *

Antillana

Mexlcana

ZECHLXHMURG

tipe/fdocs, google.c

Cocktail o datit

TRAYrwFNaqid 2BX7yh BxXY/edi#rasponse=AC Y DBNgdKersgOMEINBWOCahaSxR. .

2883

3103

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar paita, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

Poco Importante il : @ Muy Impartante

:Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la palta? *

®) si

;Conoce las variedades de PALTA que hay en el mercado? *

@ si

No

https:Hdocs.google.comAorme/dHn0Z EC LXHMURGIMIE G4 760 YriwF i92BXTyhBr XY P Y haSxR.

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

iQueé variedad de palta es de su preferencia? *

|
|
|
i

Antillana @ Guatemalteca (Hass)

Mexicana Cocktail o datil

;Usted tiene preferencia por la fruta nacional, antes que la importada? *

(® si,prefiero fruta nacional
No, prefiera fruta importada

Me es indiferente

~ 0333

hitps /ldacs.google.comMarme/d/ I n0ZEC | LXHMUGIEMIE G4780YrwFNagiB2BXTyhBr XY fadit#rasp ACYDENgdK NOCohaSxR...

30133

32733



anirozo ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢Por qué razén usted no consume fruta? *

No me gusta el sabor

No tengo el hébito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos
Es muy caro

Otros:

Goagle no cres ni aprabs este contenide

ttps i/ducs.google.comiforms/df nDZECALXHMUNGMPEGATEDYtwFNaqid2BX7yhBxXY lcitfresponsa= ACYDBNgIKergQNSINBWOCohaSaR.. 3313




3172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢Usted consume fruta? *

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS @«

No
Esta encuesta nos ayuda a conocer las preferencias del consumidor, respecto a los gustos de consumo de

algunos tipos de frutas, para el desarrollo de mercados de la fruta boliviana a nivel nacional.
La encuesta debe ser llenada por una persona una solo vez.

Tlempo de respuesta promedio de la encuesta: 5 minutos.

En esta seccion se identifican el consumo o no de la manzana

Género *

Hombre Usted consume Manzana *

@ Mujer

¢En qué ciudad vive? *

-
N
el
n
4

No
(afos) *
@ de18a2s
de 26 a 36
de 37 a 47
48 en adelante.
ttps 1docs. goohe. comorme/d/ nDZEC LXHMURGEMIE G4 TB0YriwFNagia 2BX7yhBx XY fecitiresponse= ACYDENIDVG1 GV ChKKZuBAShomev... 133 hitps: /dbes. googhe, comformsidfin DZEC T LXHMUNGIHMIE G4780Y rwFNagi3 2BXTyh BxX Y fedit#responsa=AC Y DBNIOVG GCWy ChKKZuBAIShomev. . 2033
312020 ENCUESTA DE CONEUMO DE FRUTAS 131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
iPor qué no consume manzana? * ;Donde compra la manzana? *
No me gusta su sabor @ Mercados populares
No tengo el hibito de consumirla Supermercados
No me gusta ensuciarme las manos Ferias zonales
s muy care Mercados méviles
Otros:

;Cuanto pagaria por una manzana? *

. Bs.1
En esta seccidn e identifican la informacion referente a la manzana
o iy
Bs. 3
. ¢Cuantas manzanas consume a la semana? *
Bs. 4
. @ 1 Otros:
® .
® -
. Al momenta de comprar manzana, para usted el TAMANO de la fruta es: *
4
. 50 mds 1 2 3 4 5
. Poco Importante @ Muy importante
. . 0 836
.hru- iidozs. googe.comMormaldlin0ZEC1LYXHMUAG M IE G4 TBOYTWFNagiS 2BX7hBx XV fadtfi sspont = ACY DBNIOVS | GEWYChKKZuAShemev. .. 303 httpe idoes. googe.comUforms d/in OZEC 1 LXHIUKG SMIE G4 780Y nwFNagia2BX7yhBaX ¥ /adt#r esponse=ACYOBNITVG | GCW ChKKZuBAIShomev.. 4733
.




1311102020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted el SABOR de la fruta es: *

®

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted el COLOR de la fruta es: *

@

Pogo Importante Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

@®

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
633 de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
es:”

@®

Poco Importante Muy importante

it idozs. googlu.comMormeldl nDZEC | LXHMURGIMIE GATE0YriwiF
.1 3H1/2020

iConoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la manzana? *

HIZBXTyhB XY YDBNgdKer 0CohaSkRG .

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

®

z
]

oce las variedades de MANZANA que hay en el mercado? *

2]

[

ttps: Hdocs. google, comAorma/dMn0ZEC 1 LXHML 'BAYMwF

BXTyhBxXY ladithr ACYDBNgdKeregQMEINDWOCohaSxRG...

' 0000908000000 0006000000¢

131172020 ENCUESTA DE GCONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

®

Poco Importante Muy importante

Al memento de comprar manzana, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

®

Paco Impartante Muy importante

Al momento de comprar una manzana, para usted la DURACION de la fruta es:

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

®

Poco Importante Muy importante

https:fidocs. guogly.comAurmeldiin0ZECA LXHMUNGIMIEG4 76D I9ZBXTYhBXXY fndiir neponsusACY DENgAK OCohaBxRG
131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de manzana que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
censumido. *
{ xcz = a3 ‘ - —— =

|

|

|

|
| |
| | |
| |
| |
1
Princesa (Royal Gala) Eva
[ - —
1 1

i ;
| | | |
| | | |
| 1 \ |
| | |
i | ‘ |
Fuji Winter Banana (Mezcla color
verde y amarillo)

( - = Sy
| |
| |
| |

|

i

|

{

[
Granny Smith (Manzana Verde) rye

= (339
3 https:fidocs.goagle.comAormisldiin0ZEC 1 LXHMURGHMIEGA TR0V rtviF Na iB2B X 7yhBrX Y ledith atponea=ACY DENgdKer gOMSINBWO CahaSxREG

B3



131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Que variedad de manzana es de su preferencia? *

2

Princesa (Royal Gala) @ Eva

Fuji Winter Banana (Mezcla color
verde y amarillo)

Granny Smith (Manzana Verde)

1aM1i2020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccion se dentificen la informacion referente al durazno

;Cuantos duraznos consume a la semana? *

Somds

¢Donde compra el durazno? *

(@ Mercados populares
Supermercados
Ferlas zonales

Mercados méviles

' 09009080000 0090000000000

hittp idozs.gougle, comAorms/d nDZECLXHMUNGIMIEGA780YrtwFNagiaZB X TyhBrXY lsdiitrasponses ACY DBNITVG G CWY CHEKZUSAIShomey..

https: docs. geoghe, comMorme/dnDZEC | LXHMULGIMIE G4780YrwFNagio2B X7yhBx XY fadakr scponsa=ACY DENIOV(E1 GLWYChKKZuBAIShome...

13172020 ENCUEGTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccion se identifican el consumo o no del durazno

Usted consume Durazno *

+Por qué no consume durazno? *

No me gusta su sabor
No tengo el habito de consumirla

No me gusta ensuclarme las manos

Es muy cara

Otros:
hitps:idoce, googhe.comAorme/diinOZEC] LXHMUNG IMIE G4 760 2BX7yhBxXY Y DBNIOVG GLWyChKKZUBAIShome ...
131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DEFRUTAS

;Cuanto pagaria por un kg de durazno? *

Bs. 15
Bs, 20
Bs. 25
Bs. 30

(@) Otos: Precio del mercado

Al momento de comprar durazno, para usted el TAMANO de la fruta es: *

Paco Importante @

Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted el SABOR dela fruta es: *

Poce Importante @

Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted el COLOR de fa fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

1033

~ 0334

httpeifidocs, geogle,comMormuldiin0ZEC | LXHMURGIMIE G4 7TR0YrtwF Nagia2 B X 7yh Bx XY

YDENITVGTGEWYChEK

12733



131172020 ENCUEGTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar durazno, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

Paco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
frutaes; *

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante @ Muy impartante

Al momento de comprar durazno, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

1 2 3 4 S
Poce Importante @ Muy importante
googh ] ECIL: GIAZBXTBRXY P Y0 1GCVChEKZUBAShome... 13133
“mmozu ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de durazno que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido. *

Existen dos grupos de duraznos: Durazno ulincata (de pulpa dura, que tisie pulpa fuerternente adherida al carozo) y
Durazne de partir (de pulpa blanda, qua no se adhiete fuertemente al catozo),

. Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo Saavedra (Pulpa dura, tipo
Ulincate) Ulincate)

Tomas Gutlerrez Benavides
(Pulpa dura, tipo Ulincate)

De partir o mocito Espiritefic (de
pulpa blanda)

De partir o mocito Blancona {de
.

tips fdocs.geogla.comiforms/d/ n0ZEC LXHM U GIMIEGA TBOVrwF NagqiB 2B X2ph By X fed it asponsa=AC YD BNIDVSE1 GCWy ChKKZu8AI3home .. 1573

De partir o mocito Churca (de

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar una durazno, para usted la DURACION de |a fruta es: *
Poco Importante @ Muy imponante
Al momento de comprar durazno, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante
iConoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) del durazno? *

Si

@ND

iConoce las variedades de DURAZNO que hay en el mercado? *

hittps:ifducs. guoglu. comiformsidMnDZECLXHMUKGIMIEGATE0Y twFNaGIB 2B XTyh BrXY ledt¥respon sa=AC Y DENIOVG 1 GOWy ChKKZuBAIShome. ..

RRURI PG ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

pulpa blanda) pulpa blanda y caroZo fojo)

~ 0333

https Mdoca. google.cor T DZECALY

A 2BX Ty hBrX Y, B ACTDENIDVG 1 GCWYChKK:



13412020

® Gumucio Reyes {Pulpa dura, tipo
Ulincate)

Tomas Gutierrez Benavides
(Pulpa dura, tipa Ulincate)

De partir o maclito Blancona (de
pulpa blanda)

.\ﬂpl Hdoes.googde.comormsid/ inDZECT LXHMUhGHMIE 47!

.10!1 11020

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Queé variedad de durazno es de su preferencia? *

Saavedra {Pulpa dura, tipo
Ulincate)

De partir o mocito Espiritefio (de
pulpa blanda)

De partir o macita Churea (de
pulpa blanda y carozo rojo)

XTyhBeXY n

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

. En esta seccion se identifican la informacion referente a la Chirimoya

. ¢Cudntas chirimoyas consume a la semana? *

® -
® o
°e
4

5omis

:Donde compra la chirimoya? *

(@) Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados maviles

hitps fidocs.googh ZECTLX

k......‘.........

11028 X7yh Bx XY fedithrexponsa® ACYDBNIOVG 1 GCWYChKKZuSAMh eine.

YOBNIOVG GCWyChKKZuBAIShome ...

17033

18n3

https idocs google.c: ECiL

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccion se identifica el consume o no de fa Chirimoya

Usted consume Chirimoya *

@) si

No

¢Por qué no consume chirimoya? *

Mo me gusta su sabor
No tengo el hibito de consumirla

No me gusta ensuciarme las manos

Es muy caro

Otros:
hitps:Hidocs. google.comorms/d/nOZEC 1 LXHMURGIMIEGA TB0YitwF TyhBrXY DENIBVG1GCWYChKKZu8A3home . 18/33
131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢Cuanto pagaria por una chirimoya? *

Bs. 5

@) Bs.10

Bs. 15

Pace Importante @ Muy importante

Al momento de comprar chirimaya, para usted el SABOR de la fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar chirimoya, para usted el COLOR de la fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

-~ 0332

780w NagiG2BX7yhBr XY fecitiir asponsa=AC YDBENITWG 1 GCWYChKK2uBAI Sheme. 20033




134122020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar chirimeya, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

Poco Importante { J ® Muy importante

Almomernito de comprar chirimoya, para usted la TEXTURA {Sensacion que se siente al
masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, aranulosidad, adherencia,
humedad) de |a fruta es: *

Paoco Importante ) } e ! @ Muy importante

Almamento de comprar chirimoys, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Paco Importante @ Muy impartante

Al momento de comprar chirimoya, para usted ka PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Paco Importante . @ Muy impartante

https:fiducs. yoogh ECILXH 80’

X7yhBxXY)
134402020

ENCUESTA DE CONSUMOD DE FRUTAS

Marque las variedades de chirimoya que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
censumido. *

&ubﬂ«ulnn

Mamiliata

Loevis

Impressa

|

i (ROZECT LXHMUS

goodle,

000000000000 0000COCOFOOGOTOSTS

CYDBNIIVG 1 GUWY ChKKZy NG...

Sﬂ\’rleNlqiszax?ﬂﬂxXYladnﬂm;pmuclACVDBNIWGiGC’\MchKKZuSAi!hnm: 5

2133

23033

13h122020 ENCUESTA DE CONSUMG DE FRUTAS

Al momento de comprar uha chirimoya, para usted la DURACION de la fruta es: *

Paco Importante : ] @ Muy importante

Al momenito de comprar chirimoya, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *
i 2 3 4 5

Paco Impartante 3 @ Muy importante

¢Conoce el aporte nutricional {Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la chirimoya? *

Si

@ No

iConoce las variedades de CHIRIMOYA que hay en el mercado? *

Si

@No

https:fdocs.google.comformsidMn0ZECILXHMUKG| MEG4780YtwFNaqiSZBXTyhBxXY feditir sspanse=ACY DENITVG1 & CWChKKZugAiShome. .

13412020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Umbonata Tuberculata

Mammillata

22033

-~ 0331

https:fidocs.guegle.comffcrms/diin0ZEC [.)(HMUhGthEG-lYBDV:!NFNAqiSZBX?)'IIExx‘ffldmu;ﬂnnsﬁAL‘-\‘DBNiD‘JG!GCVL’,Cth’ZuSATGhum; . 24733
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¢ Qué variedad de chirimoya es de su preferencia? *

@ Loevis

Umbonata

r“‘).
g g

Mammillata

ENGUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Impresea

Tuberculata

Inttps: ducs.googhe.com InDZECTLXHML

13412920

;Cuantas paltas consume a |a semana? *

@ 1

T Somds

:Dénde compra la palta? *

(@ Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados maviles

+Cuanto pagaria por una palta? *

(@ Otos: Bs.5

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

hitps docs.google.comAorms/di n0ZEC | LXHMUGEMIEG4 TR0Y mwFNagi8 2B XAyh Bx XY fediir asponse *AC Y DBNIOVG1 GCWyChKKZu8Aisheme .

-YDBNIOVG1 G CWy ChKKZuBAiShome...

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccion se identifica el consumo o no de la Palta

Usted consume Palta *

Na

;Por qué no consume palta? *

No me gusta su sabor

No tengo el hibito de consumitla
No me gusta ensuciarme las manos
Es muy caro

Otros:

En esta seccién se identifican la informacién referente a ls Palta

ot 1nOZECLXHMUNGh ZBXTyhBx XY
1311112020 ENCUESTA DE CONSUMD DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted el TAMANO de |a fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar palta, para usted el SABOR de la fruta es: *
Poco Importante J @ Muy impartante
Al momento de comprar palta, para usted el COLOR de la fruta es: *
Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar palta, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

Paco Importante @ £ Muy impartante

~ 0330

hitps: fdocs.google. comAarma/d In0Z EC 1 LXHMUhGIMIEG4780Y mwFNagi8 2B X7yhBx XY laditfr asponse> ACY DBNIWG1 GCWy ChKKZuBAI Shome.

DBNIOVG1GOWy ChKKZuBAzhome ..

26133

2833



131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar ya
sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la fruta

es: ¥

Poco Importante ! @ Muy importante

Al momento de comprar paita, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante @ Muy importante
Al mumento de comprar palta, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *
Poco Importante @

Almomento de comprar una palta, para usted la DURACION de la fruta es: *

Muy importante

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
https: idocs. yooide. comAfotms/dHnDZEC TLXHMU 780Y (twF ZBXTyhBRXY! \CY DENIOVG1 GCWCHKK

131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de palta que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya consumido. *

0080000

Antillana

Mexicana Cocktail o datil

Itpeidocs.qoogh NOZEC T LXHML

BAYrtwFNagli 2B Xy hBx XY fadithr atponse» ACY DBNIOVG 1 GCWyChKKZu8AiShoine .

2333

31133

131172020 ENCUEGTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

;Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la palta? *

si

@Nu

;Conoce las variedades de PALTA que hay en el mercada? *

si

@Nu

https: Fdocs. google.comorms/dinDZECT LXHMUNGEME G4TB0YrtwF| ZBXTyhBxXY =Y DENIOVG1GCWY ChKKZuA3home. 3033

131112020

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

:Queé variedad de palta es de su preferencia? *

Guatemalteca (Hass)

Cocktail o détil

Mexicana

;Usted tiene preferencia por la fruta nacional, antes que la importada? *

@ Si, prefiero fruta nacional
No, prefiero fruta Importada

Me es indiferente

~ 0329

1GCWYChKKZuBAi3heme. ., 32033

hitps fidacs,google ZECH LXHMUNG ) Ll Xk By XY fedit P Y



000000000000000000000

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

i Por qué razon usted no consume fruta? *

No me gusta el sabor

No tengo el hébito de consumirla

No me gusla ensuciarme las manos

Es muy caro

Otros

Google no cre: tenida

aprobb este

https: ifdocs. google. comMorms/dH nDZECT LXHMUNGEMEC47EDY ritwFNagid 2BX 7yh Bx XY faditf =ACY DBNIOVG 1 GCWy ChKKZudAish

33433



13012020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Esta encuesta nos ayuda a conocer las preferencias del consumidor, respecta a los gustos de consumo de
algunos tipos de frutas, para el desarrollo de mercados de la fruta boliviana a nivel nacional.
La encuesta debe ser llenada por una persena una solo vez.

Tiempo de respuesta promedio de la encuesta: 5 minutos.

Geénero *

@ Hombre

Mujer

$En que ciudad vive? *

(anios) *

de18a25
de 26 a 36
(@) de3rad7

48 en adelante.

https:fidocs.google.comurmsid nDZECT LXHMURGHMIEGATE0Y riwFN gl 28 X Tyh Bx XY hedithr asponse=ACY DBNIFHMBY SyskTiDy (1 808q20_2 ... 133

13n1/2020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

i Por qué no consume manzana? *

No me gusta su sabor

No tengo el hibito de consumirla

No me gusta ensuclarme las manos
s MUy cara

= Otros:

En esta secclon se identifican la informacion referente a la manzana

iCuantas manzanas consume a la semana? *

® 2

Somds

hitps:fidaes.goodle. ZECHLXHMUNGH '80YrwF Nagif28 X 7yh B XY /edt¥r asponses ACYDBNIFHMBY SyakTiDyQ1505q20_Z... 383

13012020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Usted censume fruta? *

@ si

No

En esta seccién se identifican el consumo o no de la manzana

Usted consume Manzana *

https:idocs.google.comAvrmsidin0ZEC1 LXHMUNGIMIE G4 780

'yhBx XY ladit# 2 DENIFHmMBY SyakTtDy 21 S0Sq2a_2 2nm3
13142030 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

iDénde compra la manzana? *

@ Mercados populares
Supermercados

Ferias zonales

Mercados méviles

;Cuanto pagaria por una manzana? *

@ 8

Otros:

Al momento de comprar manzana, para usted el TAMANO de a fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

~ 03827

hitps:fidacs. google.comAarms/dN n0ZEC 1 LXHMUhGIEMIEG4780YrtwF Nagid 2B X7yhBx XY feditér asponta=AC Y DENIFHMBY SyakTiDy Q1505420 2 4033



131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted el SABOR de |a fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar manzana, para usted el COLOR dela fruta es: *

Poco Impartante @ Muy importante
Al momento de comprar manzana, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

Paco Importante @ Muy impaortante

Al momento de comprar manzana, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
‘ea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la

es:*

Poco Importante @ Muy importante

00000000000 00COGOIOSIOES

.nnp-tfu..uuu»uo.:ummmfdnnnzac1LxHMunsuwzmmwmrneqm:sxwha:xw.mr...pm:.-acvDamFHmavs,;rrm,;msusqqu. 513

.1 3H112920 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la manzana? *

si

®

.1uce las variedades de MANZANA que hay en el mercado? *

Si

®

hitps-ffdecs. google. comMorms/dHn0ZECT LXHMUh GiMIE G4 780YriwF Nagia 2B X 7yhBx X Y fndt#r asp: ACYDBNIFHmBY SyakTtDyQ1505qZ0 ...

https fidocs. google. £C1L)

13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar manzana, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *
Peoco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar una manzana, para usted la DURACION de la fruta es: *
Poco Impeortante @

Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
hitps ifdocs. googl HROZECIL i rwFNagIZBX7yhBxXY p YDENIFHMBY SyakTIDyQ1505020_2... 633
131142020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de manzana que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido. *

!
!
i
|

Princesa {Royal Gala)

Fuji (V) Winter Banana (Mezcla color
verde y amarillo)

P4 Granny Smith (Manzana Verde)

~ 0326

B0YrwFNagi92BX7yh Bx XY facitir sspenca=ACY DENIFHmMBY Syak TiyQ1505q2a_2 en3




130172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Qué variedad de manzana es de su preferencia? *

(@) Princesa (Royal Gala) Eva

Fuji Winter Banana (Mezcla color
verde y amarillo)

Granny Srnith (Manzana Verde)

hitpe: Hidoce.googe.comformsid/inDZEC | LXHMUI G4TE0Y

TyhBxXYlodit#cusp ACYDENIFHmMBY SyakTtDyQ1505q20 2. 3033

131142020

0000000000000 CGBOCGRONOGIOGOSNSS

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seccion se identifican la informacion referente al durazno

¢Cuantos duraznos consume a la semana? *

5 omds

:Donde compra el durazno? *

@) Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados moviles

=

goagls.comh 1n0ZECT LXHML

rowF Nagl 2B XPyh B XY faditfr ssponsa = ACY DBNIFHMBY SyakTiDyQ1508q20_.. 11233

131172020 ENCUEGTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta secclén se identifican el consumo o no del durazno

Usted consume Durazno *

¢Por qué no consume durazno? *

No me gusta su sabor

No tengo €l habito de consumirla
No me gusta ensuclarme las manos
Es muy caro

Otros:

https:#docs.google.conforme/din0ZEC LXHMUWGIMIEG4780 qIaZBXTyhBeX'
131112020

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢ Cuanto pagaria por un kg de durazno? *

@ Bs.15

Bs. 20
Bs. 25
Bs. 30

Otros:

Al momento de comprar durazno, para usted el TAMANQ de la fruta es: *

Poco Importante @

Al momento de comprar durazno, para usted el SABOR dela fruta es: *

Poco Importante ( @

Al momento de comprar durazno, para usted el COLOR de la fruta es: *

HmBYSyakTtDyCMGo8qZe_ . 1033

Muy importante

Muy importante

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
" O 3 2 =
. 340
hitps fidocs google.comMarms/dln0ZEC | LXHMUhGIMIEGA7BQYImwFNagiiZBXTyh BrXY jeditérasponsa=ACY DENIFHMBY SyakTDyQ1508qZo_ . 12033



13H12020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Almomento de comprar durazno, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

@®

Paca Impartante Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la TEXTURA (Sensacién que se siente al masticar
ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
frutaes: *

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
arigen, etc.) es: *

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Paco Importante Muy importante

ittpe iidocs.google.comAume/dHn0ZECILXHMUNG EMIEGATE0YitwF N agia2BX 2yh Bx XY laditfrosponse=ACY DBNIFHmBY Syak TiDy 01 808q2a_. ..

. antroza

Marque las variedades de durazno que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido. *

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Existen dos grupos de duraznos: Durazna ulincate {de pulpa dura, que tiane pulpa fuertemente adharida al caroza) y
Durazno de pattir (de pulpa blanda, que ho se adhiere fuertemeante al carozo).

Saavedra (Pulpa dura, tipo
Ulincate)

Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo
Ulincate)

Tomas Gutlerrez Benavides
{Pulpa dura, tipo Ulincate)

De partir o mocite Espiritefio (de
pulpa blanda)

. De partir o mocite Churca (de
v

rwFNaqia 2B XTyh BxXY, "

De partlr o mocito Blancona (de

hitpe ffdscs. geogla. )

ECILXHNL

Y SyakTIDyQ180SqZa_. .

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar uha durazho, para usted la DURACION de la fruta es: *

®

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

®

Paco Importante Muy importante

;Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) del durazno? *

;Conoce las variedades de DURAZNQO que hay en el mercado? *

Si

@® No

1313 hitpe: o, guogly.comAormeid/inDZECLXH NaqidZBX Py BxXY p Y DBNIFHmBY Syak TIDYQ1 505q20_..
13H112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS
pulpa blanda) pulpa blanda y carozo rojo)
1533 ttps fidocs. googla.comorms dn0ZEC 1LY 0¥ rtwFT BX7yhBrXY ladthresponsa=ACY DBNIIFHMBY SyakTtDy Q1625 qZa_

147133

1603



AN172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Que variedad de durazno es de su preferencia? *

Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo
@

Ulincate) Ulincate)

L o

Tomas Gutierrez Benavides

(Pulpa dura, tipo Ulincate) pulpa blanda)

De partir o mocito Blancona (de
pulpa blanda)

Saavedra (Pulpa dura, tipo

131112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seceién se identifica el consumo o no de la Chimaya

Usted consume Chirimoya *

No

De partir ¢ mocito Espiritefio (de

¢Por qué no consume chirimoya? *

No me gusta su sabor

No tengo el habito de consumitla
No me gusta ensuciarme |las manos
Es muy cara

Otros:

De partir o mocito Churca (de
pulpa blanda y carozo rojo)

.ltp:’ﬁ.’dm.qnndc.camﬂumld.‘rnuZE.';\LXHMUI‘- 0y G928 XTyhBXXY hecittusp. Y

.3.'1 112020

. En esta seccion se identifican la informacion referente a la Chirimoya

. iCuantas chirimoyas consume a la semana? *

® o
‘e
e

4

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Somds

;Dénde compra la chirimoya? *

(®) Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados méviles

https:fidacs.google.comAarmald/in0ZEC | LXHMUhGIMIE G4 780Y itwFNa gio 2B X 7yh Bx XY leditfir asponse™ACY DENIFHmBY Sysk TiDyQ 1805976 _.

)

yakTDyQ1S05q2Z0_.. 1743

131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢Cuanto pagaria por una chirimoya? *

Bs. 5

Poco Importante @

Al momento de comprar chirimoya, para usted el SABOR de la fruta es: *

Poco Importante @

Al momento de comprar chirimoya, para usted el COLOR de la fruta es: *

1 z 3 4 bl
Poco Importante @
1883 hitps:fidacs.google. 1LXHML 34780 1hwF X7yhBrX

hitps:idocs. gougle.comMorms/dfin0ZEC 1 LXHMUNGEMIEGA TE0Y dwFNagia2BX 7yh Br X Y/edit#rssponss=ACY DENIFHmBY Syak Tty 01505420_

YDENIFHmBY SyakTt0yQ180842a_..

18R33

Muy importante

Muy importante

Muy importante

-~ 0323

20133



131172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 13h172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar chirimoya, para usted el AROMA (olor) de |a fruta es: * Al momento de comprar una chirimoya, para usted la DURACION de la fruta es: *
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Paco Importante @ Muy impertante Paco Importante @ Muy impartante
Al momento de comprar chirimoya, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al Al momento de comprar chirimoya, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *
masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia,
humedad) de la frutaes: * 1 2 3 4 5
1 2 3 4 5 Poco Importante ® Muy importante
Poco Importante ) ! ® Muy impertante

¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la chirimoya? *

Al momento de comprar chirimoya, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en

si
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: * @® No
1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy impertante

¢Conoce las variedades de CHIRIMOYA que hay en el mercado? *

Si
Al momento de comprar chirimoya, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

1 2 3 4 -1
Poco Importante @ Muy importante
ttps fidocs. google.c: 1ROZECT LXHNL twFNagdZBX7yhBeXY udith usp, YDENGFHmBY SyakTIDy01So5qZ0_.. 21733 ogh 1LXHML 7BOYtvF XTyhBrXY ACYDBNIFHMEYSyakTtOy01505q2a_... 22033
3H1R020 ENCUESTA DE CONEUMO DE FRUTAS 1311172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de chirimoya que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido, *

tuberculata

Umbonata Tuberculata

Mammillata

<

M

Laevis {Liss) Imprasa

Loevis

~ (322

il goog: Nl fdAnOZEC 1LY il TBOYrwFNagqio 2B X 7yhBx XY htps:ifdocs.google.comformsid inDZEC 1 LXHMUhGIMIEG4780Y rtwFNuqiD 2B XPyh By X fedithrasponea=ACY DENIFHmMBY Syak TIDyQ1865q20_ .. 24133
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131102020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 13112020 ENCUESTA DE CONSUMQ DE FRUTAS

;Que variedad de chirimoya es de su preferencia? * En esta seccién se identifica el consume o no de la Falta

Usted consume Palta *

Loevis Impressa

Na

TR S J ;Por gqué no consume palta? *
Umnbonata ¢ Tuberculata

No me gusta su sabor

. No tengo el habito de consumirla
L

No me gusta ensuclarme las manos

Es muy caro

Otros:

Mammillata
En esta secsion se identifican la informacién referente a la Palta
.m. Ndocs.google. 1n0ZECT LXHML GATE0YitwFNagZBXTyhBxXY acitr arponee=ACYDENIFHMBY SyakTIDY01508q20_., 2533 hitps-didocs.gaugh SALXHMUNG BOYrtwFNagiBZBXTyhBr XY ledt#response=AC Y DENIFHMBY SyakTiDyQ1508qZa_
.mn 12020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 1311172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Almomento de comprar palta, para usted el TAMANC de Ia fruta es: *
;Cuantas paltas consume a la semana? *

Poco Importante @ Muy importante

w

Al momento de comprar palta, para usted el SABOR de la fruta es: *

®-

5o mds
1 2 3 4 5
Poce Importante © Muy importante
;Dénde comprala palta? *
(® Mercados populares Al momento de comprar palta, para usted el COLOR de |a fruta es: *
Supermercados 1 2 3 4 5
Ferias zonales
Poco Importante @ Muy importante

Mercados méviles

Al momento de comprar palta, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

¢Cuanto pagaria por una palta? *

2633

283

1 2 3 4 8
@ Bs.2 Paco Importante ® Muy importante
Bs. 3
Bs. 4
Otros:
haps dfacs. googla. comAxnis/dl nOZEC 1 LXHMUKGIMIEGA780YrwFN2qa 2R X yh B X e ok ACYDBN SyakTiD: o 27 hitpsfidocs. google. . HnDZECILY MIEGA7A0Y MW Nagia2BX TyhBX XY fedi#respanta=ACY DENIFHMEY Syak iy Q1 EaSqZo_
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https iidocs.google.comforms/dHn0ZEC1LXHMUN EG4780

131112020 ENCUESTA DE GONSUMQ DE FRUTAS
Al momento de comprar palta, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar ya
sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de |a fruta
(Lo

Poco Importante

Muy importante

Al momento de comprar palta, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esteé en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante

Muy importante

Al momento de comprar palta, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar una palta, para usted la DURACION de la fruta es: *

Poco Importante Muy importante

https ildocs.google.comfurms/dH ndZECA LXHMUNGEMIE G4780YriwF Nagi32BX7yhBxXY ndit¥fresponsu=ACY DENIFHMEY Syak TtDyQ1505q2a_...
134142020

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de palta que conozca. ya sea de nombre o de vista o haya consumido. *

{

Antillana

Guatemalteca (Hass)

033

13172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted el APORTE NUTRICIONAL de |a fruta es: *

®

Poco Importante Muy Importante

¢ Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la palta? *

iConoce las vatiedades de PALTA gue hay en el mercado? *

hitps Hdocs.googls.comAormeid/ nDZECTLXHMUKGIMIE G4780Y twF Naqid ZBX7yh BxX Y /editfrssponsu= ACYDENIFHmEBY Syak TIDyQ1S0Sq20_. .
134102020

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

£ Queé variedad de palta es de su preferencia? *

Antillana Guatemalteca (Hass)

® ——

Mexicana

Cocktail o datit

NagilZBX7yhBxX SACYDENIFHmMBY SyakTiDyQ1855q20_.

3133

Mexicana Cocktail o ddtil

;Usted tiene preferencia por la fruta nacional, antes que la importada? *

(@) si, prefiero fruta nacicnal
No, prefiero fruta Importada

Me es indiferente

30133

~ 0820

hitpe:Hdocs, google.comforme/d/ i nDZEC 1 LXHMUGEMIE G4780Y twFNagia2BX7yh By XY /aditdrespanca= ACYDBNIFHMBY Syak TIDyD1 50592 _
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121112020 ENCUESTA DE CONGUMO DE FRUTAS

4Por qué razon usted no consume fruta? *

No me gusta el sabor

No tengo el habito de censumirla
No me gusta ensuclarme las manos
Es muy cara

Otros

Google no cred hi aprobs este contenido

00 00000°%00CONOGISGSNAOOIONOGOINRNOGTS

hittps fidocs.google.comAorme/dHn 0ZECT LXHMURGIMIEG47B0YiwFNagid2BX7vhBr XY ledt®rusponse=ACY DENIFHmBY SyakTiDyQ1505q2a_
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1312020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 130102020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Usted consume fruta? *

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS ® s

MNo
Esta encuesta nos ayuda a conocer las preferencias del consurnidor, respecto a los gustos de consumo de

algunos tipos de frutas, para el desarrollo de mercados de la fruta boliviana a nivel nacional
La encuesta debe ser llenada por una persona una solo vez.
Tiempo de respuesta promedio de la encuesta: 5 minutos.
En esta seccién se identifican el consumo o no de la manzana
Género *
@ Hombre Usted consume Manzana *

Mujer

¢En que ciudad vive? *

Santa Cruz v
@s
N;
(afios) * °
de18a25
de 26 a 36
@) de37a4?

48 en adelante.

"00COOCOOCOQROOGCEOROCOOODS

Ttips:lidocs. google. comforms/H nDZEC LXHMURGIMIE GATB0YwF Nagid 2B X TyhBx XY /aditec snponse=ACY DENhQqh AZcLizul EgS4ohBLmKIO. n hitps:lidocs. google. comMurms/dHnDZEC1LXHMUNG MIEG4TE0Y iwFNogia2BXTyh BxXY ledith esponse=ACY DENHC ghdAZcLizul Egi4shBLmKIO 255

haMtiz020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 13m112020 ENCLIESTA DE CONSLIMO BE FRUTAS
¢Por qué no consume manzana? * iDonde compra la manzana? *
No me gusta su sabor Mercados populares
No tengo el habito de congsumirla @ Supermercados

No me gusta ensuciarme las manos Ferias zonales

Es muy caro Mercados méviles

Otros:

¢ Cuanto pagaria por una manzana? *

En exta seccion se idantifican la informacién referente a la manzana

iCuantas manzanas cansume ala semana? *

N

®

50 mds 1 > 3 4 5

Poco Importante @ Muy importante

- (0313

hitps:ildoes. google.comMormuld/(nDZECT LXHMURGIMIEGA780Y rtwFNagia28 X7yhB XY fadith atponse=ACYDBNhC ahAZcl lzu EgSdohBLmKin. . 373 hitps:lidzes, google.comMarms/diIn0ZECT LXHMUNGUMIE G4780Y wF Nagia28 X7yh By XV inditir ssponza=ACYDENh Qb AZe L lzul EgSdchBLmKIa... 4733
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1311172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted el SABOR de la fruta es: *

®

Poco Importante Muy importante

Almemento de comprar manzana, para usted el COLOR de la fruta es: *

®

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

®

Poco Importante Muy importante

‘a de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
es.”

Poce Importante Muy importante

https: Fducs. google.comiforme/d/i nlZEC LXHMURGHMIE G4780YrtwFNagia2BX7yh BxXY lsct asponsa= ACYD BNNOgkdAZeL bul EgS4 shBLmK:a
.1 Mi2020

. :Conoce el aporte nutricional {Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la manzana? *

ENCLESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

® s

No

. .mw las variedades de MANZANA que hay en el mercado? *

si

o000
®

https ifdocs.google.comMorma/dM n0ZEC 1 LXHMUGRMIE G4 780Yrh ol

XTyhBx XY, ACYDBNhQgkiAZcLlzul EgS4chBLmKLD, .

1 0000000000000

Almomente de comprar manzana, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar

m3

1311172020 ENCUESTA DE CONSUMQ DE FRUTAS

Al momento de comprar manzana, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea eh cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

®

Poco Importante Muy importante
Almomento de comprar Una manzana, para usted la DURACION de la fruta es: *
1 2 3 4 5

®

Poco Importante

Muy importante

Al momento de comprar manzana, para usted el APORTE NUTRICIONAL dela fruta es: *

Poco Importante Muy importante

hitps Hidocs.googl. ECILGML

G47B0YriviF]  XTyhBrXY

1312020

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de manzana que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido, *

n Princesa (Royal Gala)

4 Eva

Winter Banana (Mezcla color
verde y amatillo)

Granny Smith (Manzana Verde)

hitpsHidocs. google.comfamms/di nDZEC T LXHMUNGIMIE G4 TR0V wFNagia 2B X7k By XY ledit#rasponce ACYDENNA qbdA2eLLzul E g S4ohBLMKIQ

ACYDBENhOghdAZeLbrul EgS4ohBLmKD. .

= 0817
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134172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS " 1312020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Qué variedad de manzana es de su preferencia? *

En esta seccion se identifican el consumo o no del durazne

Usted consume Durazno *

Princesa (Royal Gala) Eva

No

Winter Banana {Mezcla color

verde y amarillo) :Por qué no consume durazno? *
No me gusta su sabor
No tengo el habito de consumirla

No me gusta ensuciarme las manos

Es muy caro
Otros:
Granny Smith (Manzana Verde)
.m:p; fiducs.govglv.comormsldin0ZEC | LXHMUNGIMIEG4780Y 1328 X7yhBxXY i p SYDBNhOghAZCLIZULEGS4chBLMKIG. . 933 hitps:lidocs. googl.confomisidin0ZEC] LXHMUNG IMIEGA B0 YiivwFNagidZB XTyhBr XY, Y IzuL Eg54ahBLmEKL,
.Uﬂ 12020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 1312020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

. En esta seccidn se identifican la informacion referente al durazno ;Cuanto pagaria por un kg de durazno? *

;Cuantos duraznos consume a la semana? * ~e
® Bs.20

1 Bs. 25
.2 Bs. 30
2 Otros:

@ 5omds

Al momento de comprar durazno, para usted el TAMANQ de la fruta es: *

1 2 3 4 5
:Doénde compra el durazno? *

Foco Importante @ Muy impertante

Mercados populares

@ Supermercados

Al morento de comprar durazno, para usted el SABOR de la fruta es: *
Fetlas zonales

Mercados maviles 1 2 3 4 5

Poco Importante ® Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted el COLOR de la fruta es: *
1 2 3 4 5

Paco Importante @ Muy importante

-~ 0316

“———*,,

hitps idocs.googl 1LxHML BOVrwFNagia2BX?yh Bx XY feditfresponse=ACYDENhOghlAZcLIzuL EgS4chBLmKe | 11/33 google. 1RDZEC T LXHMUA 1w FNaqi82BXTyh Bx XY foditfir ssponsa=AC Y DENhOqhwlAZcLizul EgS4chBLaKS .
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aninnz ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar durazno, para usted el AROMA (olor) de la fruta es: *

Poco Importante ® Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar
ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de la
frutaes: *

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: *

Poco Importante @ Muy impartante

Al momento de comprar durazno, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
htips. idocs. google.comd. EGTLXHNML Qi9ZBXTyhBxX Y hacit YO Lizul EgS4ohBLmKt .. 1383
1311172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de durazno que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consumido. *

Existen dos grupos de duraznos: Durazno ulincate (de pulpa dura, que tiens pulpa fuertemente adherida al carozo) y
Durazne de partir (de pulpa blanda, qu= ho se adhiere fuertemente al carozo)

— G|

Saavedra (Pulpa dura, tipo

. Gumucio Reyes (Pulpa dura, tipo
Ulincate)

Ulincate)

Tomas Gutierrez Benavides
(Pulpa dura, tipo Ulincate)

De partir o mocito Espiritefio (de
pulpa blanda)

g VT

"

B Ry
% L3

De partir e mocita Churea (de

De partir o mocito Blancona {de

00000000000 OCCGOOGONOINOS

hitps:fidscs.googls comfarme/d/ n0ZEC LXHMURGIMIEGA7BO0Y iwFNa gl 82B X7yh Bx X Y fadithratponse= ACY DBNhOghAZcLIzul EgS4chBLmKL.. 153

https Hdocs.google.

13102020 ENCUESTA DE GONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar una durazno, para usted la DURACION de |a fruta es: *

Poco Importante @ Muy importante

Al momento de comprar durazno, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

Poco Importante @ Muy impaortante

¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) del durazno? *

@ si

No

:Conoce las variedades de DURAZNO que hay en el mercado? *

@ si

No

TnDZECILXH rewFNagGIa2BXTyhBYX Y fedif asp ACYDI

ZeLlzul EgS4ohBLmKL. .

13H1/2020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

pulpa blanda) [pulpa blanda y carozo rojo)

-~ 0315

hitps: idocs. google.comfatms/din0ZEC | LXHMUK GRMIEGATE0Y 1twFNagiB2B XTyh B XY focit#rasponsa=ACY DENhG ghlAZcLizul EgS4 chBLmkt...
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131172020

:Qué variedad de durazno es de su preferencia? *

Gumucio Reyes {Pulpa dura, tipo
Ulincate)

Tomas Gutierrez Benavides
{Pulpa dura, tipo Ulincate)

De partir o mocito Blancona (de
pulpa blanda)

ttps Hdocs. el AormaldinDZECT LXHML GA780YrtwF| §32BXTyhBEXY

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

1301172020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esta seceién se identifica el consumo o no de la Chirimoya

Usted consume Chirimoya *

Saavedra {Pulpa dura, tipo
Ulincate)

De partir o mocito Esplritefio (de

pulpa blanda) $Por qué ne consume chirimoya? *

No me gusta su sabor

No tengo el habito de consumitla
No me gusta ensuciarme las manos
Es muy cara

Otros:

De partir o mocita Churca {de
pulpa blanda y caroza rojo)

ACYDENhOohAAZELLuLEgS4ohBLmKL... 17733

00000000 0000000000C00O0O0C0OO

.M}ﬂ.‘?ﬂ?ﬂ

En esta seccion se identifican |a informacion referente a la Chirimoya

;Cuantas chirimoyas consume a la semana? *

]

w

S

Somis

;Ddnde compra la chirimoya? *

Mercados populares
Supermercados
(®) Ferias zonales

Mercados méviles

00000000000 OCOCGOOONOONOGOS

s fidocs. geogle. 1L

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

https:lidocs.goegle.comfumelidi n0ZEC 1 LXHMUNGEMIE G4

XT7yhBxXY

134112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

;Cuanto pagaria por una chirimoya? *

Bs. 10

@ 8s.15
Bs. 20

Otros:

Al momento de comprar chirimoya, para usted el TAMANO de la fruta es: *

Poco Importante @

Al momento de comprar chirimoya, para usted el SABOR de la fruta es: *

Poco Importante y @

Al memento de comprar chirimoya, para usted el COLOR de la fruta es: *

Poco Importante @

A780YrtwFI 2B X AyhBu XY

) @

YDBNhQghdA2cLizul EgS4chBLmKY 1303 hitpx:iidocs. googhe, inDZEC1LXH

YDENhOghIAZCLIZULEgE4chBLmK. .. 18433

Muy importante

Muy importante

Muy importante

0314

780Y riwFNagid 2BX7yh Bx XY /sdt#rssponse=ACYDBNhOGhIAZcLIzul EgS4ohBLmKe... 2033
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13412020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 131172020 ENCUESTA DE CONSLMO DE FRUTAS

Al momento de cemprar chirimaya, para usted el AROMA (clor) de la fruta es: * Al momento de comprar una chirimoya, para usted Is DURACION de la fruta es: *
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante Poco Impartante @ Muy importante
Almemento de comprar chirimoya, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al Al memento de comprar chirimoya, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *
masticar ya sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia,
humedad) de la frutaes: * 1 2 3 4 L]
i/ 2 3 i 5 Poco Importante / @ Muy importante
Poce Importante ' @ Muy importante

¢Conoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la chirimoya? *

Al momento de comprar chirlmoya, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en

S0
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
origen, etc.) es: * @ No
1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante

;Conoce las variedades de CHIRIMOYA que hay en el mercado? *

@ si

Al momento de comprar chirimoya, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *

Na
1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
https: goog ZECLXHML wFNagiszBX Y lsdhtic usp. YDENNOGMAZCLULEGS4chBLmKL.. 2133 https:fidoce.google.comAorms/dln0ZECA LXHMUNGE 80 YhBEXY v ohAAZcLlrul EgS4ohBLmKL . 22033
13172620 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS 131112020

Marque las variedades de chirimoya que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya
consurnido. *

Urmnbonata Tuberculata

1

Mammillata
Laavis (Lisa) Imprasa Umbonata

|| {
]
| |
I |

Loevis Impressa

— T i o - 0313

t e
| { -
" | |
httpe: fidses. google.comMorma d/ nDZEC LXHMUKGHIMIEGA780YrtwFNagio2B X7yh By XY ladithr s ACYDBNKOGMAAZCLIRULE 4 chBLmKE .. 2833 ittps:fidocs,quogle.comAerms/diin0ZEC 1 LXHMUNGIMIEGA 7B0Y twFNagia2BX7yh Br XY fad it asponse=ACY DENQghdAZc Lirul EgS4chBlimkt . 24533




13112020

Loevis

Umbonata

®
®
»
®
®
®
®
®
®
°
&
s
®
®
®
®
®
0

0

4

®

°

;Qué variedad de chirimoya es de su preferencia? *

Pt
5 s
i Nl
Mammillata
hitps: idacs.google. TnQZECTLXHML

13112020

w

Q@

5omids

;Dénde compra la palta? *

(@ Mercados populares
Supermercados
Ferias zonales

Mercados moviles

Bs. 2

®) Bs.3

Otros:

1 0000000CO0OGCOOOOROOOSOSS

;Cuantas paltas consurme a la semana? *

;Cuanto pagaria por una palta? *

ttps:fidses, google.comAarms/din0ZECT LXHUL

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Tuberculata

B0YrtwFNagiSZBXTyh BY XY leditht asponse=ACY DBNhOqhwiAZcLizul EgS4ohBLmKE..

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

dithr stponse=ACY DBNhQqhsAlclizul EgS4shBLmK:

1311020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

En esla seccidn se identifica el consume a no de |a Palta

Usted consume Palta *

iPor qué no consume palta? *

No me gusta su sabor

No tengo el hibito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos
Es muy caro

Otros:

En esta seceion se ldantifican la informacidn referente a ls Palta

2583 https:fidocs.goegle.comMurmeldi nBZEC1 LXHMUNGRMPE G4 780 Y riwF 2BX7yhBxXY

lzul EgS4ohBLmKL...

13i1/020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted el TAMANO de la fruta es: *

Poco Importante @

Al momento de comprar palta, para usted el SABOR de fa fruta es: *

Poco Importante @

Almomento de comprar palta, para usted el COLOR de la fruta es: *

Poco Importante @

Al momento de comprar palta, pata usted el AROMA (oler) de la fruta es: *

Muy importante

Muy importante

Muy importante

2803

2803

1 2 3 4 5
Poco Importante @ Muy importante
2133 htfps:iidocs.goagle.comMarme/dN n0ZEC 1 LXHMUNGRMIEG4780YnwFNscig2B X 7yhBx XV fedit#t asponsa=ACY DENhQ ghAAZeL zul EgS4ohBLmKL



131172020 ENCUESTA DE CONSUMQ DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted la TEXTURA (Sensacion que se siente al masticar ya
sea de dureza, aspereza, suavidad, viscosidad, granulosidad, adherencia, humedad) de Ia fruta

es:*

Poco Importante @ Muy importante

Almomento de comprar palta, para usted la PRESENTACION de la fruta (Que esté en
contenedores adecuados ya sea en cajas, films, empapelados individualmente, con sellos de
arigen, etc.) es: *

Paoco Importante @ Muy importante
Al momento de comprar palta, para usted la PROCEDENCIA (Origen) de la fruta es: *
Poco Impoertante @

Almomento de comprar una palta, para usted la DURACION de la fruta es: *

Muy importante

Paco Importante @ Muy importante

0000000005008 55G0000000

Inttps idues.gvogle.comMurms/d/InDZEG 1 LXHMUGIMIE G4 7 EDYrtwF| i3ZBXTyhBr XY fadtsr = ACY wlAZelbrul EgS4chBLmKL.. 2313

13412020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Marque las variedades de palta que conozca, ya sea de nombre o de vista o haya consumidp. *

Guatemalteca (Hass)

Mexicana B cocktail o datil

0000000 O0CGOIOCOITOIOOOSONOQRGROOS

https:fidacs. googls.comMorme/din BZEC | LXHMUhGRMIEGAT80Y iwFNa gig2B X Tyh Bx XY fodit8r ssponse= ACY DENh QqhAZcLizul EgS4chBLmK MM

®

13112020 ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

Al momento de comprar palta, para usted el APORTE NUTRICIONAL de la fruta es: *

Poco Importante ] @ Muy importante

iConoce el aporte nutricional (Vitaminas, minerales, fibra, etc.) de la palta? *

® si

No

:Conoce las variedades de PALTA que hay en el mercada? *

® si

No

https Fdves.guoghe.comfarmsldit NOZECT LXHMUNGIMIEGATB0Y wFNegidZBX 7yh Br X Y/edit#response=ACY DENhOgh AZcL Lzut F g5dohBLmKE
131112020

ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

¢Qué variedad de palta es de su preferencia? *

(® Mexicana

Cockiail o datil

{Usted tiene preferencia por la fruta nacional, antes que la importada? *

(@) Sl prefiero fruta nacional
No, prefiero fruta Importada

Me es indiferente

3063

= 0811

hitpsdacs. google.comMorms/dH n0ZEC 1 LXHMUNGEMIEG4 780 Y itwFNagif 2B XTyh Br XY leditf asponse"ACY DENhO ghviAZc LizuL Eg54shBLmKtL
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ENCUESTA DE CONSUMO DE FRUTAS

i Por qué razon usted no consume fruta?

No me gusta el sabor
No tengo el hibito de consumirla
No me gusta ensuciarme las manos

Es muy caro

Otros:

Googla no cred il aprobs este contenido

dHN0ZECILXHMUNGEMIE G4TR0YrwFNagia2BXTyh BxX Y ledi#cesponses ACYDENhQqhAZcLlzul EgS4chBLmKE
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v el Estado Pharia

" ““BQUVIA |

Winisterio de

Desarrollo Ruval v Tierras

ANEXO D

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta
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ANEXO D: MEMORIA FOTOGRAFICA DE LA REALIZACION DE
ENCUESTAS

Imagen N° 15: Memoria Fotogrdfica —~ Encuestas Cochabamba

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y

Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta = i A
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Imagen N° 16: Memoria Fotogrdfica — Encuestas Santa Cruz

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y e

Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta ©
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Imagen N° 17: Memoria Fotografica — Encuestas La Paz

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y |

Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta

0305



e et Lstando Plurivacs

BOLIVIA
Ministerio de

Desarrollo Ruval v Tierras

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y =
Organolépticas de los Frutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta - O '313 4

1900000000000 000000000008000000000C0C0CCOICGOINOGOENOGIONIIYOYS



vedel Estaddo Phrita W

" "BOLIVIA

Ministerio o

Desarrollo Rural v Tierras

ANEXO E

Desarrollo de un Estudio de Mercado con Caracteristicas Nutricionales y
Organolépticas de los Irutos Priorizados: Manzana, Durazno, Chirimoya y Palta

0303
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Ministerio de
Desarrolle Rural y Tierras

ANEXO E: MEMORIA FOTOGRAFICA VISITAS PARA RECOPILACION DE

INFORMACION
Imagen N° 18: Visita a SENASAG
Wi U et

Imagen N° 19: Visita a LIDIVECO
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